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基于互联网时代探讨设计审美的普及和传播
李娜  杨悦

攀枝花市文化馆

[摘　要]随着移动互联网的全面普及，基于互联网的相关要素而形成了新一代设计审美，在这种条件下，有必要梳理这一

阶段的设计审美，包括互联网时代设计审美的普及发展路径，为深化互联网时代审美发展、推动互联网时代设计审美内容构建

提供发展动力。基于此，本文探讨了互联网时代设计审美的普及与传播，对互联网时代审美发展的应用及其特征进行了归纳，

对互联网时代设计审美普及传播路径进行了研究探讨，展现了互联网时代设计审美艺术的发展与融合过程，对互联网时代设计

审美的普及与传播构造了新的分析范式，从而对新的设计审美的普及和传播有了一个较为全面的认知。
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引言

互联网时代的发展，深刻地改变了社会大众的审美方

向，将原来传统式的、中心化的审美设计思路、审美设计框

架、审美设计传播方式都进行了创新式的改造。在互联网的

发展依托下，现代审美设计也日益向大众化、平民式、参与

式、去中心化方向发展，以多媒体和复合式艺术设计为基准

的新的美学作品也向着虚拟现实、数字应用、人机交互方向

不断深化，驱动互联网时代设计审美的构造与普及、传播发

生了很大的转型。这为互联网时代艺术产品的再生提供了新

的注解视角和新的评判标准。

1.互联网时代设计审美的普及和传播状况

随着移动互联网的快速普及，互联网时代的技术应用全

面与艺术设计过程结合。设计类APP不断在互联网程序上得

到开发，设计要素与设计方式不断被互联网大众逐步积累和

呈现，新的传播渠道逐步通过互联网信息流媒体的推广而得

以实现大规模覆盖。因此，在互联网时代，审美情趣、审美

设计和审美艺术均深深的被互联网要素及其应用载体所改变
[1]。

1.1网络系统应用领域设计审美的全面发展

在网络系统应用领域，随着移动互联网的全面开发，网

络系统的配置全面实现了对现代审美设计功能和审美设计要

点的重塑。由于互联网的全面植入，推动了时代审美设计的

互联网化发展，集合网络系统模块设计和网络系统的辐射式

分布，构筑了新的审美元素，推动了美学的发展和设计理念

的融合，大大增强了网络系统应用的审美发展。

1.2终端人机交互应用程序方面设计审美的全面发展

在终端人机交互应用程序方面，随着移动互联网的全

面推广应用，以手机终端、各类平板终端为主要代表的终端

界面，逐渐纳入了设计交互应用程序。从而实现了人机交互

界面的设计重塑，为构建新的页面交互设计美学，打造新的

基于移动终端屏幕为基准的设计结构，提供了丰富的基础元

素，也推动着互联网时代的设计审美逐渐被终端设备使用者

全面接受，潜移默化中操纵了人们的审美观念转变，最终通

过终端人机交互的应用程序例如手机APP和手机各类界面的全

面再造，使得互联网时代的美学设计观念、美学设计元素和

审美结构，全部纳入到了现代生活方式与思维观念中[2]。

1.3多媒体领域设计审美的全面发展

在多媒体领域，通过互联网时代的审美应用，多媒体

艺术的发展也逐渐纳入了新型设计元素，将时代发展下的媒

体艺术与现代设计审美观念不断结合，有效推动了互联网时

代的设计元素在多媒体中的重新与广泛应用。特别是随着移

动流媒体、短视频媒体和综合性公众社交平台媒体的全面扩

张，现代设计元素中的媒体设计元素，不断的通过设计人员

的艺术体现，审美观念得以具象化，并通过终端应用和应用

商店的推广，实现了多媒体要素的载入，最终全面影响了互

联网时代设计审美的理念[3]。

1.4虚拟现实应用领域设计审美的全面发展

在虚拟现实应用领域，随着移动互联网的要素不断向虚

拟现实应用，以VR、AR为基础，以增强虚拟现实基本元素为

组成部分，互联网时代的审美结构不断地纳入到这些虚拟环

境中，构造了一系列虚拟现实的美学结构，现代审美发展中

的设计要素。如游戏设计中的版面设计元素、人物装饰衣服

等设计元素及人物形象设计元素，均经现代美学设计人员，

通过美学感知、美学想象和美学意识的具象化表达，而得以

最终呈现。这种虚拟现实通过不断的人机互动，将人们的参

与感纳入到其中，从而有效的提高了人们接受互联网时代设

计审美的便利性，推动了互联网时代设计审美艺术的虚拟化

表达[4]。

1.5数字影视领域设计审美的全面发展

在数字影视领域，现代设计通过将设计元素数字化，

设计内容影视化，从而形成了独特的现代设计美学，即通过

大数据分析，将观众最感兴趣、最受欢迎的设计元素提炼出

来，并逐步组合搭配，形成新的美学符号，通过这些美学符

号再反馈给消费群体、影视观众等。从而更进一步的激发了

观众的审美共鸣感，增强了二者之间的正向反馈与互动。在

这种循环式的反馈与互动中，互联网时代的设计审美也通过

数字影视的不断提炼，而得以植入观众的脑海中[5]。

1.6展示设计环节设计审美的全面发展

在展示设计环节，随着移动互联网的全面推广，服饰展

示、产品设计、要素构建已经与互联网时代的审美认知越来

越一致。受移动互联网信息覆盖下的审美主导，当前的服装

设计、产品设计等相关设计内容，均围绕着网民的美学感官

来开展审美模式应用。设计师不断的通过互联网消费者的反

馈来吸收新的设计灵感与设计元素，并纳入到其设计的产品

中，最终推广到市场，吸引更多的群体来关注产品[6]。

可以说，互联网时代的设计审美的发展，是综合应用了



·58·

网络科技

网络系统、终端、人机交互、多媒体艺术、虚拟现实、数字

影视、展示设计等各个方面的不同内容，搭建了具有独特时

代特色、可以互动发展式的设计美学结构。

2.互联网时代设计审美的特征

2.1设计审美表达的多元化

在移动互联网时代，设计审美表达特征逐步由单一化向

多元化呈现。传统的设计审美表达过程，往往是对设计信息

传递过程的具象化表达，且这种表达较为固定单一，往往跟

随着设计师的目的而进行单向表达。创作者叫难以拥有广阔

的审美设计表现空间。然而进入互联网时代，设计审美在互

联网信息的加持之下，在人们信息多元化要素的冲击之下，

逐渐向多元化审美方向表达，越来越多的设计要素呈现出解

放思想、释放自我的表达主题。设计者的设计理念和设计美

学，也更加由具象化的表达向虚拟化的表达、分散化的表达

和多元素的表达转型，其不再是对具体设计对象的完全模拟

复制，而形成了更加发散的美学设计。这促进了互联网时代

设计审美的多元化要素呈现[7]。

2.2设计审美融合化发展

在互联网时代，设计审美也逐步向融合化方向发展，

原来的设计过程和设计要素都是闭塞的，只在专业圈子传播

的，而引入了互联网相关要素及其信息之后，随着虚拟要

素、互联网信息等的冲击，导致设计者的思维逐步发散，接

收的消息也逐步地丰富。由此而衍生出了多元化、融合化的

审美设计风格。不同的设计要素、不同的美学思想、不同的

互联网元素得以交互使用，设计资源、数字化、虚拟现实以

及精神与物质的重构得以全面的融合，为互联网设计艺术构

造了大发展、大融合的总体特征。

2.3设计审美智能化

互联网时代，设计审美也逐步向智能化发展。越来越多

的设计过程逐渐由原来的手绘设计转向由互联网信息技术及

其设备进行全面的辅助型设计，构造了独特的辅助型设计审

美体系。例如，3D打印技术构造了新的雕塑产品设计要素；

喷绘技术构筑了墙体画抽象艺术；电子触屏画则构建了随意

式的虚拟化艺术设计形象；一些计算机绘图成像技术也全面

得到推广应用，形成了全面的智能化审美设计模式。

3.互联网时代设计审美的普及和传播路径

3.1泛娱乐化设计审美普及与传播过程

随着移动互联网的全面应用，泛娱乐化的传播渠道，成

为时代设计发展中的普及与传播路径。特别是移动互联网宣

传矩阵，如微博、微信、抖音、快手短视频，以及百度，今

日头条等流媒体平台，以娱乐化的要素，构筑了全面的娱乐

化覆盖系统，进而使新时代的产品设计，形成了独特的审美

普及过程，以精准化、个性化推送为技术手段。泛娱乐化设

计审美实现了设计审美的一对一表达与传播，进而打造了泛

娱乐化的审美设计普及传播过程。

3.2主体身份重构下的设计审美普及与传播过程

在移动互联网时代，设计审美的普及和传播，还通过

主体身份的重构得以全面改革。在新的身份主体结构下，原

来被动接受的审美设计普及过程，也逐步让位于互动参与、

交互式沟通交流、一对一线上沟通等新的互联网形式的审美

参与、审美传播。互联网信息要素的极速呈现与实时沟通功

能，大大促进了主体身份重构下的审美设计普及与传播。

3.3感知演变下的设计审美普及与传播过程

在互联网时代，越来越多的设计过程趋向于平民化，普

通民众可以与设计人员通过交互触屏和信息沟通交流，实时

在线进行思想互动，创意沟通，从而打造了融合设计者与平

民视角的统一化的审美作品。许多设计人员还通过移动直播

和一对一交流授课的方式，实现艺术设计产品的再融合和再

发现，构筑了普众化、互动式的设计美学体验。在新发展形

势下，设计审美通过感知演变而形成了新的审美传播渠道。

以注重参与式、体验式的审美设计、美学结构为主要特征的

美学普及与传播过程，已经成为移动互联网时代下，设计审

美普及的重要路径，也是普通人群打开设计审美世界，走向

设计审美新发现的重要途径。此外，随着普通大众的审美观

念被互联网认知所改变，大众的美学体验、美学感官均产生

了新的变化。现代艺术设计风格及审美方向也产生了较大的

新突破。例如日本冬奥会和东京世博会设计的吉祥物，均突

破了以往传统型的对称式审美艺术构造，走向了流动性的、

非对称式审美设计，开创了非对称式的审美时代，引领力互

联网时代的审美普及新路径。

总而言之，互联网时代的设计审美与传统设计审美结构

迥异。特别是随着互联网要素逐渐与设计元素相结合，设计

过程逐步与互联网技术的发展融合。这些都使得设计作品的

过程更加趋于数字化，无限化；设计审美元素的特征更加多

元化，融合化，智能化，平民化，交互化。这为新时代互联

网视角下的设计审美标准重构，奠定了新的基础，也有利于

互联网时代设计审美要素的创新和审美体系的重构。
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