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中国传统文化元素在品牌设计中的应用研究
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[摘　要]我们国家具有悠久的历史，同时具有优秀的传统文化，在我国不断的发展中，各传统文化实现了传承与发扬。本篇

文章通过对中国传统文化元素进行介绍，及时分析中国传统文化元素的重要性，进一步探究实现中国传统文化元素在品牌设计中

的应用，确保实现中国传统文化的发扬光大。与此同时，消费者在受到品牌设计的影响，产生一定的情感共鸣和文化共鸣，实现

品牌影响力的扩大。
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一、中国传统文化元素介绍

中国传统文化元素具有丰富的种类，各种不同的类型都有

着其鲜明的特点，在今后的发展中都得到了有效的发扬光大，

并直接对人类社会的发展起着非常重要的推动作用。中国传统

文化元素具有非常重要的特点，既有深厚的文化底蕴，又同时

具有时代美感，在现实发展中，及时实现将中国传统文化元素

与品牌设计的有效融合，真正意义是实现品牌形象的提升。

（一）中国风的标志

中国风在一定程度上是中国传统文化元素的展现和传承，

对于品牌形象的建立的影响具有积极的作用。中国风的标志并

没有具体的形象表明，各种符号、建筑、以及表现风格的展

现，中国风的展现能够借助于中国传统文化的深远影响力，提

升整体的品牌价值，有利于实现该项品牌的快速发展，而一个

优秀的品牌设计，必须具有自身鲜明的特点，在具备自身鲜明

特点的同时，能够给人留下深刻的印象，并且能够提升对该项

品牌设计的好感。品牌设计理念的展现，同时也是企业文化与

企业发展理念的另一种表现形式，实现对品牌设计的良好展

现，在一定程度上实现了品牌档次的提升。品牌设计中实现中

国传统文化元素的融入，还能真正实现东西方文化的交融，实

现东西方文化交融，能够真正实现东西方文化的共同发展。

（二）艺术作品

中国的传统文化中，有众多优秀的艺术作品，瓷器、古诗

词、山水画等都具有浓郁的中国传统文化特色。在进行品牌设

计的过程中，能够真正意义上实现各种传统文化的发扬光大，

此外，还需要根据品牌的具体特点进行中国传统文化中的艺术

作品的选择。追求简练的话可以将古诗词与品牌设计结合，简

约而大方，并且具有丰富的文化寓意。随着人民群众生活水平

的提升，已经不再满足于解决基本的问题，更希望满足自身的

精神需求，因此在不断的发展中实现了品牌设计质量的提升，

更加注重品牌设计背后的文化内涵，才能真正有效促进品牌设

计的发展，确保在今后的发展中实现品牌竞争力的提升。中国

风格的各项设计还能够实现与各项艺术作品的结合，将艺术作

品中所表达出来的情感进行升华，能够实现两者的相互呼应，

能够给人带来美好的视觉享受。

（三）线上程序界面

随着信息技术的快速发展，互联网技术得到了广泛的应

用，在实现互联网技术应用的同时，各品牌在发展中更加注重

实现线上程序的发展，进一步扩大消费群体。因此在进行线上

程序界面设计时，更需要兼顾整体的美感以及消费者的使用体

验，只有在实现两者兼顾的同时，才能够真正实现品牌价值的

提升。消费者消费观念的转变，更加注重在实际的消费过程中

的体验，通过自己切身的感受，实现对品牌的了解，在对品牌

不断了解的过程中，能够及时发现品牌发展中的问题。线上程

序界面设计中，界面整体可以进行主题设定，此外在特殊的节

假日中还可以通过制定特色主题进行展现，给消费者耳目一新

的感觉，中国传统节日同样丰富多彩，通过开展各种节假日促

销活动，实现销售额的提升，进一步推动品牌的发展。品牌在

实现快速发展的同时，能够有更多的精力与资本继续投入到品

牌设计之中去。在这个信息化时代中，人们获取各种信息的方

式变得多种多样，因此只有在今后的发展中注重体现自身的特

色，才能有效吸引消费者的眼球， 才能够在接下来的工作中

进行各项品牌特点的展现，实现品牌的发展。

二、中国传统文化元素的重要体现

（一）传统造物思想

中国传统文化博大精深，传统造物思想同样源远流长，在

今后的发展中为人类社会留下了宝贵的财富，而这些宝贵的思

想在今后的品牌设计中都需要得到充分的利用，只有在实现充

分利用的同时，才能够充分发挥中国传统文化的价值。中国传

统文化的深远影响，能够有效提升品牌设计的文化底蕴和文化

内涵，中国传统文化中主张实现与自然的发展平衡，有效遵循

自然的发展规律，只有在实现该项目标的同时，才能够真正促

进实现社会经济的持续发展。中国传统的造物思想注重运用自

然生态设计，这一理念正好也能有效适应现阶段的经济发展需

求，真正意义上实现人类与自然的和谐相处。

（二）传统手工艺

中国传统的手工艺具有非常重要的历史地位，是广大人民

群众在生产经营活动中总结出来的生活经验，结合实际的生活

需求进行的文化生活创造。中国传统的手工艺的展现，能够有

效拉近消费者与品牌之间的距离，通过独特的艺术展现，提升

品牌设计的生活属性，通过多种多样的展现形式，真正意义上

实现中国传统文化元素的发扬光大。传统文化元素虽然具有一

定的地域性，但是在实际的发展中，由于各项文化的互通，能

够通过传统文化实现不同文化背景下人们的正常交流，在进行

文化交流的同时，能够真正做到取长补短，文化交流碰撞中还
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能够实现各项文化的融合。中国传统文化在实现快速发展的同

时，还能有效激发中华民族的爱国热情，在今后的工作生活中

更加积极主动去寻找传统文化。实现传统文化的充分利用，不

仅仅是简单实现对传统文化的利用，还能够真正提升我们国家

的品牌设计能力，我们国家品牌设计能力的提升对于我国今后

社会经济发展具有非常重要的意义。

（三）传统造物艺术

作为传统艺术门类，造物艺术的现实形式为器物，在社

会发展中与人们的各项生活密切相关，并且直接影响着每个

人类的正常生活。造物艺术在发展中需要同时体现出美观和

实用的特点，只有在实现两者有效统一的基础上，才能够真

正体现出中国传统文化的特点。在今后的社会发展中，各种

传统造物艺术的应用，为人们的生活带来了一定的便利，同

样还对整体的品牌设计工作产生深远的影响，只有在确保造

物艺术实现有效利用的同时，才能够真正实现中国传统文化

发展理念的体现，进而真正实现中国传统文化的发扬光大。

各种特定器物的表现，能够真正提升品牌设计的质量，在实

现上述要求的同时，能够实现对传统文化的充分利用，改变

中国传统文化的发展现状，全面提升整体的发展水平，确保

实现中华传统文化的传承。中国传统文化中众多优秀的成分

将在后续的品牌设计中得到更为广泛的应用，进一步实现社

会的发展。

三、中国传统文化元素在品牌设计中的应用研究

（一）运用传统元素符号

中国传统文化主要由两个部门组成，分别是宇宙本源与人

类劳动形成物。宇宙本源指的是在整体的社会发展中，自然环

境中所表现出来的特征，没有后续经过人类的修饰，形成的自

然符号，原始的山川和自然景观等。而人类劳动形成的主要是

后期人类生活过程中形成的特有的表现形式，在今后的发展中

与人类的生活息息相关，直接影响着人类的整体生活。因此在

进行品牌设计中需要充分明白两种表现形式的特点，确保在进

行设计中能够满足自身的实际需求。自然符号与人为符号的选

取都具有非常重要的意义，对于品牌设计质量的提升具有重要

的影响。消费者在对品牌不了解的前提下，能够通过对品牌设

计的关注，根据自身的喜恶进行选择，中国传统文化的作用，

在提升整体美感的同时，还具有深厚的文化内涵，能够真正促

进品牌竞争力的提升。

（二）运用传统色彩

传统色彩的运用，同样也是中国传统文化的重要组成部

分。中国传统文化中在进行色彩表达中，能够及时根据表达事

务的意境进行选择，通过不断的色彩展现，进一步体现出中国

深厚的文化底蕴。中国传统文化中的传统色彩的运用，能够在

一定程度上提升物品的表现力度，色彩运用中同时还需要注重

对传统思想的遵循。在我国传统文化中，红色就是喜庆的象

征，人们对于红色的情感明显与其他颜色不同，红色的内涵更

大程度上是体现中国的颜色，因此在进行品牌设计的同时，需

要注重对此项内容的关注，结合品牌的实际进行调整，实现整

体品牌质量的提升。

（三）运用传统工艺和材料

随着社会经济的发展，中国传统文化中各种艺术品的表

现形式与现代社会的发展有着极大程度的不同。传统工艺和

材料，在发展中积累了广泛的素材，因此为品牌设计工作的

开展提供了重要的便利。在运用传统工艺和材料的同时，还

需要注重传统工艺与现代工艺的结合，只有这样才能够在既

保留传统工艺的基础上，实现真正的与时俱进。传统工艺和

材料经过了时间的考验，虽然与现阶段的社会发展现状存在

一定的不同，但是能够为品牌设计工作提供更为丰富的素

材。新的品牌设计与中国传统文化相结合，还能够更好的适

应我国的发展国情，有利于实现我国市场经济的发展，同时

吸引更多的消费者，真正提升品牌的整体影响力，为实现社

会经济的发展做出应有的贡献。

（四）运用中国传统设计方式

在各品牌设计中融入中国传统元素的前提下进行推广策划

设计，还应更加注重品牌的设计方式与中国传统文化的结合。

运用现代化的技术手段，能够在一定程度上快速推动品牌设计

的发展，但是中国传统文化背景下的设计方式，为品牌设计工

作提供了最为基础的保障，能够将中国传统文化全方位的渗入

品牌设计工作之中去，在实现品牌设计的同时，能够通过对各

项数据的有效分析，选择其中最为有效的数据资料，结合现代

化的设计方式，提升整体的品牌设计质量。在这种情景下形成

的品牌设计方法能够在实现理性美的同时，兼顾中国的传统文

化，实现了各种文化的跨界结合，真正意义上促进了品牌设计

质量的提升，逐渐形成一个统一的整体，实现消费市场的进一

步扩大。

结语

综上所述，中国传统文化元素有着其独特的优势，凭借其

独特的美感和艺术文化底蕴，受到越来越多的人的喜爱，在品

牌设计中融入中国传统文化元素，能够有效提升品牌设计的文

化底蕴，更能直接提升品牌设计的整体形象。随着经济全球化

的到来，中国传统文化元素实现了在世界范围内的流行，因此

在今后的发展中，需要充分利用好中国传统文化元素的优势，

突出品牌特点，在扩大品牌影响力的同时，实现中国传统文化

的发扬光大。
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