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新闻报道中网络红人媒介形象探究
王圆圆

内蒙古民族大学

[摘　要]网络红人是在六年前实行起来的流行文化，依据调查研究数据显示，在2015年的时候民众对于“网络红人”的关注

程度已经远远超过了对于“明星”的关注程度，“网络红人”一次又一次成为了舆论的中心。在2016年的四月初，有关“网络红

人”的话题点击率已经超过5亿，与之相关的新闻报道在400万篇以上，上亿篇有关“网络红人”的话题文章被点击阅读或者是收

藏，这些数据信息无一不在呈现一个事实：“网络红人”的这一现象已经受到了民众的高度关注。随着信息技术以及网络的不断

发展，这六年间里，网络红人的热度居高不下，越来越多的人投入到其中，掀起了一股“网络红人”的热潮。基于此，文本将主

要针对新闻报道中网络红人媒介形象的相关问题进行详细阐述。
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民众对于网络红人的认知主要是以他的媒介形象为基础。

新闻对于网络红人的报道是对其形象进行打造的重要一环。媒

体通过控制对每一个网络红人的报道规模的控制，颇具针对性

的选择自己想要报道的主题，以及十分有目的性的使用关键性

的词汇，最终为民众打造出网络红人的媒介形象。

一、网络红人的概念

网络红人简称网红，主要指的是那些通过那些网络媒介

来传播自身形象或者是制造舆论进而引起社会广泛关注的人

们[1]。清华大学的教授在原有的网络红人的概念的基础之上

做出了适当的延伸，认为处理草根群体以外本身在现实生活

当中存在一定社会影响力的人也可以当作网络红人的重要组

成部分。还有相关人士在报告中指出网络红人主要指的是凭

借现实生活中或者是虚拟世界中的某些言论引起社会舆论并

在网络为众人所熟知的人，这类人可以是像王思聪这样在现

实生活当中已经有了很高知名度的人物，也可以是像密子

君、凌云这样凭借网络走红的美食博主、武术传承人等等
[2]。当前我国的网络红人总数已经超几百万，主要可以将他

们分为以下四种类型：视频直播类网络红人，自媒体网络红

人，新闻事件类网络红人，作品创作类网络红人。在这其中

视频直播类网络红人占据主体地位，发展的主要原因是在互

联网技术的不断发展之下，各大巨头以及互联网企业共同推

动着视频直播事业的前进与开展。另外自媒体类的网络红人

占据第二位，其中主要以时尚达人、旅行达人、美食达人、

段子手为主体，他们普遍会通过抖音、快手、微博、小红书

等发布自己的创作视频，进而获得大量的粉丝。

二、媒介形象的概念

针对媒介形象的研究可以从以下两个方面开展，第一是媒

介组织自身的形象；第二是社会当中的事物通过媒介传播形成

的形象。这里主要针对第二点进行详细阐述。媒介形象是一种

介质，它对现实世界做出折射和反映，但是这种折射与反映带

有十分浓厚的媒介意识形态，人们会通过媒介的形象来对社会

当中的事物进行认知。媒介想要形象，这样能够收获到更多的

媒介产品的消费者，同时形象也需要媒介来确证它的存在，进

而获得进一步传播的机会[3]。

三、网络红人媒介形象的演变

随着网络红人的不断发展，媒介形象也相应的发生了变

化，我国的网络红人的发展主要经过三个阶段：于文字时代萌

芽，在图文时代兴起，在富媒体时代爆发。在文字时代，网络

红人主要是以网络写手为主，在论坛以及门户网站的发展之下

网络文学得到了大大的发展。在图文时代网络红人主要是利用

文字或者是图片来对自己的形象进行传播，这个时期还多数选

择通过审丑搞怪来博取民众的广泛关注。这里值得一提的是，

在文字时代以及图文时代，网络红人的主角是女性，在这两个

阶段主要是以对女性外貌以及品质的塑造为主，对她们的评价

也多是有好有坏，不会出现过于倾斜一边的局面。在富媒体时

代到来以后，网络红人的门槛有所提高，他们不仅要具备相关

的专业知识，还要能有创新生产的能力，媒体对网络红人的媒

介形象的塑造也大多以这两个方面为主[4]。尤其是对于创作型

网络红人来说，来自媒体的评价多是以正向评价为主，相关的

负面报道的规模与数量要远远小于正面报道的规模以及数量。

四、网络红人媒介形象构建方式的差别

在对原有的网络红人的媒介形象进行建构时与对新出现

的网络红人的媒介形象进行建构时是有所不同的。“才华横

溢”、“励志”、“接地气”这三大形象主要是属于在富媒体

新出现的网络红人的媒介形象，在对网络红人的媒介形象进行

塑造的过程当中，有一半以上的新闻报道都有明确的消息的来

源[5]。消息的来源与新闻媒体之间的相互合作和配合构建了媒

介真实以及社会真实。在对已经在文字时代和图文时代成为网

络红人的人来说，他们中的大部分人物已经在大众心中形成了

固定的印象，因此新闻报道在对原有的网络红人的媒介形象进

行建构的过程中，常常会忽略消息来源的采用以及新闻报道的

准确程度。同时，在报道基调方面，门户网站在对网络红人的

媒介形象进行建构的过程中存在着强烈的组织意识形态，在对

网络红人的媒介形象进行报道的过程中也多是采用负面报道与

中立报道相结合的形式。

结束语

综上所述，在新闻报道的推动之下，将网络红人以大众

接受的、感兴趣的、有自己独特形象的媒介形象呈现在民众面

前，在获得了更多流量和话题度的同时，也促进了网络红人现

象的发展的不断出现。随着网络红人现象的发展阶段的不断变

化，媒体对于网络红人的媒介形象的构建不仅仅是局限在颜

值、身材上，还开始重视其才华以及个人特点这两大方面。在

组织目标、市场以及政治因素等多方因素的作用之下，媒体采

用不同的构建方式来为大众打造已经存在的网络红人的媒介形

象，以及新时代下刚萌发的网络红人的媒介形象，促进民众更

沉浸的去享受这场流行文化的盛宴。
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