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摘　要：重大题材报道是新闻编辑工作者的必修课程，科学、合理、客观的编辑思维将会直接影响到重大题材

报道的质量和效率。在新媒体环境下，编辑工作者应当树立时代精神，建立创新性编辑思维，提升重大题材报道的

标准和要求，增强报道的有效性。本研究以时代背景结合实践经验，重点探究重大题材报道中编辑思维创新的策略

和方法。

关键词：重大题材报道；编辑；思维；创新

【DOI】10.12252/j.issn.2096-627X.2022.01.071

引言：重大题材报道拥有较高的新闻价值，其主要

呈现为信息量大、主题深远、群众关注度、影响重大、

报道难度大等[1]。作为编辑工作者，其应当紧跟时代发

展的趋势、社会的形势、新的媒体环境等，采取创新性

的编辑思维实施重大题材报道，确保重大题材报道能够

客观、真实、有效，并在发挥宣传作用的基础上，满足

社会公众对于社会重大事件追逐的兴趣。创新是一个民

族进步的动力源泉，只有创新才是社会进步、人类发展

的重要途径。创新不仅是一个企业生产发展的关键，对

新闻媒体的发展也有着重要的意义。现阶段，随着多媒

体和娱乐产品的增多，新闻也面临着激烈的市场竞争，

信息来自互联网、报刊、手机等各种媒体渠道，对新闻

的受众市场也有了一定的冲击。为此，在新媒体环境

下，新闻采编必须审时度势，发挥其创新思维模式，重

新审视新闻市场环境，把新闻创作定位在受众市场需求

上，并根据市场的需求变化，适时的调整新闻创作的定

位，在市场经济条件下，为营造一条创新之路，更加符

合市场需求，使新闻创作能够迅速融入激烈的市场环

境。

一、重大题材报道中编辑思维的体现

（一）科学引领舆论的导向

对于报纸而言，其有着最基本的政治任务，即要对

社会民众的认知观、价值观、态度观等实施科学引导，

促使在社会范围内能够传播时代精神、传递社会正能量
[2]。在重大题材报道编辑工作中，其既需要将报道的方

针与社会公众的实际需求有机结合，也需要将社会所

发生的重大热点、焦点新闻等向社会主义现代化建设的

方向引导。因此，报纸的编辑工作者需要拥有客观、严

肃、警示的工作高度，坚守重大题材报道中体现新闻正

能量，进而提升新闻报道的质量。但是，重大题材中并

非均是正向事件，对于一些重大贪污腐败、社会责任事

故等有着消极言论或信息的社会事件，编辑工作者需要

避免出现不良、不当社会价值观的传播，不能出现失

实、过度、夸张的关注负面言论[3]。例如，神舟系列飞

船成功发射以后，国内民众对此高度关注，但是个别媒

体或报道却出现了一些国际范围内不和谐的言论，特别

是存在某种敌意或攻击的言论，对我国公众的民族自豪

感、自尊心等造成损害。在此种情形下，报纸应当主动

“还击”，基于正确的社会认知观、价值观，针对重大

题材报道采取客观的评论，澄清事件的真相，充分发挥

自身科学引领舆论导向的价值和作用。

（二）突出时间背景和时代背景的转换

在新的历史时期，重大题材报道传播的时效性已经

不再是编辑人员所担心的问题，社会广大公众能够借助

互联网或相关的渠道快速掌握重大事件的最新状况[4]。

在此种环境之下，报纸在重大题材报道编辑工作中，需

要注重凸显出时间背景和时代背景之间的转换，保障时

效性的基础上，提升重大题材报道的时代特征。具体来

说，在传统的重大题材报道中，编辑工作人员通常会注

重对新政策、新部署、新思想内容的宣传，虽然报道的

数量和内容较大，但是尚未有效唤起公众的宏观认知、

整体感悟，相应的对于时代背景的了解也并不全面。当

下，在报纸进行重大题材报道时，其需要摒弃旧的报道

模式，突出时代背景的意义，如可以适当地分析旧政策

存在的制约性、新政策创新的必要性；在宣传新的思想

精神时，可以深刻阐述思想认知变化的客观规律和历

程；在报道新的重大部署时，可以做出有针对性的蓝图

规划。总的来说，报纸在重大题材报道中应当注重与时

代接轨。

（三）发掘潜在的新闻资源

在“互联网+”时代背景下，报纸所面临的环境变

化较快，竞争性日渐激烈，如果依旧采取时效性、独享

性的方式实施重大题材报道将无法取得预期的效果，因

此编辑工作者应当积极从广度创新报道的内容[5]。重大
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题材报道是针对社会重大事件的报道，在媒体行业中其

存在较高的同质化现象。为了能够更好地在众多报道中

脱颖而出，报纸需要围绕重大题材挖掘新闻资源，以广

度的视角拓展重大题材报道的内容，吸引更多的受众。

同时，重大题材报道也并非孤立存在的，在其前因、后

果、影响等层面均蕴藏着大量的潜在新闻资源，报纸编

辑工作者需要应当构筑敏锐的意识，探索过去、现在、

将来的新闻资源，提高重大题材报道的广度。

（四）强调新闻的价值性

对于社会公众来说，其在面对不同媒体所进行的重

大题材报道时，基本认知是较为相似的，即第一印象是

千篇一律[6]。当社会媒体面对此种受众心理时，其应当

做出有效的应对措施。报纸编辑工作者需要在重大题材

报道中强调新闻的价值性、合理性，彰显重大题材报道

的创新性、特色型，进而能够在广大社会公众的心理构

建独特的媒体形象。例如，在针对重大题材报道进行基

础介绍后，编辑工作者应当注重对事件的社会影响、背

景等进行客观评价，并创新报道的内容、形式，敢于、

善于尝试新的编辑思维。

（五）发挥自身公信优势

报纸本身的力度体现在明显的社会公信力，在当下

的社会舆论、新闻宣传阵地中，报纸的社会公信力是并

非其他媒体渠道可以媲美。特别是针对重大题材报道

中，新媒体虽然能够容纳海量的信息，其时效性也较

高，这一点报纸只能屈居其后，但是由于报纸拥有良好

的社会公信力，其更容易促使社会公众信服，并被社会

公众所认可。此外，新媒体传播的点相对较为分散，而

报纸可以充分发挥自身精准、厚重的优势，做出有力度

的重大题材报道。

（六）以真情实感吸引受众

在报纸的重大题材报道中，编辑工作人员的权威思

维、权威语态相对较强，事件报道缺乏与社会公众之间

的互动和沟通。在新时期报纸报道重大题材事件时，编

辑工作者需要摒弃传统模式下的说教之风，以情感人，

注重与公众的互动。同时，报纸的权威性应当持续保

持，但是权威并非呆板，而是应当善于通过软化的语

言、柔化的主题，紧密围绕社会公众的实际需求创新编

辑思维，实施重大题材报道。例如，在2019年的国庆节

前夕，人民日报在其官方客户端中推出了56个民族服饰

智能一键装扮照，一经推出就受到了广大社会公众的喜

爱，纷纷使用自己的招聘制作身着不同民族服装的照

片。此种形式下正是通过真情实感吸引受众的最佳渠道

和方式，引导广大社会公众积极参与其中，既可以满足

社会公众的需要，也有助于报道重大题材事件。

二、重大题材报道中编辑思维创新的策略

（一）构建创意策划理念

重大题材报道的创新离不开基础的策划和实施理

念。在报纸新闻重大题材报道中，编辑工作者需要持续

创新思维，建立创意策划的理念和方法，从而有效提高

重大题材报道的质量和效率。针对当下的报纸定位来

说，对于重大题材报道需要立足自身功能本位，及时、

重点关注报道的时效性，并善于挖掘和梳理重大事件中

存在的新问题、新关系、新影响，以新闻视角分析事物

的客观发展和本质规律。编辑工作者还应当善于调查研

究，积极从海量的信息中识别出关键的环节和问题敏感

点，以读者的兴趣实施选题，创新自身思维。

因此，新时期面对着互联网新媒体的快速发展，报

纸编辑首先需要树立的是开拓创新的意识，并以主动、

积极的心态迎接新时期的挑战，从融媒体的模式出发，

根据新的特征与时间要求，以统领全局的思维认知报纸

编辑工作，严格做好相应的战略规划设计，进而确保报

纸编辑的各项工作能够与时代发展相匹配，提升其综合

实力。同时，在实践过程中，编辑也应当注重加强个人

对新媒体资源的整合能力，勤于关注新闻传播领域中发

生的最新态势，提升对媒体的管理水平，进而实现报纸

编辑能够有效适应融媒体时代的运作模式。报纸编辑对

于新闻的实效、质量等产生直接影响，特别是在新媒体

时代，编辑更应当主动创新工作的思维。具体来说，其

应当做好以下事项。一是提升新闻信息编辑的时效性，

学会利用新媒体平台，准确识别社会新闻热点，掌握相

关信息，充分、有效地挖掘本地特色事件，能够持续关

注事件的进展与发展动态，并据此整理汇总成有价值的

新闻，同时其也需要根据大众的需求进行编辑，提升新

闻信息的质量。二是主动反思新闻编辑的流程，并探索

编辑的视角，能够系统地总结与梳理现有编辑工作中存

在的不足之处，学会借助新媒体思维与方法创新编辑工

作，升级编辑思维。

（二）提升组合能力

对于报纸的新闻编辑工作者来说，其自身所具备的

新闻组合能力从本质上来看就是一种新闻事件再创作的

过程。当面对重大题材报道时，编辑工作者需要通过自

身的劳动提高报道的时效性，发挥出新闻的价值，识别

出事件的思想内容。同时，编辑工作者需要拥有稿件再

造的能力，还应当能够有机整合各类稿件，使其能够根

据自身的报道形式、编排思想组合成为一个系统整体。

编辑工作者还需要深入挖掘所有文稿的内容，深化并把
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握具体的报道形式。此外，新时期报纸编辑工作者需建

立良好的团队意识、协作精神，注重策划的集体参与

性、决策性，特别是在栏目设计、选题等方面，充分发

挥编辑人员的自身能力和特点，从而在集思广益之中获

得最佳成效。

（三）提升选择能力

报纸编辑工作创新思维，除了需要持续强化自身的

组合能力以外，还应当注重提高选择能力。在一些重大

题材报道中，编辑人员对于主题和内容的选取尤为重

要，其应当在遵循新闻事件选择规律和要求的内涵之上

优中选优，增强新闻信息的容量和质量；在新闻事实的

社会属性、传播意图中，需要强中选强；在新闻社会效

果方面，应当好中选好。编辑工作人员应当做好“把关

者”角色，注重对关键信息的创造性捕捉，并在适当的

时候进行正确的信息引导，确保社会舆论方向的正确

性。此外，若期望重大题材报道能够达到预期的目标和

创新的目的，报纸编辑工作者需要将关注点放在新闻传

播的需求、物质载体的需要、社会的需要等层面。报道

的具体内容都应当体现出新闻的价值。

（四）研究移动互联网传播规律

新时期，报纸编辑工作者需要打破传统媒体的思维

逻辑，摒弃单一的传播渠道与方式，从而构建融媒体的

传播路径，根据相关运作模式与规则，推进媒体之间相

互融合创新的步伐，重点发挥各自领域的优势，提升

编辑的质量与效率。特别是在经历了互联网高速发展时

期以后，移动互联网已经度过了多个阶段，从最初的微

信公众号到今日头条，再到抖音，其平台的算法和模式

在逐步更新。当下，移动互联网的传播方式以大数据运

算为基础，面向社会公众提供信息服务，从而满足不同

人群的使用需要，确保公众能够更为便捷、快速的追求

热点、感兴趣内容。报纸编辑工作人员思维创新，也需

要积极研究移动互联网传播的客观规律。具体来说，一

是，采取移动互联网报道重大题材时，应当设置能够吸

引人眼球的封面图或标题。在移动互联网自媒体中，其

通常会选择一些吸引人们观看的封面或标题，对于报纸

媒体来说，其本身内容拥有良好的优势，如果通过改善

吸睛的标题和封面，就能够更好地获取平台流量。例

如，在新冠疫情防控期间，山西大同支援抗疫的医疗队

返乡时，山西晚报通过抖音平台发布了相关报道，共计

收获16万点赞、播放982万次。通过分析，该重大题材

报道出现爆款的要素，可以发现在医疗队中的一个队员

给前来迎接的父亲行了跪拜大礼。随后，编辑人员将其

单独制作成画面并设为新闻封面，为其剪辑配乐，单独

作为二次编辑作品上传发布，随后这条作品收获点赞84

万、播放2548万余次。二是，编辑工作者应当注重与粉

丝的互动。在传统时代中，报纸报道新闻事件主要是注

重传播，其与社会公众之间的互动相对较少。但是在移

动互联网时期，随着传媒业态发生变化，报纸报道新闻

应当注重与受众互动。例如，依旧以山西晚报为例，在

医疗队返回家乡以后，其继续跟进，并在抖音平台上发

布了“妈妈，祝你生日快乐”的视频，视频中主要描述

了坚守在抗疫一线8天8夜的医护工作者与家人团聚，并

收到女儿的生日祝福。该条视频获赞349万、播放5283

万，并有17万条评论，众多网友纷纷留言“向医护人员

致敬”。此种互动式的重大题材报道形态，在传统的纸

媒时代并无法做到，其能够有效激发媒体、受众的情感

粘合性。

三、总结

综上所述，在重大题材报道中，编辑工作者应当创

新自身的思维，将思维体现出良好的时代性特征，并积

极挖掘社会公众的实际需求，善于从细节入手，构建新

的思维、新的方法、新的模式、新的理念，从而有效提

高报纸对于重大题材报道的质量和效率。
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