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视觉识别系统设计在乡村振兴中的应用研究
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摘　要：视觉识别系统设计是最直接、最有效且最具有传播力的设计，其可以提升品牌形象和影响力。本文基

于视觉识别系统设计理论知识和现代化技术，从乡村地域特色文化出发，以古蔺麻辣鸡非物质文化遗产为例，分析

当前现有地域特色文化品牌建设所存在的问题，从实际问题出发，提出了解决乡村地域特色文化品牌视觉识别系统

设计的新途径，对通过乡村视觉识别系统设计推近乡村建设的研究方法有借鉴作用，对推动现代化农村农业建设具

有一定的传播感染力。
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我们身处在一个快速发展的社会，人们的生活节奏

在不断地加快，随着全面推进乡村振兴政策的推出，很

多年轻人都选择在节假日带着家人和朋友来到周边村落

进行旅游放松。让人们走进乡村，体验民俗文化，能够

对乡村旅游起到推动作用，有利于打造乡村旅游品牌，

促进乡村经济的发展和文化的传承，助力乡村振兴。

在此契机之下，一些具有当地特色的产品迎来了新

的发展，如服饰、食品、建筑等，这些资源对于乡村旅

游的推广是具有很高文化价值和经济价值的。众所周

知，整体形象在旅游业中占据着非常重要的作用，因此

从长远角度来看，乡村旅游的发展势必会因为其良好的

品牌形象而给游客一种难以忘怀的亲身体验，因此视觉

识别系统设计在乡村旅游中的品牌效应和宣传作用非常

值得我们深入研究[1]。鉴于此，本文主要从乡村地域特

色文化产品出发，以古蔺麻辣鸡为例，解析视觉识别系

统设计与乡村文旅产业发展的关系，为视觉识别系统设

计在乡村振兴中的应用与研究提供可借鉴的案例资源。

一、视觉识别系统设计与乡村振兴关系梳理

视觉识别系统设计是最直接、最完整、最精准、最

有效且最具有传播力和感染力的设计，可以有效地推广

产品的知名度和形象。而乡村振兴重在打造最美乡村，

竭尽所能为乡村发展引进资源。当前的一些振兴乡村

扶持项目如乡村旅游服务业、现代农业产业园、乡村特

色产业集群等，这些为乡村振兴、文化振兴提供了强有

力保障。通过视觉识别系统设计可塑造规范的标志性乡

村形象和品牌，融合当地民俗风情和产品特色，为农产

品塑造综合性的感染力和强大的广告效应[2]。因此可将

视觉识别系统设计应用到乡村旅游业、乡村地域特色文

化、农产品形象建设等领域中，将现代科学技术与乡村

传统特色进行有效结合，才能更大力度地推进乡村地域

特色文化、乡村品牌形象的传播。

二、乡村地域特色文化品牌建设存在的问题

当前的很多当地特色产品在实际的运营过程中，很

大程度上忽略了品牌的整体架构和视觉识别系统设计的

重要性，从而影响了乡村旅游品牌的发展和推广[3]。具

体表现在以下几个方面。

1.设计方法和思想滞后，缺乏创新性

经过调研可发现，当前的乡村地域特色产品在视觉

识别设计上较为简单、直观，很多品牌在设计还停留在

非常陈旧的设计表现形式上和思想观念中，很多经营者

表示“不需要设计也可以，那都是徒有其表”。因此我

们所看到的那些产品视觉感受上平平无奇，根本不能抓

住消费者的眼球，导致其对产品的消费欲望逐渐降低。

如图1所示为当前泸州市古蔺县传统名菜古蔺麻辣鸡的

品牌形象设计，由图可以看出该设计完全体现不出古蔺

麻辣鸡的特别之处，整体形象非常简单，外部形象与产

品自身的价值形成很大的差异，根本起不到对产品的宣

传作用。

 

图1 古蔺麻辣鸡品牌设计现状
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2.地域特色不突出，缺乏独特性

目前是一个短视频时代，如果想要带火某一个产品

很简单，但是想要长期经营下去就不是一件容易的事。

当前文旅产品比比皆是，但是同质化现象也越来越严

重，对游客越来越没有吸引力。因此自身的地域特色文

化挖掘不够，最终是吸引不到消费者注意的，更谈不上

品牌推广。乡村品牌一般是具有丰富的历史和文化背景

才能被流传下来的，但是在实际的视觉识别系统设计

中，我们常常会忽略它的地域特色和品牌背景，而只追

求当前表现形式，这会使得该品牌缺乏一定的文化底蕴

和人文情怀，没有其自身的独特性，不能从众多产品中

脱颖而出。如图1所示的古蔺麻辣鸡品牌形象设计，从

外观完全体现不出它的地域特色和品牌背景。

3.品牌形象不完善，缺乏系统性

根据网上调研和实际走访发现，目前大多数乡村地

域特色文化品牌所涉及的产品在视觉识别设计上整体

性、系统性较差，主要表现为缺少品牌形象设计或者品

牌形象不统一。很多产品在目前来看，仅仅是具有品牌

名，而且品牌名设计随意且同质化严重，一部分产品仅

仅停留在标志设计上，表现形式较为简单、随意，一少

部分产品会上升到包装设计，但从品牌名到标志设计，

再到包装设计的过程中很多元素是不统一的，更谈不上

后面的应用部分了。这样会导致品牌形象混乱，消费者

不能根据外在视觉形象而区分产品，从而消费者难以对

品牌形成清晰认知。

三、乡村地域特色文化品牌视觉识别系统设计新途

径

经过实际考察和调研分析，结合前文对当前乡村地

域特色文化品牌建设过程中存在问题的表述，我们可以

从以下几点进行展开。

1.强调现代化设计

前文强调过传统地域文化的重要性，但是在实际地

视觉识别设计过程中，不能一味地注重传统元素的应

用，而完全忽略现代化设计方法和手段。作为新一代设

计师，我们应顺应时代的潮流，对于乡村地域特色文化

品牌的发展来讲，应该在原有的地域特色文化基础上，

通过提炼传统地域文化设计元素和符号，运用现代化设

计方法将其以简洁而又独特、有传统文化底蕴而又不失

现代感视觉效果的表现形式进行呈现，增强了产品视觉

上的冲击力，也提升了产品的整体价值。因此在设计过

程中要灵活运用现代化设计方法，将传统地域文化与现

代视觉文化并举，做好视觉文化设计的整体规划[4]，最

终设计出具有独特魅力和时代特色的作品。

2.提高品牌辨识度

视觉识别系统设计的基础是要先去了解品牌，包括

品牌文化、品牌特征、品牌背景等，深挖品牌故事才能

找到好的设计思路，设计出切合品牌本身的视觉识别设

计。没有文化底蕴作支撑是很难长久存活下去的，因此

需要打造品牌文化，深挖品牌背景，最终设计出具有品

牌特色、地域特色的视觉形象，提升产品自身文化内涵

和附加价值。在具体设计过程中，视觉识别系统设计要

以当地特色文化为底蕴，客观、巧妙地反映所在地区的

文化、历史、民俗风情[5]，因此可加入当地文化特色、

民俗风情等元素，让其具有特色、唯一性，突出品牌优

势。

图2 古蔺麻辣鸡标志设计

古蔺姬三三麻辣鸡是一个比较老的品牌，它是在古

蔺县做出名的品牌，在2020年获得了“2022泸州十大非

遗伴手礼”的荣誉称号。杨氏老字号姬三三麻辣鸡是众

多中佼佼者，被评选为四川省非遗扶贫工坊、市级非
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饰，再配上卡通色体古蔺麻辣鸡直接点明品牌，整体设计既有品牌背景支撑，又
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象，搭配红色配色，表达古蔺人的热情和古蔺麻辣鸡的

味道，其中围裙上用古蔺的县花兰花做装饰，再配上卡

通色体古蔺麻辣鸡直接点明品牌，整体设计既有品牌背

景支撑，又有视觉冲击力，表达出古蔺人可爱热情的形

象。

3.视觉识别系统性设计

视觉识别系统设计包括基础部分和应用部分，首先

可以结合通过标志设计反应当地乡村特色文化、自然环

境和人文环境等，接着完成相应地标准字设计、标准色

和辅助色设计、标准的规范设计等视觉表达符号的基

础部分，这样有利于后续应用部分的制作及批量化规范

化生产制作。后面则可延伸至吉祥物设计、名片设计、

IP形象设计、广告牌设计、包装盒设计等，通过设计并

结合媒介操作，可以更加直观、持续地将品牌形象展现

在公众的视野中。因此通过系统化地设计，可以有效地

宣传乡村特色产品。如图3所示的古蔺麻辣鸡，结合前

文的标志设计，后续也进行了系统性设计，主要包括标

志设计、标准色辅助色设计、标志规范设计、吉祥物设

计、包装设计、胸牌设计、店招牌设计等，提升了品牌

形象，对产品的推广起到了非常重要的作用。通过视觉

识别系统性设计，将其应用到各类传统和互联网新媒体

等媒介进行大力宣传，使消费者产生标志性视觉记忆，

形成品牌忠诚度[6]。

四、结论

随着乡村振兴战略地不断完善和全面推进，研究乡

村视觉识别系统设计的方法和手段会受到广泛关注，其

会成为推进乡村振兴和现代化农业建设最有效也是最科

学的研究方法。本文基于视觉识别系统设计理论和方

法，对乡村地域特色文化品牌进行了问题分析，并结合

古蔺麻辣鸡进行了实际说明，根据问题提出了提升品牌

形象的有效途径，以古蔺麻辣鸡非遗产品为例，通过视

觉识别系统设计完成了其品牌形象设计。

后续需要我们不断地关注和学习乡村振兴相关政

策，以及视觉识别系统与乡村形象的进一步有效融合，

通过融入当地特色文化为乡村产品增加附加值，打造品

牌影响力，提升产品识别度，增强乡村发展软实力，促

进乡村振兴发展。本文的研究对乡村振兴战略的实际应

用和实施以及视觉识别系统设计的实际应用研究是具有

一定的参考价值的。
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进行了系统性设计，主要包括标志设计、标准色辅助色设计、标志规范

设计、吉祥物设计、包装设计、胸牌设计、店招牌设计等，提升了品牌

形象，对产品的推广起到了非常重要的作用。通过视觉识别系统性设计，

将其应用到各类传统和互联网新媒体等媒介进行大力宣传，使消费者产生标志

性视觉记忆，形成品牌忠诚度[6]。

图 3 古蔺麻辣鸡视觉识别系统设计

4 结论

随着乡村振兴战略地不断完善和全面推进，研究乡村视觉识别系统设计的方

法和手段会受到广泛关注，其会成为推进乡村振兴和现代化农业建设最有效也是

最科学的研究方法。本文基于视觉识别系统设计理论和方法，对乡村地域特色文

化品牌进行了问题分析，并结合古蔺麻辣鸡进行了实际说明，根据问题提出了提

升品牌形象的有效途径，以古蔺麻辣鸡非遗产品为例，通过视觉识别系统设计完

成了其品牌形象设计。


