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基于RMP的民族节事旅游经济发展研究
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摘　要：以文塑旅、以旅彰文，推进文化和旅游深度融合发展。火把节作为凉山地区最重要民族节事之一，是

重要的旅游资源，不仅传承了深厚的文化传统，还在促进当地经济、文化交流和社会发展方面发挥着积极作用。

如何在“文旅融合”的背景下开发好，利用好火把节文化资源，是目前要解决的关键问题。本文从rmp分析模型入

手，对西昌市火把节旅游资源开发进行研究，并提出合理建议。
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一、文献综述

国外民族旅游的研究与人类学结合紧密，运用多种

研究方法，已经形成较完整的民族旅游研究体系。国际

民族旅游研究的议题主要集中在民族旅游地可持续性评

价、民族旅游原真性研究、民族旅游政治化研究、民族

旅游文化遗产研究、民族旅游社区管理研究和民族旅游

地文化管理研究等方面；学科交叉性特征越来越明显，

研究方法日益多元化、复杂化。刘霏阳[1]对民族地区旅

游业发展的重要性做了肯定。陈懿[2]运用理论与实际相

结合的方式，对以围绕火把节开展的节庆旅游展开了分

析。石松源，张丽[3].通过文献资料法、运用SWOT分析

方法，对甘南少数民族地区体育旅游产业发展中存在

的优势（strengths）、劣势（weakness）、发展机遇

（opportunity）和威胁因素（threat）进行分析，为

甘南少数民族体育旅游产业的发展提出了相应的对策与

建议。刘赟，杨定英[4]利用哈佛学派首创的SCP范式对凯

里苗族民族节事旅游的发展现状进行了分析。

二、研究思路

本文采用RMP分析模式对西昌市火把节旅游资源开

发进行研究，RMP是由我国学者吴必虎[5]在研究河南省

洛阳市区域旅游开发时提出，RMP分析是以产品（P）为

中心的旅游规划模式，即通过对限定区域内旅游开发

情况分别进行Resource（资源）、Market（市场）、

Product（产品）三个维度的评价分析，以期为目标区

域旅游开发与创新提供思路借鉴。文章依托文献资料与

走访调查的实地调研数据，综合R性分析、M性分析、P

性分析的三个维度，探究彝族火把节旅游产品及资源对

西昌当地旅游经济发展的影响，进而寻求传统节日活动

带动民族地区旅游经济发展的途径，并针对如何更好地

利用资源影响经济发展提出科学建议。

图 1 基于 rmp 分析的研究思路

三、资源（R）性分析

（一）自然资源

西昌位于云贵高原边缘，享有温和气候和丰富的自然景观。这座城市近年来

通过升级基础设施和完善城市配套措施，不断提升其作为旅游目的地的吸引力，

有效利用其独特的地理特征来塑造城市旅游品牌。

以“月出邛海”的壮丽景致著称，西昌被誉为“月亮之城”。邛海，作为四

川省第二大淡水湖，以其清澈的湖水和平静如镜的湖面，吸引着大量游客。这里

不仅湖光山色交相辉映，还拥有泸山山脉的秀丽景色和安哈彝寨的彝族文化景观。

这些自然和文化资源共同为游客提供了丰富多样的旅游体验，增强了西昌作为旅

游目的地的吸引力和竞争力。

此外，西昌的自然资源不仅为观光游客提供了众多选择，还为生态旅游和文

化体验旅游创造了独特的机会。这些资源的合理开发与保护，对于提升西昌的旅

游业发展至关重要。

排名 景点 网络评分

1 螺髻九十九里风景区 4.9 分

2 邛海国家湿地公园 4.9 分

图1 基于rmp分析的研究思路
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三、资源（R）性分析

（一）自然资源

西昌位于云贵高原边缘，享有温和气候和丰富的自

然景观。这座城市近年来通过升级基础设施和完善城市

配套措施，不断提升其作为旅游目的地的吸引力，有效

利用其独特的地理特征来塑造城市旅游品牌。

以“月出邛海”的壮丽景致著称，西昌被誉为“月

亮之城”。邛海，作为四川省第二大淡水湖，以其清澈

的湖水和平静如镜的湖面，吸引着大量游客。这里不仅

湖光山色交相辉映，还拥有泸山山脉的秀丽景色和安哈

彝寨的彝族文化景观。这些自然和文化资源共同为游客

提供了丰富多样的旅游体验，增强了西昌作为旅游目的

地的吸引力和竞争力。

此外，西昌的自然资源不仅为观光游客提供了众多

选择，还为生态旅游和文化体验旅游创造了独特的机

会。这些资源的合理开发与保护，对于提升西昌的旅游

业发展至关重要。

表1 西昌主要旅游景点及评分

排名 景点 网络评分

1 螺髻九十九里风景区 4.9分

2 邛海国家湿地公园 4.9分

3 大漕河温泉瀑布 4.9分

4 安哈彝寨仙人洞 4.9分

5 邛海泸山风景区 4.8分

注：此表格整理于旅游网站评分

（二）文化资源

西昌，作为四川省凉山彝族自治州的首府，拥有深

厚的文化底蕴和丰富的民族风情。城市中保留着23个综

合文化站，1处全国重点文物保护单位，6处省级重点文

物保护单位，以及31处市级文物保护单位，共呈现了洞

经音乐、彝族服饰火把节、彝族年等56项非物质文化遗

产。这些文化资源不仅展现了西昌历史的深度，也彰显

了其多元文化的魅力。

特别值得一提的是，西昌每年都会举办被誉为“东

方狂欢节”的彝族火把节，这一世界级的文化瑰宝不仅

是彝族文化的集中展示，也成为吸引国内外游客的重要

旅游活动，极大地促进了当地的文化旅游发展。

（三）火把节特色旅游活动

西昌市通过火把节这一独特的文化活动，举办了一

系列旅游和经济促进活动，从而丰富了其旅游资源。这

包括大凉山美食大赛（西昌美食季）、精品旅游线路推

介和招商引资推介会等。这些活动不仅展示了当地的

文化和美食，还促进了当地的经济发展。此外，凉山州

推出的“彝海结盟地·五彩大凉山”等十条精品旅游线

路，特别突出了火把节主题，涵盖了红军长征、避暑、

乡村振兴、休闲康养、民族风情等多种旅游内容。这些

活动和路线为游客提供了多元化的旅游选择，同时也展

现了西昌独特的旅游吸引力。

表2 凉山州精品旅游线路

旅游线路名称 特色内容

彝海结盟地·五彩大凉山
诗意山水、民族风情、厚重文化和

特色美食

清凉避暑路线 夏日避暑、自然风光

休闲康养路线 康养旅游、休闲体验

民族风情路线 彝族文化体验、民族风情

航天科技路线 航天科技教育、实地考察

历史文化路线 历史遗迹探索、文化体验

大凉山夏季清凉之旅路线
越西、冕宁、普格等地的自然美景

和文化景点

大凉山航天科技之旅 航天故事、航天精神体验

注：此表整理于凉山州旅游局

四、市场（M）性分析

21世纪后，西昌市紧紧围绕“打造国际休闲度假旅

游会议目的地、四川旅游发展次中心、凉山旅游产业高

地”目标，大力实施“全域旅游”战略，全力推动旅游

“首位产业”跨越发展。从下表中可以看出，近十年以

来，西昌市旅游业不断发展。2014-2016三个年度中，

西昌市旅游业总收入增速保持在20%左右，年度接待游

客人数增速保持在%5左右，无论是游客人数还是旅游业

收入都呈高速增长趋势，发展潜力明显。自2017年以

后增速虽有所减缓但也保持在10%以上，市场规模大。

2020年受新冠疫情影响，西昌市游客数量较2019年下

降将近20%，2021年及2022年西昌市旅游业快速复苏，

2022年西昌市旅游业收入已恢复到2019年的96%。

表3 西昌市2013-2022年旅游收入指标

年份
旅游接待人数
（万人次）

同比增长
（%）

旅游总收入
（亿元）

同比增长
（%）

2013 1819.5 18.70 105.2 30.50

2014 1922.3 5.65 126.8 20.53

2015 2015.8 4.86 151.2 19.24

2016 2114.7 4.91 184.8 22.22

2017 2187.36 3.44 205.2 11.04

2018 2235.92 2.22 230.5 12.33

2019 2280 1.97 268 16.27

2020 1826.85 -19.88 216.67 -19.15

2021 1973.54 8.03 240.25 10.88

2022 2196 11.27 272.83 13.56

（以上信息来自西昌市人民政府官网，文旅凉山、

西昌发布、投资者网媒体号）

为了解西昌市旅游发展的实际情况，项目团队设计
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和实施了问卷调查。通过网络发放的形式，共收回了

160份有效问卷。

关于被调查者的社会学特征，从地域、性别、年

龄、学历、职业、月收入六方面设计调查。通过样本数

据分析可以发现，在性别方面，女性占比57.5%，男性

占比42.5%，女性比例略高于男性，但整体差别不大。

在地域方面、84.38%的被调查者来自四川，来自重庆的

被调查者占比0.25%，来自其余地区的被调查者仅占比

15.37%。年龄方面，18岁-25岁的中青年占比较大，达

到了85.63%，18岁及30岁以上的群体占比较少。学历

方面，本科学历的被调查者占比71.25%，大专学历占

比16.25%，本科以上和大专以下学历占比12.5%。职业

方面，被调查者大部分为学生，占比月71.88%，其次

为文教从业者、事业单位从业者和民营企业从业者。

收入方面，大多数的被调查者月收入在3000元以下，

占比71.14%，收入在3000元到8000元的被调查者占比

17.45%，月收入8000元以上的仅占比8.7%。

在160个被调查者中，42.5%的被调查者第一次参加

火把节，45%的被调查者已经参加了三次及三次以上。

可以发现，火把节的参与者中有相当一部分是老参与

者，但也有不少新面孔。可以看出，私家车、公共汽车

和火车高铁是参与调查者最常选择的出行方式，分别

占比40.88%、39.62%、35.84%，而飞机则是最少被选

择的出行方式，仅占比10.7%。通过微信、抖音等网络

传媒得知火把节的人数占总有效人次的59.38%，比例最

高，表明网络传媒是当前火把节传播的主要渠道，电视

广告对于公众知晓火把节也具有一定的推广作用，报

刊、杂志和口传这些渠道对于火把节的传播作用相对较

小。同时有11位被调查者选择了“其他”选项，其中大

多是彝族同胞。出游时长方面，大多数人游玩火把节的

时间为3天，占比达到41.4%，选择一日游和两日游的占

比分别为24.84%和15.92%，三天以上的被调查者占比为

15.92%。

根据调查结果可以看出，火把节在川渝以外的地区

宣传力度不够，知名度较低，对游客的吸引力较小。建

议依靠现有网络渠道，增强其文旅的创新能力，丰富表

演形式，吸引更多年轻旅客。开展大学生优惠活动以及

多种多样的针对性游客群体活动，为相应类型旅客提供

更舒适的个性化服务。

五、产品（P）性分析

火把节作为凉山彝族自治州非物质文化遗产的代

表，蕴含着丰富的旅游开发潜力。挑战主要在于如何有

效地转化这些文化资源，使之成为满足市场需求的受欢

迎旅游产品。为此，本研究收集了西昌市火把节相关的

旅游产品信息。将这些旅游产品可分为观赏型、体验参

与型和商品型三大类别，以应对不同类型游客的需求。

从地理文化层面来看，火把节的非物质文化遗产主

要集中在凉山彝族自治州，涵盖了彝族的传统节日庆祝

活动和文化艺术表演，例如邛都洞经音乐和《勒格斯惹

的故事》。此外，火把节还融合了丰富的自然景观和

文化历史遗址，如大洋堆遗址和西昌地震碑林，这些都

构成了西昌市的文化遗产核心。然而，目前这些文化活

动在地域推广上存在局限，可以通过“文化遗产营销”

（Heritage Marketing）策略，拓展其在更广泛地区和

人群中的认知度和吸引力。

从项目开发视角来看，火把节不仅包括传统的民族

庆典，还融入了文化艺术展示和传统工艺，这不仅丰富

了“文化旅游”（Cultural Tourism）的内涵，也提升

了西昌市的旅游品牌影响力。但为了吸引更多游客并促

进“文化旅游可持续发展”（Sustainable Development 

of Cultural Tourism），必须突破活动形式的单一性，

注入创新元素，丰富活动的多样性和互动性。

从产品开发方面，火把节包含了观赏型、体验参与

型和商品型三种旅游产品。观赏型产品通过展示自然

景观和文化遗址，提供了“景观旅游”（Landscape 

Tourism）体验；体验参与型产品则通过文化艺术

表演和传统工艺展示，增强了“沉浸式文化体验”

（Immersive Cultural Experience）；商品型产

品如南红玛瑙和苦荞制品，则是“文化商品化”

（Cultural Commodification）的代表。为了提高这

些产品的竞争力，需要提升其独特性和质量，以及开

发更多具有地方特色的新产品，从而更好地满足游客

的多元化需求。
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