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民族品牌产品生产销售过程当中应用的蒙古族特征
他拉都古楞
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摘　要：论文首先对于蒙古族文化的独特性进行深入分析与探索，之后剖析民族品牌产品生产销售过程当中应

用蒙古族特征的重要意义，最后围绕着蒙古族特征在民族品牌产品生产销售中的综合运用而提出相应发展建议，用

以切实助力突出民族品牌产品特色，推动蒙古族文化的传承与弘扬。
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引言

在我国蒙古族聚居地区发展与建设中，蒙古族特色

品牌生产与销售是其中重中之重，既有助于带动地区的

经济发展以及建设，同样也能突出产品的地域特色，使

蒙古族文化通过民族品牌产品销售去实现更为广泛的传

播与传承。所以，在蒙古族品牌产品生产销售当中需要

综合运用蒙古族特征，在此基础之上充分利用蒙古族的

历史文化、自然环境以及民族习惯等去促进民族品牌产

品销售，对于促进民族文化的广泛传承与传播具有积极

意义，也有助于促进民族大团结、巩固中华文化，并且

为地区的经济发展以及建设作出源源不断的贡献。

一、蒙古族文化的独特性

蒙古族文化具有独特的魅力，在其中融合了游牧文

明和草原文化，同时蒙古族文化也展现出了蒙古族人民

群众在自然环境之下顽强的生命力和不屈精神。首先，

蒙古族文化的独特性体现在其语言文字之上，蒙古语

属于阿尔泰语系，具有极其浓厚的游牧文化特色，其语

法以及词汇都反映出了蒙古族人民群众在草原上的生活

方式和思想观念，例如蒙古语当中的一些词汇源于游牧

生活，“斡耳朵”指的是帐篷或者蒙古包，“浩特”指

的是牧民聚集的村庄。其次，蒙古族文化的独特性体现

在其传统艺术之上，蒙古族的艺术风格具有较强的独特

性以及民族特色，例如蒙古族传统音乐当中，最具特色

且具有代表性的歌唱方式是长调，在其中包含了丰富的

气息技巧和悠长的旋律线，也能够展现出蒙古族人民在

广阔草原上的自由和奔放情感，蒙古族的传统舞蹈如顶

碗舞、筷子舞等也具有独特的风格以及韵律，充分彰显

出蒙古族文化的独特性。最后，蒙古族文化的独特性也

体现在其风俗习惯之上，如蒙古族具有极其独特的饮食

文化，如烤全羊、奶茶、奶酪等都属于蒙古族的传统食

品，并且蒙古族也具有严格的礼仪规范以及社交习俗，

如敬酒、献哈达、射箭等方面礼仪习俗极具蒙古族特

色。总而言之，蒙古族文化具有极强的独特性，在其语

言文字、传统艺术以及风俗习惯等方面也渗透出蒙古族

文化的内核以及其独特魅力，是中华民族文化宝库中一

颗璀璨的明珠。

二、民族品牌产品生产销售过程当中应用蒙古族特

征的意义

民族品牌产品生产销售中，对于蒙古族特征进行运

用具有极其深远的意义，通过对蒙古族特征的综合运用

不但有助于提高产品的独特性和吸引力，同样也有助于

促进蒙古族文化的传承与弘扬，增强消费者对于民族品

牌产品的认可度与关注度。具体来讲，民族品牌产品生

产销售中应用蒙古族特征的重要意义体现在如下几点：

（一）应用蒙古族特征可以助力提高民族品牌产品

的独特性与吸引力

在我国市场经济不断发展的背景之下，市场竞争变

得愈发剧烈，市场经营发展环境同样也较为激烈，而民

族品牌产品若是想要在剧烈的市场竞争中脱颖而出便需

要彰显出自身的民族特色，从而以独特的产品形式吸引

消费者的眼球，达到提升产品销量的目的。马林诺斯基

“文化动态平衡理论”认为文化是一个动态的系统，不

断经历的变化和适应。在文化的传播中，整个文化的传

播过程便可以被看作为是一个动态的过程。所以，为了

更好地进行蒙古族文化传播，在我国内蒙古地区开展民

族品牌产品生产销售需要综合运用蒙古族特征，而这既

有助于突出产品的差异化与个性化，也促进了蒙古族文

化的传播和发展，同时又展现出了民族品牌产品的独特

魅力，打造出独具民族特色的产品形式，使之在当前剧

烈的市场竞争之中脱颖而出。例如：在进行服饰设计的

过程当中，可以将蒙古族的文化元素融入其中，如蒙古

袍、蒙古靴等，这些元素在服饰设计中的融入既能够突

出民族品牌产品特色，又可以吸引源源不断的消费者关

注，助力提升品牌的影响力和关注度。

（二）应用蒙古族特征可以助力促进民族文化的传

承和保护

推进民族品牌生产销售需要注重加强对民族文化的

保护与传承，在此基础之上才能提升地区文化建设事业
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发展质量以及效果，增强文化的影响力与感染力，从而

在文化元素的驱动之下提升民族品牌产品销量与市场占

有度。在摩尔根的文化传播论中，认为文明时代之下人

们开始使用文字和其他媒介来记录和传播文化，而这也

使文化的传播更加精确和广泛。在当前社会发展中，可

以将文化与商品经济融合为一体，使之不断创新发展与

广泛传播。所以，将蒙古特征元素融入民族品牌的生产

销售当中成为一项重要的举措，在推进该过程阶段能够

实现对蒙古族文化的深入研究与探索，使社会公众了解

与感悟到蒙古族文化的内核，而这既有助于传承和发扬

蒙古文化，同时也拓展了蒙古族文化的受众群体范围，

使更多的人民群众认识到蒙古族文化的魅力与独特性。

除此之外，通过蒙古族特征在民族品牌产品生产销售中

的运用，也可以激发广大消费者群体对于民族文化的兴

趣和热爱，以此促进蒙古族文化的传承以及保护。

（三）应用蒙古族特征可以增强消费者对产品的认

同感和忠诚度

从消费者的角度来看，蒙古族特征在民族品牌产品

生产销售当中的融入属于一项创新性的举措，而消费者

对于民族品牌产品的购买并不是单纯的满足物质需求，

更多的是对于民族文化的一种认同和尊重，从民族品牌

产品当中可以感受到蒙古族文化的内涵与特征，这样既

促进了蒙古族文化的传承，同样也对于民族品牌产品的

销量起到了积极影响。在消费者购买民族品牌产品中，

蒙古族特征在其中的融入可以使消费者更加认同这一款

民族品牌产品，激发消费者强烈的购买欲望，消费者在

长期的使用当中也会形成对于该品牌深厚的情感和忠诚

度，从而使消费者成为该民族品牌产品的忠实客户，进

而使民族品牌产品能够彻底打开市场销路，为我国内蒙

古地区经济的发展打下良好的基础。

三、民族品牌产品生产销售过程当中应用的蒙古族

特征的建议

为了进一步促进我国内蒙古地区经济发展以及建

设，需要在开发民族品牌产品的过程当中充分注重蒙古

族特征在其中的融入，从而基于蒙古族特征元素深入挖

掘民族品牌产品特色，彰显出蒙古族文化的魅力与价

值，吸引源源不断的消费者前来消费体验。所以，为了

切实促进蒙古族的特征能够有效融入民族品牌产品生产

销售过程之中，本文在此提出如下几方面发展建议：

（一）挖掘蒙古族文化元素，突出民族品牌产品特

色

为了进一步提升民族品牌产品生产销售中对于蒙古

族特征的运用，首要任务便是深入挖掘蒙古族文化元

素，从而突出民族品牌产品特色，在此基础之上拓展民

族品牌产品的市场影响力。在当今世界发展中，文化的

多样性和独特性越来越受到广大人民群众的关注，而民

族品牌产品的发展同样也需要基于文化元素去不断强化

市场影响力，所以需要针对蒙古族文化元素进行深入挖

掘，以此打造独具蒙古族特色的产品类型[1]。例如：蒙

古族文化充满着活力和魅力，其具有悠久的历史以及文

化传统，蒙古族人民以游牧生活方式、音乐、舞蹈、服

饰、艺术以及传统习俗而闻名，而这些元素都具有极强

的蒙古民族特色以及极高的辨识度，因此也可以给民族

品牌产品开发带来独特的品牌形象和吸引力[2]。在推动

民族品牌产品设计的过程中，要注重将蒙古文化元素与

现代化审美观念之间相互融合，如可以开发以蒙古族传

统服饰为灵感的高端定制服装系列，在服装设计当中采

用蒙古族的传统绣花工艺以及面料，通过传统的服饰和

色彩搭配展现出浓郁的蒙古族风情，这样既有助于突出

产品的独特性，同样也可以在产品生产销售中吸引源源

不断的消费者，进而促进民族品牌产品的市场影响力与

感染力得到提升。

（二）讲好品牌文化故事，强化民族产品品牌建设

民族品牌产品生产销售中对于蒙古族特征的运用是

一项重要的措施，也是突出民族品牌产品特色的关键手

段，而在此期间强化蒙古族产品品牌建设则是一项至关

重要的任务，在此阶段需要以讲好品牌文化故事为核

心，去建设起具有蒙古族特色的产品品牌形象，以此吸

引源源不断的消费者[3]。首要任务便是依托蒙古族文化

特色，促进品牌价值传递，在此过程当中需要充分关注

民族品牌产品的视觉形象营造，在产品的包装、广告宣

传等方面注重对于蒙古族特色视觉元素的运用，如蒙古

包、草原风景、蒙古族传统手工艺品等，通过这些元素

的综合运用去营造出浓厚的草原氛围，使消费者群体对

于民族产品品牌形成深刻的印象[4]。其次需要充分利用

当前网络信息化渠道去推动产品品牌宣传，在此阶段要

结合蒙古族产品品牌的文化故事去打造线上线下融合的

产品品牌宣传渠道，并且以此去提高民族产品品牌的影

响力和美誉度，如可以通过自媒体平台去讲述与民族产

品品牌相关的故事，通过制作精美小视频、图片或者是

发表文章等方面形式去吸引消费者的关注以及转发，同

时又可以通过线下开展品牌建设活动，通过产品发布

会、内蒙古特色民族产品文化节等形式，使消费者群体

能够在活动中亲身感受蒙古族产品品牌的文化魅力，从

而使消费者产生对产品的足够信任与认可，以此带动蒙

古族民族品牌产品的生产销售，切实提升蒙古族民族品
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牌产品的发展与建设质量[5]，为我国内蒙古地区的经济

建设注入源源不断的发展活力。

（三）立足民族文化传承，促进蒙古民族品牌传播

在民族品牌产品的生产销售中，将蒙古族特征融入

其中最为关键性的目标便是促进民族文化的传承与弘

扬，在此基础之上去挖掘民族品牌产品的经济价值，所

以需要在蒙古族特征融入民族品牌产品生产销售阶段立

足于民族文化传承，以促进蒙古族民族品牌传播为核心

去加强品牌建设，在此基础之上更加深入的挖掘蒙古族

文化内涵，提升民族品牌产品销量[6]。例如：在民族品牌

产品的包装设计方面，可以对于蒙古族的传统图案、色彩

以及纹样等方面元素进行提取和凝练，从而突出民族品牌

产品包装设计的独特性和文化魅力，通过包装设计去促进

蒙古族的民族文化传承。其次也需要积极建立起蒙古族民

族品牌的传播渠道，致力于树立起优良的民族品牌产品形

象[7]，以提高品牌的知名度和美誉度为核心，去多渠道加

强民族品牌产品的推广，如通过参加展会、举办推介会、

开展多元化宣传活动等方面形式向广大消费者群体去展示

蒙古族品牌产品的优势以及特色，在此基础之上给广大消

费者群体留下更加深刻的印象，实现对蒙古民族品牌产

品价值深度挖掘的同时也有助于促进蒙古民族文化的广

泛传承与传播，进而为社会公众民族文化自信的塑造以

及自豪感的提升起到积极影响[8]。

（四）加强地区产业融合，推出民族特色文旅产品

随着我国社会经济发展与建设水平的不断提升，旅

游成为社会公众所青睐的一种休闲娱乐方式，而我国内

蒙古地区的浓郁的民族特色以及优美的自然风景得到了

广大游客群体的青睐以及认可，源源不断的游客群体自

祖国的四面八方而来，只为感受内蒙古“风吹草低见牛

羊”的诗意浪漫。而内蒙古地区旅游产业的高速发展也

给地区民族品牌产品的生产销售带来了新的契机，所以

在此过程当中为了促进蒙古族特征在民族品牌产品生产

销售中的融入需要积极加强地区产业联合，通过推出民

族特色文旅产品的形式去打造独特的民族品牌产品，将

广大游客群体拓展成为民族品牌产品的消费受众群体。

在实际中，可以通过在旅游景点、酒店等方面场所设置

具有蒙古族特色的产品展示柜、产品展示墙等方面措施

去吸引游客群体的关注以及购买[9]。同时也可以在我国

内蒙古地区建立起民族品牌产品联盟，将民族品牌产品

生产企业与地区的生产销售企业之间联系在一起，彼此

之间组建起生产销售统一性经济发展联盟，并且又需要

强化与地区旅游、文化、农业等方面产业之间的联系，

彼此之间实现资源共享、互利互惠，这样既可以更加深

入的了解市场需求、把握市场发展动态，同时又能够在

多方的共同努力之下开发具有蒙古族特色的民族品牌产

品，创新民族品牌产品设计方案。除此之外，在文化旅

游产品的设计方面需要着重将蒙古族传统文化融入其

中，以蒙古族传统文化与现代化设计理念相互融合去实

现推陈出新，展现出独特的民族品牌产品外观设计，注

重开发民族品牌产品包装的附加值，从而给广大游客群

体带来优质的使用体验，这样既促进了蒙古族文化的传

承与弘扬，同样也可以为蒙古族民族品牌产品的生产销

售过程提供源源不断的发展助力，助推我国内蒙古地区

经济发展水平与质量的持续性优化[10]。

结语

综上所述，在我国社会经济的发展与建设中，民族

品牌产品生产销售是重中之重，可以为我国民族地区带

来持续性的经济收入。而在我国内蒙古地区民族产品的

生产销售中，为了进一步提高民族品牌产品的销量、提

高民族品牌产品的市场影响力与感染力，需要在其中综

合性融入蒙古族特征，从而以蒙古族特征元素为导向去

突出产品的独特魅力与文化价值，进而提升民族品牌产

品生产销售水平，实现对其中经济价值的深度挖掘。
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