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视觉锤对于品牌设计设计有重要的意义，本文通过对视觉
锤概念和设计方法进行分析，需要解决视觉锤应用在品牌设计中
的问题，比如解决视觉锤元素与产品特点的有机结合等问题，在
确保品牌设计突出产品特点的基础上提升品牌的冲击力和艺术价
值，同时可以为品牌加分。

1 视觉锤概念简介

1.1视觉锤的概念
视觉锤的提出是由劳拉·里斯在《视觉锤》书中提出这个概

念，随后被全球多个品牌认可，并在设计中应用了该概念设计方
法，并且取得了一系列的成功。视觉锤的来源是将品牌特点给消
费者留下深刻和鲜明的印象，即用“锤子”将品牌特点钉入消费
者的视线，故而得名视觉锤。品牌设计是要求将该品牌的产品通
过品牌设计将产品的特点在复杂的环境中给消费者留下一个深刻
的印象，通过使用特定的艺术形式来达成目的。视觉锤就是卖个
品牌呈现出来的给消费者的视觉印象，可以是品牌标志，也可以
是特定的符号、图形、文字，甚至是创始人形象等，都可以特定
位视觉锤为消费者所熟知。

1.2视觉锤的应用价值
视觉锤有多种不同的表现形式，包括品牌的特定标志、品

牌的颜色、包装甚至品牌创始人都可以作为视觉锤，因此不同形
式的视觉锤也有不同的应用价值，而多元化的设计更加能够凸显
视觉效果，通过以下几个例子来说明不同形式的视觉锤的应用价
值：1.同一品牌颜色的视觉锤设计。蒂芙尼的品牌、产品包装、
网站宣传、门店装修统一应用的潘通色卡定制颜色，可以使得消
费者将这一颜色固定为该品牌的视觉锤，因此一看到该颜色就会
马上联想到蒂芙尼的品牌，因此统一色彩的设计也能够成为有效
用的视觉锤。2.形象鲜明的创始人形象。形象特点鲜明的创始人
可以成为某一品牌的视觉锤，比如2012年成立的聚美优品，创始
人陈欧的经典广告：我是陈欧，我为自己代言。经过广告和铺天
盖地的宣传，这句话成为了聚美优品的代名词，也是一种深入人
心的视觉锤，也给消费者固定了聚美优品的美妆品牌特色。因此
可以看到以上不同形式的视觉锤都有其固定的效用，在不同品牌
商都可以体现出不同的价值。

2 百果园品牌设计中的问题

最近几年各大品牌都崛起，但是如何在人群中将自己所推广
的品牌设计使人眼前一亮而不会让人忘记呢，因此我们要在人群
中做到让人从视觉，听觉，看觉都做到特立独行才可以，我认为
明确百果园现在的定位并建立知名度，一切围绕品牌产品而去设
计爆破，要想特立独行，也不能因为创意而去忽略产品本身，可
以去从细节上围绕，从最细小的方面进行。

百果园品牌设计比较普通，既没有应用视觉锤的特点，在设
计中也没有体现出视觉锤的作用，因此，百果园品牌设计目前处
于比较平庸的地位，对比同类产品品牌设计既不能凸显出本产品
的优势，也无法体现出百果园所选水果的优越性，使得该品牌最
终变得比较平庸，无法在同类产品中脱颖而出被消费者看中。目
前百果园品牌设计存在工艺美术价值低，设计平庸等问题，因此
需要将视觉锤概念应用在百果园品牌设计中以增加产品在市场上
的竞争力，突出品牌的特色，使得消费者一看到该品牌就能想到
百果园品牌，这样才能产品包装艺术化，符合市场对该产品的预

期，以此来带动产品的销量。
3 视觉锤概念在百果园品牌设计中的应用

3.1统一品牌标志设计打造视觉锤
在百果园品牌设计中应用视觉锤概念必须要进行基于视觉

锤的特色品牌设计，首先要从统一品牌标志进行视觉出效果打
造，可以采用借鉴成熟案例的模式，来统一所有品牌设计形式，
针对百果园的产品特点，以艺术化的农夫形象作为该品牌的统一
设计。采用标志性的形象来突出百果园产品的特点，与品牌名称
相呼应，可以给消费者留下深刻的印象，同时要抓住一切机会进
行品牌设计宣传，不论是购物节还是推广海报的宣传，都应该和
品牌标志相统一，这样才能成为视觉锤，给消费者留下深刻的印
象。

3.2应用色彩应用打造视觉锤
用统一的色彩来打造颜色视觉锤，通过设计人员以色彩的增

强冷暖对比运用。每种不同颜色可以使观赏者产生不同的感觉，
对于设计师来说就是需要传达的艺术意识，通过增加不同色彩的
对比来增加品牌设计的视觉表现力。冷暖对比是最为普遍的一种
运用手法，通过对冷色调和暖色调的对比，将品牌在对比反差中
突出来，吸引消费者的眼光。另一方面，还可以增强色彩的明度
对比。色彩明暗对比可以使得品牌设计富有层次感，设计师在品
牌设计中常用一种颜色的渐变，或者采用多种颜色的亮度搭配来
满足需求。色彩高调的明暗对比可以突出愉快的感觉，使消费者
心情放松，而采用低调的颜色对比则让人感觉沉稳，通过对不同
色彩的搭配使用来体现百果园品牌产品的特点。

3.3利用名人效应打造视觉锤
名人效应是打造视觉锤最快捷和最能给人留下深刻印象的方

法。在利用名人效应打造视觉锤要注意选用与百果园品牌形象和
内涵互相契合的名人，这样选择的名人是否合适品牌会对消费者
产生直接的影响，因此在百草园的品牌代言人选择上需要选择与
田园生活契合的名人，不能选择时尚圈或者不相干领域的名人，
这样不仅会浪费代言费用还会引起反作用，降低消费者对该品牌
的信任，因此需要谨慎利用名人效应视觉锤来进行品牌设计。

结束语

视觉锤对于百果园品牌设计来说十分重要，这不仅会影响到
产品的销量，也会影响企业的效益和后续产品的生产，只有分析
和解决品牌包装设计中的问题，才能让视觉锤深入消费者心中，
加强对于百草园品牌的印象，才能在真正设计出符合消费者要求
的品牌。

参考文献

[1]梁明慧.探究视觉锤概念在品牌设计中的应用[J/OL].品牌研

究：1-2[2019-02-18].

[2]何锐，刘畅.可口可乐品牌视觉锤分析[J] .西部皮革，

2018，40（14）：18.

[3]高永彤.品牌塑造需要的视觉锤和语言钉[J].中国眼镜科技

杂志，2013（08）：106-107.

[4]劳拉·里斯，李靖，张云.“视觉锤战略”夯实品牌定位

[J].中外管理，2013（02）：86-87.

[5]劳拉·里斯.品牌需要视觉锤[J].销售与市场（管理版），

2012（12）：56-59.
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[摘 要] 随着我国经济的迅速发展和科学技术的进步，互联网背景下的品牌设计也趋向多元化和个性化，在品牌日益增多的背景下如何突

出本品牌的特点是进行品牌设计的探索方向，本文主要研究了视觉锤这一新概念应用在百果园品牌设计中的应用，对品牌设计有重要的帮助和

借鉴作用。
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