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引言

VI设计自身作为项目品牌的外部形象，自身集中体现了企业

项目或者项目品牌的特点、信誉、文化，代表了品牌的核心价

值。我国五千年的文化遗产，赋予了中国以智慧、精湛的公益，

无与伦比的创造力等气质形象。这一系列具有吸引力的价值观在

现代中国商界很少被继承和发展。这样都足以提醒谈论国际化的

企业家，重新审视自己的文化脉络。挖掘传统中的“海南地域文

化元素”，成为企业和品牌的支撑点。

一、海南地域文化元素

海南地域文化的主体是民族民间文化。民族文化是一个民族

在其特定生活区的长期生产活动中创造的有形和无形遗产，海南

地域文化主要是由苗族、回族、汉族等居民共同组成，这些多元

的文化形态不仅仅和中原原有的文化含有密切的联系，并且还存

在着很多的地域性特点，使得海南地方特色更加明显，自身包容

性和开放性更强。

海南传统的民族文化元素是多种多样、包罗万象的。从文

化要素载体来分析，可以分为物质化和非物质化，例如建筑和文

化中，物质文化具有固定形态，而民间传说、歌舞表演、宗教仪

式均属于无形动态特征。当然，也有一些既有物质属性又有非物

质属性的文化遗产，如黎族传统的生产技能是非物质的，劳动的

工具或成果是物质的。另一个例子是，传统的戏剧、舞蹈表演过

程、技巧和音乐都是无关紧要的，而表演中所穿的服装头饰和化

妆都是无关紧要的。听觉文化元素，如民间童谣、神话传说等；

物理文化主要有免检祭祀、传统竹竿舞、琼菊表演。从表现形式

来分析，有平面的黎锦图案、纹身等；立体元素，如黎族原始陶

器、藤编等，还有空间元素，如黎族船屋。这些物质文化异常都

是海南各族人民的杰作，直接反应了海南地方文化等相关内容，

并且也直接体现了海南各族人民精神的生存理念。重新认识和甚

至黎族文化价值理念，并且对民族文化进行积极挖掘，大力弘扬

优秀的黎族传统文化，提升海南文化品位和文化特色。

二、VI设计融合海南地域文化元素的意义

在竞争信息时代，海南地域文化在VI设计方面进行运用，直

接体现出当地的民族特色，因此，通过VI设计，可以直接体现出

现代美学特征。要了解到，文化本身积累性和扬弃性，使其不同

于科学技术革命性及创新性替代。科学技术不断颠覆陈朔，不断

创新，不断进步：文化不能完全抛弃我。它自身的历史和传统是

建立在其阉割的基础上的，相反，它一步一步地退却（寻找其根

源），不断地回到存在的本源，寻找生命的意义。继承是起源。

现代通信和设计概念是提供相关工具，并且通过传统形式来对精

神真理进行把握，将元素注入新的设计理念和设计领域中，产生

新的风格，并且在设计中揭示相关内涵和元素。从而达到与国际

社会对话交流的目的。设计为地域文化元素的变化和创新提供了

一个和平现代的设计理念，为海南地域文化元素注入了活力。

三、海南地域文化元素在VI设计中的应用

（一）VI 设计融合了海南地域文化元素

美学分析色彩效果主要是在VI设计中具有十分重要的使命，

并且在色彩封面丰富整个世界，同时它们也融入了我们的生活。

它们用来表达我们的个性和情感。如果世界失去了颜色，物体将

只作为身体存在，而不是作为灵魂存在。所以生活在一个多彩的

世界里，色彩对人们来说是非常重要的。它用来告诉人，也用来

吸引人，颜色=语言（信息）颜色有感觉。当一个人看到某一种

颜色时，就会想起企业文化和企业的本质，甚至判断企业所属的

地区。

（二）现代VI设计的图形视觉分析

现代VI设计图形视觉分析具有自己的“视觉语言”首先是

通过VI符号及形式美学意义，如形式元素的点、线、面、体、空

间、纹理等，然后运用“形式、节奏、节奏、对比、和谐、变

化、统一”等形式元素的形式美学意义，在中国传统图形中表现

出了VI设计的形式美学，尽管它已经在中国传统图形中得到了广

泛的应用。粗糙的自然形态。它就像是对变化的图形的选择或拒

绝，自身图形结构复杂，形式及内容陈旧，这种情况不符合美学

需求，和现代图形相比，中国传统图形和现代图形平面、更不突

出、更不简介。因此，将汉语元素运用在VI技术中，从而加强主

体概括，使其形成更好的视觉效果。为了顺应现代设计发展的趋

势。其他心理学实验表明，简单的轮廓线具有跨文化的直接认知

价值。将中文元素通过VI来创建更简洁的形状。

（三）从企业和项目的名称开始

设计自身表示标识要求我们主动突出，易于识别。因此，

如果VI是主题性，自身具有易于识别等特点，因此，要考虑企业

和项目名称来作为图形，从而提取和重建正式技能。中国本土企

业在设计时，应充分考虑其名称（包括二文汉字、拼音字母、英

译）和汉字与书法的同构组合，汉字与其他汉字、图案等的组

合，汉字是被拼音或者英文字母机构，首先是要以企业和项目功

能为基础，在现代VI是企业和项目MI的外部化现象。它就像一个

古老的图腾，以形象化的形式浓缩企业或项目的功能、人们的美

好愿望、理想的境界和更多的内在理解。

结论

海南地区文化元素在VI设计中的探索，不仅培养了学生的地

方文化意识，促进了VI民族风格的形成，而且为海南地区文化遗

产的传承和创新提供了新的途径。目前，海南文化元素在设计中

的整合只是对继承民族文化的初步尝试，也是对设计特色的初步

探索。希腊人希望本文能吸引更多的学者探讨民族文化在设计传

承中的具体设计方法和环节。文化传承与艺术设计是两大主题，

但二者的碰撞却给人以耀眼的光彩。希望海南地区能为我们的VI

设计创新增添一笔开拓性的一笔。
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[摘 要] VI设计直接体现出企业文化载体，是现代企业不可或缺的重要组成部分。VI设计首先要和企业文化、地域文化、人文因素进行结

合，建立完善的企业设计理念。但是在VI设计中，也逐渐失去了独特的文化优势，设计风格相似，逐渐细化。本文论述了海南地域文化元素在

VI设计中存在的问题，以海南地域文化元素为主线，探讨了海南地域文化元素在VI设计中缺少的重要元素，并针对海南地域文化元素在VI现状

提出了改进方案。本文对海南地域的VI设计进行了研究，进一步说明了海南地域文化元素在中国企业VI设计中的特殊性。
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