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一、品牌包装设计的构思

（一）为银梳创建品牌

苗族男女普遍喜戴银饰，以青年妇女为最，他们头戴银冠，

项饰银圈，身着银衣，手配银镯，脚套银链，以多为美，以重为

富[1]。而我认为苗族人喜戴银饰主要有以下四个原因：一是便于

迁徙，迁徙的时候“人走家随”；二是“避邪”三是身体健康状

况的“睛雨表”；四是装饰打扮自己。谈到装饰，不禁让我联想

到梳子，而苗族的银梳最具特色，不仅可以梳装，还能做首饰佩

戴。为了保护和传承民族文化，我决定给银梳创建品牌。

（二）产品包装的设计

据我了解，苗族妇女通常为了减少银饰变化的速度，每次

佩戴完后，都会使用棉布或者面纸擦除表面的污渍，然后放在密

封的口袋中，从而减少与外面空气的接触，但是这样的包装效果

并不明显。只有优秀的产品包装，才能在实际应用中发挥最大价

值，因此在设计包装的过程中，我始终坚持以保护产品、方便运

输与陈列、满足不同使用要求、美观大方等原则来设计。

二、《秀缘》品牌的设计思路及理念

（一）logo的构思

我打造的品牌包装，产品是银梳。首先银梳使用人员为女

性，于是我结合了女性的特点；其次经过了访谈和市场调查，了

解到苗族人会把自己见过的，所认为是美丽的植物花、鸟、鱼、

虫、等等装饰成银饰图案，借以寄托他们美好的生活愿望，他们

向往美好的生活，希望走出大山和获取功名成就等等思想。所以

我结合了花、鸟、鱼、虫、等银饰图案的特点来设计；最后为了

充分体现出苗族银梳的特色，我会将苗族银饰的代表性元素与梳

子相结合来设计。

（二）品牌取名为《秀缘》的设计理念

本次包装设计的产品为苗族银梳并将品牌取名为《秀缘》，

其意是为有缘人而设计，让更多的女性朋友在日常生活中秀出自

信，秀出美丽。因包装设计的产品为苗族银梳，于是《秀缘》的

logo（图1）采用了苗族最具特色的牛角型元素、银饰元素和梳子

的形状来设计，而字体设计结合了少数民族项链圈月牙的形状来

设计。

三、包装主次图形设计

（一）主图形设计

结合苗族银饰的图案特征来排列成梳子的形状，分别设计成

6个主图形，充分体现出了斗牛习俗、苗族服饰、芦笙节活动的

特色。采用银饰元素排列而成，给人带来视觉冲击力，突出了苗

族银梳的民族特色。

（二）色彩、对比和技术处理

因蓝色调能突出少数民族服饰的特点，民族气味浓厚，所以

包装的主图形我主要以蓝色调为主，背景色为深蓝色，采用了蓝

白对比处理，分别是三个蓝底和三个白底。技术处理采用了同类

色透明度变化的方式，从而产生立体感，使背景色彩更加丰富。

辅助图形以头发为设计元素，头发采用线条的形式来表示，将头

发与梳子相结合，给人一种融合感，风格统一，不易冲突。

四、包装盒形设计

包装如同产品的袈裟，好的包装会提升购买率和回顾率，对

产品的销量起到至关重要的作用，因此我结合了产品的特征来设

计各种创意盒形的包装。

（一）包装设计的步骤

为了使包装更具特色，我采用了异型盒的方式来设计包装，

我始终相信优秀的包装将会是产品走进市场并且推广的桥梁。

（二）盒形设计的来源
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图8 水晶盒展示盒

五、作品创作总结

佩戴银饰是苗族的传统文化，为苗族银梳创建品牌并设计精

致包装，不仅能提升银梳品牌的知名度，还能将苗族传统文化继

续传承下去，同时我相信我设计的包装除了能保护和装饰银梳以

外，还能带动银梳销量的发展。
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设计盒形前，我对银梳原先的包装进行了深入的调研，在原

先的基础上进行了改变和创新，弥补了先前的不足。产品创新是

推动经济发展的源泉，是推动产品企业发展的不竭动力，从而达

到提升产品的竞争力，开拓市场并树立品牌。

（三）品牌包装设计的步骤

优秀的包装应该整合产品的各项元素，并在结构设计、色彩

表现、材质、文字等多方面吸引消费者的注意力，发挥品牌 特 

征，以“物 化”体 现“品 牌 战 略”，凸 显 品 牌 个性[2]。因此

我融入了以下几个因素。

1.融入民族文化元素并创建品牌文化。民族文化是源远流长

的，它是品牌的精髓，将民族文化融入到包装盒形中，并以包装

成品展示，凸显出品牌的文化内涵，从而达到提高品牌的销量。

2.色彩表现。为了使包装更具特色，我采用了蓝白对比的色

调排版来设计包装，整体的蓝色调给人眼前一亮。优秀的色彩搭

配是获取消费者目光的先锋兵，色彩搭配和谐的包装，能让人一

见倾心。

3.创新盒形。包装除了起到保护产品、便于储运、满足使用

要求等作用以外，还应该在盒形上进行创新，从而建立品牌的形

像并提升品牌附加值。

4.包装的形式。盒形包装上我采用了大中小型包装来做的，

每个包装盒对应相应的主图形和辅助图形。
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实用性，尤其是相位光栅目前是一种具有广泛应用的超精密测量

工具。

微进给技术。在超精密加工领域中微进给机构已经实现了

广泛应用，一般用于补偿工具或微进给，压电陶瓷工具材料具有

良好的微位移特点和可控制性，以压电陶瓷作为驱动器，由于具

备了良好的弹性铰链支撑的微位移机构，这种结构也是近年来比

较使用较多的。比如美国机床使用的快速刀具伺服机构，能够在

1.27im的范围内实现2.5纳米的分辨率，其频效为100赫兹，在主

轴回转误差补偿上可以使用，而日本利用压电陶瓷微进给机构补

偿器浮导轨运动直线度，可将直线度提高0.142im。国内研发的二

维微信进给机刀具能够实现二坐标工作台定位误差补偿，并且获

得了良好的效果。在进行半径为50mm的圆跟踪时，能够将定位

误差提高至0.033im，这种微进给机构当行程为5im，分辨率可以

实现5纳米。目前针对这种技术主要是要提高刚度和频响要求，

对于主轴回转误差补偿来说，100赫兹的频响需要提高开环控

制，可以提高系统的频响，将提取精度和刚性，可以采用补偿技

术来提高机床精度。

温度控制技术。对于长度为100mm的铁系金属来说温度变化

1摄氏度时，工作热变形量达到1.6im，而要想获得0.01级别的加

工精度，我们需要将控温度变化控制在0.01im范围以下。目前美

国研究室将由喷淋温控系统将温度变化可以实现在0.0056的范围

内，国内研究所研发的温度测量仪可以测量0.001℃的温度变化。

在加工环境温度控制下，只能实现0.1℃的水平，从另一方面来

看，需要找到性能更好的材料，这种材料具备较小的热变形系数

和弹性形变系数。近年来，随着一些复合材料的应用将会对这一

问题的研究获得更多分析。除此之外，振动控制，洁净度等环境

控制要求逐渐提高，高精度对多种技术提出更高要求。甚至需要

对纯力偶联轴节的设计进行重视，在工作台和丝杠之间可以加装

活动连接机构来排除加工表面出现的同心圆问题，因而将连接机

构运用于驱动环节中是十分重要的。

小结

总而言之，目前在机械制造中超精密加工技术其重越来越重

要，其发展是尖端技术的基础前提，能够推动科技实现更高层次

发展，也是目前需要高度重视技术。目前超精密技术正在向各领

域中渗透，具有良好的市场发展前景。
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易所的需要。

结语

总之，同成熟市场相比，我国证券市场起步晚，还处于初级

阶段。上市公司、证券公司等市场参与者素质有待提高，投资者

风险意识相对薄弱，监管手段有待完善，管理市场的经验还不成

熟，市场所隐含的风险更大。所以，我们要充分认识防范和控制

市场风险的必要性，把风险防范与控制当作市场建设过程中常抓

不懈的重要工作。
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