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2013年以来，胶州市由办文化向管文化转变，大力引导社会

力量共同参与，每年于5月至10月举办“魅力三里河·尚德胶州

之夏”广场文艺周周演活动，活动持续五个月的时间，组织器

乐、戏曲、曲艺等各类专场演出，活动覆盖全市各镇（街道），

倾力打造“百姓舞台·欢乐万家”群众文化活动品牌，极大丰富

了群众的业余文化生活，得到群众广泛认可。

一、政府搭建平台，社会广泛参与

胶州市充分发挥政府四两拨千斤的引导作用，以服务群众为

中心，统筹城乡安排，广泛发动更多的群众参与到广场文艺周周

演演出当中。在市区三里河文化广场和各镇、街道辖区驻地中心

广场共设置13处演出广场，政府部门搭建演出舞台，安排场地、

座椅，提供电力、灯光、音响等物力保障，参加演出单位只要组

织好演出节目即可自行报名参加，由政府文化部门统一把关演出

内容、统一安排演出时间，共同打造“百姓舞台·欢乐万家”群

众文化活动品牌。各单位把广场文艺周周演活动当成展示单位形

象、密切与群众联系的良好契机，积极参与组织专场演出，除首

场演出、文化遗产日专场、道德剧目专场等4场演出由市文广新

局具体组织承办外，其余近160场演出均由各镇、街道、村庄、

学校，及公安、团委、妇联等部门单位、社会艺术培训机构和个

人组织举办，青岛工学院、中国建设银行、中国银行等驻胶单位

也踊跃参加专场演出。根据演出安排方案初步统计，参与演出单

位300余个，参与演出群众职工近万人次。

二、注重尚德内涵，倡树核心价值

为深入推进“四德”工程建设，胶州市广场文艺周周演活

动重点突出“尚德胶州”内涵，大力倡树社会主义核心价值观。

专门组织人员精心编排创作了一批形式多样的道德剧目，如在文

化部主办的全国音乐大赛获词曲金奖的尚德胶州主题曲《人间大

爱在身边》、道德小品《失约》、歌伴舞情景剧《好人就在身

边》、茂腔小戏《采访》、《婆媳情》、《三子争父》等，这些

文艺作品以近500名“最美胶州人”、“胶州市道德模范”等典

型人物事迹为素材，既有道德水准又有地方特色，通过歌颂凡人

善举、将正能量潜移默化地传递给广大市民。同时要求举办专场

演出的单位和个人，在节目编排中至少安排2至3个紧扣“尚德胶

州”主题的剧节目，力求节目内容贴近实际、贴近生活、贴近群

众，充分发挥广大群众的积极性和创造性，以弘扬社会公德、职

业道德、家族美德、个人品德的内容为主题，以群众喜闻乐见的

文艺形式，丰富广大群众的精神文化生活，积极倡导社会主义核

心价值观，构建道德高地，凝聚城市精气神。

三、活动常态化，节目多样化

“魅力三里河·尚德胶州之夏”广场文艺周周演活动每年

从5月下旬启动，将一直持续到10月上旬。每周三、周六晚间分

别举办1场演出，每场演出一个半小时左右，全年共演出160场以

上。演出内容丰富，形式多样，既有传统的非物质文化遗产项目

胶州茂腔、大秧歌，也有具时代气息的现代舞蹈和音乐等，有群

众自编自导的精彩小品，也有十艺节上获群星奖的秧歌舞蹈，通

过唯美的舞蹈、古筝独奏、八角鼓说唱表演、童声独唱、经典诵

读、大秧歌等群众喜闻乐见的文艺形式，展现出尚德胶州的激情

魅力，一幕幕精彩的演出博得现场观众阵阵掌声，让广大群众享

受了一场场精彩的文化盛宴，惠及城乡群众20余万人次，极大丰

富了市民业余文化生活。在广场文艺周周演活动的带动下，创作

推出了一大批原创文艺精品，在青岛市“五王大赛”中，胶州市

以优异的成绩荣获“琴王”和“团体王”称号，成为青岛市唯

一一个摘得“双冠”的区市。

四、实施“种”文化行动，推动活动长效化开展

在开展广场文艺周周演活动中，以辅导培训、打造精品节

目为契机，胶州市文化馆等专业单位在注重“送”文化下乡的同

时，积极转变服务方式，变“输血”为“造血”，迅速完成角色

转换，由过去的文化活动主导者、表演者，变为现在的宣传员、

协调员、辅导员、服务员“四大员”。围绕活动要求和群众需

求，分片包干责任到人，借助文化下乡带动文艺辅导培训普及，

深入各镇（街道）和农村（社区）一线，逐步催生文化的种子在

基层生根发芽、开花结果，形成文化惠民的上下联动机制。充分

发挥“三馆一团一队三协会”（即图书馆、文化馆、博物馆、茂

腔剧团、“文化惠民村村行”演出队、戏剧家协会、茂腔研究

会、秧歌研究会）作用，在全市设立基层群文辅导点50余处，组

建了由专业人员、群众文化活动带头人、文艺爱好者组成的文化

志愿者队伍，根据演出节目需求，有针对性地辅导培训群众文艺

人才，积极挖掘器乐演奏、音乐舞蹈、戏曲等多种门类的文艺业

余爱好者，努力建立起了由“非遗”代表性传承人、群众文化活

动带头人、民间老艺人和文化业余爱好者组成的基层文艺骨干队

伍。

结语

群众是文化活动的参与者、实践者和创造者，要丰富和发

展群众文化生活，就必须尊重群众的主体地位，让群众在参与中

实现自我价值。对于政府而言，就是要从“办文化”变为“管文

化”，不断创新公共文化服务供给模式，让群众成为群众文化活

动的主角，不断激发群众文化自觉、文化自信。胶州市广场文艺

周周演的显著特点就是群众的主体性，群众就是演员，演员也是

群众，群众从“观众”成了“主角”，才艺得到展示，创作欲得

到释放，表演欲得到激发，参与文化活动的积极性也空前高涨，

陶冶了思想情操，增强了群众文化建设中自我表现、自我教育、

自我服务的能力，为基层群众文化活动提供恒久动力，这也是群

众文化活动的魅力所在。
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丰富活动载体倾力打造“百姓舞台•欢乐万家”群众文化活动品牌
——以胶州市“尚德胶州之夏”广场文艺周周演活动为例

倪子昂

（胶州市文化馆 山东 胶州 266300）
[摘 要] 文化惠民工程建设是统筹城乡发展、构建和谐社会的内在要求。如今，群众文化需求日益强烈，并呈现多元化、个性化的发展特

点，过去单一化的文化惠民供给模式已远远不能满足群众文化需求。近年来，胶州市以开展广场文艺周周演活动为抓手，通过新的载体、新的

活动方式，积极开展丰富多彩的群众文化活动，充分发挥文化引领风尚、教育人民、服务社会、推动发展的作用，让文化更好地服务基层、惠

泽群众，倾力打造“百姓舞台•欢乐万家”群众文化活动品牌。
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