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一、互联网经济发展下的网红品牌效应

“网红”本是指依靠网络平台，通过某个事件或行为积聚

起个人影响力，并且在各自领域内受到粉丝追捧而走红的一类群

体，是草根文化的代表。信息时代下，“互联网+”带来的无限

可性影响，网红经济、网红营销被炒得火热。“网红”带来的最

大启示就是怎样推广自己，在自媒体、APP等移动互联网高效、

迅捷的传播方式下，“网红”得到迅速成长与渗透，旅游景点、

特色书店、餐馆、艺术场馆、DIY手工坊等由于受到年轻人追捧

与传播，纷纷打上“网红”标签。现在文学、体育、动漫、游

戏、美食、电视节目等每一个圈子都有开始了属于自己的网红经

济。

二、海南文创产业发展新途径

1、新环境下海南文创产业发展现状

2018年国家主席习近平在庆祝海南建省办经济特区30周年大

会上的重要讲话，迅速引起全国人民和各大媒体的“围观”与

“讨论”，海南一度成为“流量收割机”，和中国未来城市发

展的“网红”。海南将利用建设自由贸易港的契机，“努力成为

新时代全面深化改革开放的新标杆，形成更高层次改革开放新格

局”。在新形势、新任务、新挑战下，海南要抓住改革创新发展

热潮由“网红吸睛”变为“网红吸金”。中国是非物质文化遗产

的大国，海南非遗有着鲜明的地域特色，海南非遗由于传承者

少、推广难，传承现状令人堪忧，所以保护与发展迫在眉睫。

非遗是“土味文化”的代表，创意散发“想象魅力”和“无

限可能”，以文化为桥梁将非遗与文化创意产业相结合，不仅是

中国文化软实力发展的重要方向，同时也是创意活化非遗使其融

入现代生活的重要途径。国内掀起文创热，以非遗为资源进行开

发设计的民营企业以及小众设计工作室，由于其发展灵活多变，

借助“互联网+”模式下大量的品牌迅速崛起，受众多年轻人追

捧。例如“上新了故宫”的走红，让故宫从卖票参观的旅游景点

变为占据“热搜榜”的“流量明星”，中国风的席卷使其成为

“网红景点”，跨界联名的“网红产品”成为线上线下营销的吸

客利器，同时故宫成为推广中国传统文化知识中年龄最大的传播

者。所以随着社会环境的不断变化，海南非遗文创发展将在国家

政策支持下，借助国内外成功经验，发展具有地方特色的非遗文

创产品就具备了一定条件。

2、海南非遗文创产业发展模式

二十一世纪“文化创意产业”被认为是最具有发展前景的

产业，它是文化、经济和科技三者深度融合的产物。社会经济的

飞速发展中，人们的物质生活得到了极大改善，旅游已成为人们

享受生活的一种方式。旅游的形式也逐渐不同于以往走马观灯

式，人们越期望可以在旅游过程了解当地风土人情。为了更好的

了解当地文化。其中旅游工艺品就承担重要角色。随着旅游业的

发展，与旅游相关的文化创意产业也逐渐受到重视，而旅游文创

产品作为特殊的文化性旅游纪念品，人们在观赏、购买或者使用

的过程中感受其带来的地域文化，在潜移默化中增加对当地文化

的认识以及认同感。在国务院出台相关的政策中提出“增强旅游

文创产品在体现历史、区域、民俗特色文化内涵等方面的创意设

计，注重和支持旅游文创产品发展，推进中国旅游文创产品品牌

的建设”，所以当下旅游文创产品的开发成为设计的热点之一。

虽然有政策、部分企业支持以及优秀设计师创作，但通过调

查不难发现国内旅游文创产品存在着诸多的不足和问题。通过海

南地区的游客与市场的走访调查发现，大部分人对海南旅游印象

都停留在碧海蓝天自然气候，对海南民俗文化知之甚少，首先，

海南旅游工艺产品大多数工艺较为粗糙，虽多用椰子类原生态工

艺材料，但缺乏一定的设计性及创意，所包含的文化内涵基本停

留在十几年前的市场需求要求上，及不能很好地满足现代市场及

消费者的需求，也不能很好地反映地域文化特色，基本上如果第

二次来岛游玩的游客很难激起二次购买欲望。其次，推广模式也

是在旅游风景区设置售卖点，入门的门槛较低，市场上的产品质

量良芳不齐，缺乏专业性，这说明海南的旅游文创产品品牌意识

缺乏，未能形成相应的系列化的品牌规模，市场商品基本无品牌

性，导致旅游工艺商品雷同现象严重。

基于海南旅游现状以及海南非遗传承现状，设计以“琼

IP+”为中心发展模式，对海南非物质文化遗产资源进行深度挖

掘，不拘泥于其艺术表现形式等对其进行价值分析，借助艺术设

计手段使非遗文化中有形和无形之物如民间舞蹈、音乐物化，衍

生新的非遗文创品牌。依托海南旅游，借助网络宣传与策划，结

合非遗文创产品设计，引导游客感受当地传统文化，乐于购买非

遗类文创产品，推动当地文化走出去。

三、海南非遗文创发展前景

这个时代里人们的出行方式、购物选择、体验文化等都是多

样化多选择的，文化为经线，创意为纬线，深度挖掘非遗宝贵独

特资源，通过再创造、再设计，设计出具有一定时代性、地域性

的非遗类文化创意产品。产品的开发与设计要顺应时代发展，当

下是互联网时代，更要充分运用网络资源，为海南非遗文创产品

进行推广、宣传策划以及营销，游客可以通过相关非遗文创品牌

APP，挑选产品，减轻旅途的负担，既符合当下人们乐于购买的

方式，促进海南非遗旅游文创产品的发展推广，也让更多的人真

正了解海南非遗文化的魅力。所以对海南非遗文创发展的研究对

提升海南旅游印象，升级海南旅游体验有将有着重要意义。

参考文献

[1]习近平在庆祝海南建省办经济特区30周年大会上发表重要

讲话[Z]，2018

[2]蒋三庚，王晓红.文化创意产业研究[M].北京：首都经济贸

易大学出版社，2006.

[3]朱伟.非物质文化遗产与文化创意产业[J].文化遗产，2015

“互联网+”模式下海南非遗文创发展研究
王虹力

（海口经济学院艺术设计学院 海南 海口 570000）
[摘 要] 在海南创新发展之际，受“互联网+”发展的影响，利用网络资源，构想“琼IP+”的发展模式下，利用文化创意产业热的发展契

机，深度挖掘海南非遗文化，设计具有时代性、地域性的非遗文创产品及文创品牌，达到保护海南非遗文化、推广海南地域文化、带动海南地

区经济发展的重要作用。
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