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VI设计作为视觉设计在品牌的设计中具有重要的作用，优

秀的VI设计能够给他人以强烈的视觉冲击，突出品牌的特点和内

涵，因此在个性化和现代化VI设计的追求中需要加入不同元素和

设计方法来提高VI设计的效果，增加品牌的冲击力和艺术价值。

1 VI设计概念简介

1.1 VI设计的概念

VI设计指的是 Visual Identity，也就是视觉形象设计。Vi设计

对于许多行业和都有十分重要的作用，比如品牌设计需要运用VI

设计来突出品牌的特点，大学logo的设计需要应用VI设计来说明

大学内涵等，因此只要有品牌和需要对外宣传的需求，都需要采

用VI设计来达到宣传的目标。

1.2个性化VI设计的应用价值

个性化VI设计有重要的应用价值，比如优秀的VI设计能够提

升企业品牌的形象。企业为了提升品牌形象和品牌的价值需要进

行VI设计，通过对标志、字体、颜色和企业象征符号进行运用，

构建出系统完整的企业形象表现体系，因此成功的VI设计可以

将企业的形象做整体的提升，不仅仅是某一个logo或者名称，因

此在企业形象VI设计中需要采用不同的艺术表现手法进行全方位

提升工作，比如合理搭配色彩的使用，采用视觉锤进行设计logo

等，这样具有个性化的VI设计才能综合提升企业品牌价值和表现

企业核心文化。

2 VI设计的成功案例

VI设计有多种不同的表现形式，包括品牌的特定标志、品牌

的颜色、包装甚至品牌创始人都可以作为VI设计的使用元素，因

此不同形式的VI设计也有不同的应用价值，而多元化的设计更加

能够凸显视觉效果，通过以下几个例子来说明不同形式VI设计的

应用价值：1.品牌标志形式的设计。比如阿里旗下的品牌天猫，

品牌标志是一个猫头，这就是一种强有力的品牌标志，这样的品

牌标志可以与品牌名称相呼应，消费者一提到天猫就想到品牌标

志，一看到这个品牌标志就想到天猫，这就说明该VI设计的设计

成功。特点是宽大头部经过艺术化处理的黑色吉祥物--黑猫，

而根据此形象的商业活动宣传也能够深入人心，比如天猫狂欢节

就用这个品牌标志进行宣传，更加有利于该标志被消费者所熟

知。2.同一品牌颜色的VI设计。蒂芙尼的品牌、产品包装、网站

宣传、门店装修统一应用的潘通色卡定制颜色，可以使得消费者

将这一颜色固定为该品牌的VI，因此一看到该颜色就会马上联想

到蒂芙尼的品牌，因此统一色彩的设计也能够成为有效用的VI设

计。3.形象鲜明的创始人形象。形象特点鲜明的创始人可以成为

某一品牌的VI设计，比如2012年成立的聚美优品，创始人陈欧的

经典广告：我是陈欧，我为自己代言。经过广告和铺天盖地的宣

传，这句话成为了聚美优品的代名词，也是一种深入人心的VI设

计，也给消费者固定了聚美优品的美妆品牌特色。

3 基于个性化背景下的VI设计与应用

3.1统一品牌标志VI设计

在进行个性化VI设计和应用时需要以具体的品牌和企业形象

作为目标，然后综合运用色彩、美术、艺术等手法进行VI设计，

首先对于品牌标志设计可以采用统一的形式，比如某水果品牌

的设计可以采用从统一品牌标志进行视觉出效果打造，可以采用

借鉴成熟案例的模式，来统一所有品牌设计形式，针对水果产品

的产品特点，以艺术化的农夫形象作为该品牌的统一设计。采用

标志性的形象来突出水果产品的特点，与品牌名称相呼应，可以

给消费者留下深刻的印象，同时要抓住一切机会进行品牌设计宣

传，不论是购物节还是推广海报的宣传，都应该和品牌标志相统

一，这样才能成为统一品牌标志的VI设计，给消费者留下深刻的

印象。

3.2应用色彩的VI设计

用色彩进行VI设计，通过设计人员以色彩的增强冷暖对比运

用。每种不同颜色可以使观赏者产生不同的感觉，对于设计师来

说就是需要传达的艺术意识，通过增加不同色彩的对比来增加品

牌设计的视觉表现力。冷暖对比是最为普遍的一种运用手法，通

过对冷色调和暖色调的对比，将品牌在对比反差中突出来，吸引

消费者的眼光。另一方面，还可以增强色彩的明度对比。色彩明

暗对比可以使得品牌设计富有层次感，设计师在品牌设计中常用

一种颜色的渐变，或者采用多种颜色的亮度搭配来满足需求。色

彩高调的明暗对比可以突出愉快的感觉，使消费者心情放松，而

采用低调的颜色对比则让人感觉沉稳，通过对不同色彩的搭配使

用来体现不同品牌产品的特点。

3.3利用名人效应的VI设计

名人效应是基于视觉特点的VI设计方式，最能给人留下深刻

印象的方法。在利用名人效应要注意选用与百果园品牌形象和内

涵互相契合的名人，这样选择的名人是否合适品牌会对消费者

产生直接的影响，因此在有些品牌的品牌代言人选择上需要选择

与品牌的特点契合的名人，比如水果品牌代言人不能选择时尚圈

或者不相干领域的名人，这样不仅会浪费代言费用还会引起反作

用，降低消费者对该品牌的信任，因此需要谨慎利用名人效应来

进行品牌的VI设计。在VI设计作品的生产过程中可以通过智能化

系统直接生成模型，模拟仿真具体的品牌产品供消费者定制选

择，有利于提高应用该Vi设计的产品在市场上的竞争力。

结束语

基于个性化背景下的VI设计与应用对于品牌设计来说十分重

要，这不仅会影响到产品的销量，也会影响企业的效益和后续

产品的生产，只有分析和解决VI设计中的问题，加强个性化的设

计，才能让品牌深入消费者心中，才能在真正设计出符合消费者

要求的品牌。
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[摘 要] 随着我国经济的迅速发展和科学技术的进步，VI设计更多追求现代感和个性化，这样才能符合未来互联网时代发展对VI设计的需

求，因此在VI的设计中应该加入更多的满足个性化需求的设计，能够在视觉形象中起到脱颖而出的作用。
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