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品牌已经是当今市场再熟悉不过的名词，大小商品、无论种
类、规格、型号等等都有自己的品牌。品牌是一个企业的无形资
产，它是企业的代言人，是企业稳步发展的象征。而品牌包装则
体现着商品的价值和其特点，更甚者体现着企业的文化。尤其在
水果商品的销售过程中，个性化的品牌包装留给消费者的第一印
象十分重要，甚至决定了消费者是否会购买该商品。品牌的个性
化包装其实是企业文化的一种展示，对水果销售的影响十分巨大
[1]。所以，水果商品的销售必须要对水果进行包装，要迎合消费
者的心理，满足消费者的消费观念，要讲究既简单明了又能体现
企业的文化理念，让消费者能够直观的感受到商品的价值并愿意
为它消费。

1 普通包装的水果销售情况

当今水果市场也不乏一些商品，在销售过程中，未进行精心
设计和包装，因此而影响了其销售业绩和经济效益。

第一，一些水果包装简单随意，形式单一，缺乏个性，甚至
直接不进行包装，这就直接将水果的档次拉低。包装材料的选择
也是采用质量差、外观粗糙的材料进行包装，在水果销售时，严
重影响产品的销售。

第二，水果销售过程中无法自主选择包装材料，尤其是一些
果农和果商都是自备包装材料，他们没有自主选择的条件，无法
创立自己的水果品牌和个性化包装，这在一定程度上影响水果的
销售，降低经济利益[2]。

第三，一些水果在销售过程中虽然包装良好，但是没有注明
产地和特点，降低了水果在销售时的宣传效果。采用无品牌、无
标识的包装，不能体现自己的商品信誉，缺少文化涵养，不利于
水果商品的宣传，也很难在市场上占据有力的竞争地位，更不用
说提高水果的知名度了。

2 个性化品牌包装对水果销售的影响

品牌包装设计逐渐走向个性化，这是市场品牌竞争的结果，
是消费者水平提高的表现，是品牌设计走向多元化的表现。总
之，随着人们的物质生活的日益丰富，对水果商品的包装和质量
要求也越来越高，人们对品质的要求越来越高。品牌包装个性化
对水果销售的影响主要体现在以下几点：

（一）提高水果品牌的辨识度
在日常生活中，消费者在购买水果时，需要根据水果的品牌

包装情况做出分析和判断，在整体上对该商品有一定的了解和认
知，进而在大脑中进行存储和记忆。这种记忆能够使消费者在购
买商品时快速做出判断，并做出决定是否需要购买该水果品牌。
除此之外，同一种水果商品的不同品牌包装也决定了商品的价
值，比如进口水果和国内水果，在包装上的区别就存在明显的差
异性，因此消费者在购买时会通过品牌包装辨别商品。而如果千
篇一律，没有个性化的品牌包装设计，消费者的选择就会变得盲
目而不确定，无法快速的对商品做出判断和选择，企业也会因此
失去一大批客户，水果的销售直接受到影响，使企业经济效益降
低[3]。

（二）表达品牌的内在涵义
个性化的品牌包装设计能够表达商品的价值，企业通过包装

将相应的企业文化和理念表达出来，能够在主观上刺激消费者的
消费欲望。将抽象的企业信息传递在具体的商品品牌包装上，能

够使消费者轻松获取商品的价值。尤其对于水果商品，通过包装
可以让消费者直接了解水果的营养价值，进而吸引消费者。这种
个性化的品牌包装设计紧紧围绕消费者的消费理念和消费观念，
来满足消费者的需求，使消费者得到满足的同时，也能使企业获
取更大利益。

（三）增强视觉效果
当今市场上的商品琳琅满目，消费者很容易在选择商品时陷

入混乱而不知所措，因此个性化的品牌包装就显得尤为重要，它
在视觉上给消费者以巨大冲击。在水果市场，人流众多，交易频
繁，商品数量繁多，因此要想在众多水果商品中脱颖而出，必须
要在品牌包装设计上表现自己的商品个性，因为个性化的品牌包
装会吸引消费者的眼球，进而让消费者能够通过自身对商品的理
解进行选择和购买，他们也更倾向于选择有个性的品牌。所以，
企业对品牌的包装设计上要根据包装材料本身、色彩、还有商标
等方面进行个性化设计，产生较强的冲击力，使水果销售中给消
费者产生较深的印象，只有这样才能使企业在水果市场中占据有
利地位，保持强有力的竞争力[4]。

（四）增强品牌效应
水果商品的个性化的品牌包装设计，能够使品牌价值得到

很好的体现，而且企业通过个性化的品牌包装能够明确消费群
体。个性化的品牌包装能够区分出消费者不同的生活方式和消费
水平，消费者也可以通过个性化的品牌包装区分不同的商品。因
此，作为企业必须增强水果品牌效应，以突出体现商品在消费者
心中的地位和价值，进而分析和判断消费者的喜好憎恶，提高水
果商品在消费者心中的认知度。优秀的个性化品牌包装能够刺激
消费者的消费欲望，增强商品的品牌效应，进而提高企业的经济
效益和形成良好的口碑。

综上所述，任何商品都有自己的品牌，常规的普通包装已
经不适应时代的发展，而且逐渐失去市场份额。而个性化的品牌
包装设计对商品的价值提升十分重要，不仅能够提高企业的市场
竞争力，还能扩大市场占比。尤其对于水果市场来说，个性化的
品牌包装设计，能够提高消费者对其辨识度，认识水果品牌包装
上的内在涵义，给消费者带来视觉上的冲击，增强品牌效应。个
性化的品牌包装设计是一门艺术，需要将技术和艺术进行紧密结
合，具有一定的难度和复杂性，设计方案也有很多种，可以利用
传统技术进行设计，也可以通过现代化科技手段[5]。只有将个性
化的品牌包装设计在水果销售中加以合理的利用，才能使其在市
场中显现优势，得到消费者认可，最终取得社会效益和经济效
益。
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[摘 要] 随着人们日益增长的社会需求，品牌包装也越来越讲究高质量，商品要想在市场占据先机，必须依靠品牌的力量。个性化的品牌

包装对水果销售的影响尤为明显，个性化的品牌包装能够增强水果品牌的识别性，吸引消费者的眼球，提高品牌的市场竞争力。水果商品的发

展必须依靠品牌的力量和个性化的品牌包装才能迎合现代消费者心理，要紧跟时代潮流和市场步伐。
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