
·299·

2019年1月                              阅读写作                                文 渊

图书馆的阅读推广是当前文化发展的一个主流，这不仅是图

书馆面临网络冲击而做出的应对方式，同时也是人们对现代文明

及国民素质提升的迫切希望所在。为此，图书馆要积极的向人民

群众推广图书，采用科学的营销方法，积极的宣传阅读的作用，

让群众意识到阅读的重要性，引导群众主动阅读，让阅读成为一

种生活方式，尽全力达到图书馆阅读推广的目的。

一、阅读推广理论研究

国家社科基金自 2010 年批准了首个“图书馆阅读推广”

项目之后，至今以阅读推广和阅读为主题的立项课题已达19项。

我国图书馆阅读推广研究范围较为广泛，既包括一般性的阅读群

众，又涵盖贫困群体，比起一般性的阅读群众，在贫困群体推广

阅读活动更为困难，他们不愿意在阅读层面投入更多的金钱和时

间，给阅读推广活动造成一定的困难。此外，还包括对阅读障碍

群体和有心理疾病的患者群体的阅读推广研究。在理论构建方

面，涉及阅读推广的概念、属性、性质、问题、范围和模式；在

方法探讨层面，围绕新媒体与旧媒体，旧载体与新载体展开充分

的论述。从总体来看，我国的理论推广理论研究已经取得了进

步，但比起国外研究的成果来说，还是存在着一定的差距，需要

结合国情，进一步充分的研究。

二、图书馆阅读推广服务的必要性

伴随着市场经济的高速发展，人们的生活节奏也越来越快，

“快餐式”阅读已经成为一种生活方式，在地铁、公交车等公共

场所，我们可以看到大多数的人都捧着手机刷着微博或微信朋友

圈，且不谈微博与微信朋友圈传递知识的权威性，就信息内容本

身来看，信息量还是非常有限的，阅读这种快餐式的内容很难获

取有价值的内容。在这样的阅读环境下，图书馆应该推广阅读服

务，让大家的生活节奏慢下来，喝一杯咖啡，捧起一本书，细心

的品味“知识的味道”。如果我们的国民文化都沉浸在这种漫无

目的的“快节奏”之中，那么知识的含金量就会降低，甚至整个

民族的素质都会发生变化，因此图书阅读推广服务任重而道远，

对于图书馆来说，图书阅读推广服务不仅是应对网络文化冲击的

回馈反应，还对提高国民阅读水平、增强国民文化素质起到了重

要的推动意义。

三、充分利用新的传播媒介

1.充分的利用社交媒体进行图书馆阅读推广

在图书馆阅读推广时，图书管理员并不能完全的依赖于

线下的各类活动，而要采取线上与线下相结合的推广方式，

让推广方式多元化。线下活动的复制方式依靠口碑相传，是

“1+1+1.....”的模式，而采取线上传播的模式，覆盖面会更

广，只要我们的宣传有足够创意，就可以实现几何式的“裂变

传播”，是“1+10+20+N”的传播模式。由此可见，网络传播比

传统的传播方式影响力更广。具体来看，科技充分的利用社交媒

体进行图书馆阅读推广。当前，微信、微博已经成为一种生活态

度，图书阅读推广人员就可以借助微信、微博来开展阅读推广活

动。首先，图书馆要开设自己的官方微博账号和微信公众号，在

官方微博和微信中上传具有足够创意的图书阅读推广软文；接

着，要开展“圈粉运动”，结合线上和线下两个渠道拓展粉丝，

在线上，图书馆要开展各类奖励活动，吸引更多人关注，比如朋

友圈集赞活动和微信群转发活动，对于达标的关注者要兑现承

诺，塑造良好的口碑；在线下，需要聚集一批“地推”队伍，通

过发宣传彩页、赠送小礼品关注微信公众号等常规“地推”模式

吸引粉丝，除此以外，还可以采取“路演”的方式来吸引他人关

注，由图书管理员向路人宣传介绍读书的意义所在，“路演”过

程不能泛泛而谈，而要结合实例，用分析的方式来说明阅读的重

要性，期间还可以配合抽奖活动，活跃现场气氛，在活动将要结

束时，告诉观看者关注微信图书馆的公众号或官方微博有惊喜，

以此来吸引更多的粉丝。

2.充分的发挥网络论坛的作用

如果说微信是“宴会般的狂欢”，那么网络论坛就是“迪

斯科”广场，在这里所有人都可以参与讨论，没有隐私，完全公

开，其呈现出开放式的传播方式，在这里进行图书阅读推广就

好比在广场拿着话筒向路人高喊一声“来吧，这里东西都免费

啊”，可以起到良好的传播效果。为此，图书馆图书阅读推广团

队就应该精心策划“广场迪斯科”，一定要把“舞蹈”跳好，让

更多的人和自己一起“跳舞”。要想达到良好的宣传效果，软文

的内容是关键。图书阅读推广团队可以精心设置一则有关阅读的

广告，达到广而告之的目的：深夜，一个年轻女子在客厅飘窗读

书，无意间听到楼下有交流的声音，她低头看了下去，原来是两

个清洁工人，每人拿着一本书，在马路边的路灯下看书，她深受

感触，打开了自己庭院的灯，两名清洁工人抬头向姑娘微笑致

以，姑娘拿起手中的书，轻轻的晃了一晃，这时出现图书阅读推

广的广告语“知识是一种力量，它不仅可以带来光明，还可以送

去温暖”。图书馆图书阅读推广者把这则视频发送到各大网络论

坛，如天涯、百度贴吧等，当有网名留言时，要积极的回应与互

动，读书视频就是一个话题，激起人们讨论的积极性，在讨论

中，所有人都会感受到阅读的力量，了解到阅读的重要性，在此

基础之上，发表帖子的“吧主”就要进行流量引导，告诉网民图

书馆的具体地址，并说明图书馆开展的图书阅读活动，建议大家

参加阅读活动，学习关于阅读的经验与技巧，如此一来，就可以

达到良好的宣传效果。

四、结束语

当前，我国图书馆推广理论较为陈旧，方法需要创新，宣传

推广仍然以馆内活动为主，很少走到群众中进行宣传，更不会利

用新媒体开展网络推广活动，为此图书馆管理员要积极的研究推

广策略，创新推广方式，提高推广效率。
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[摘 要] 随着我国改革开放的不断深入，市场经济快速发展，人民的生活水平已经发生了翻天覆地的变化，人民群众的需求已经由物质

需求转变为精神文明需求，在这样的背景下，人均年平均图书阅读数量正在持续上升，但与以色列、日本、美国、欧美等国相比，我国的人均

年平均阅读数量还有很大的上升空间，为此我国构建“全面阅读”理念，鼓励更多的人参与到阅读活动中，养成阅读的习惯，图书馆作为图书

管理部门，要积极的推广图书阅读活动，通过活动促使人们养成阅读的良好习惯，本文就图书馆推广理论的构建进行研究。
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