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现阶段随着我国不断快速发展的移动互联网，促使从开始普

及互联网时媒介融合就逐渐进入新的阶段，而且在此阶段作为极

其重要的一种表征，导致传统媒体与新兴媒体的边界越来越模糊，

具有代表性的传统媒体与互联网成为链条，例如报纸、电视、广

播等，进而使功能、价值与终端逐渐向综合性、多元性的“融媒”

方向进行发展。同时在上述这种语境下，使影视传播与其的价值

链逐渐发生历史性的变化，不仅属于传播范式的历史转换，也是

对传播价值运行模式进行时代的转换。

一、影视传播核心价值链的 IP 化

在 Web1.0 时代中，互联网平台上的影视传播只是补充传统

的影视传播，但是我国社会在进入 Web2.0 时代之后，我国互联

网技术的发展，会使影视传播的价值链在专业化、精细化方向的

发展更加的深入，促使影视作品生产中的摄影、剪辑、剧本、特效、

音乐、特效等环节，都逐渐转变为在传播价值链上极其重要的节点。

而且在上述背景下，导致门户性视频网站逐渐发展为影视传播中

极其重要的组成部分，例如腾讯视频、乐视、爱奇艺、优酷土豆

等各种视频网站，不仅属于各类影视作品的首发渠道，也属于传

统影视行业极其重要的产品输出地。所以在传播价值链发生变化

的过程中，不仅与互联网本身所具有的产业链相关，也与融媒语

境下影视传播核心价值链的 IP 化具有紧密的关联。同时根据分析

传播技术，我国互联网技术的快速发展，不断升级与优化网络通

信服务的流量与速度，并且大部分消费者更加乐于接受高网速的

网络通信服务，进而对较高品质的影视传播进行实现 [1]。其次以

技术发展为硬件的基础，不断对各个视频网站进行升级，例如改

版与优化优酷土豆、爱奇艺、腾讯视频等影视传播形式，不仅可

以使用户的观影体验得到提升，也可以对影视传播的市场容量进

行规模化。

二、影视传播价值链终端的圈层化

在 Web2.0 时代中最具有代表性的景观，随着不断快速发展

的社交媒体，使网络使用者的个体逐渐从 PC 端的网络论坛，向

更加开放的、基于自身社会网络的互联网方向进行发展。而且从

一开始的豆瓣、SNS 等软件，再到先如今的微博与微信等软件，

使用互联网的人们逐渐转变为互联网上巨大的社会交往节点，虽

然上述这一变化，通过使用一种看似松散实则紧密的方式，对所

使用节点的个体进行连接，促使每一个个体都可以对与自己具有

相同经历、兴趣的人进行优先选择，进而对一种“社交圈”进行

构成。同时在这种“圈”的作用下，导致每个人都被笼罩在以个

人经历、兴趣、职业等综合构建的圈层中，都是与圈内人对信息

进行传播，进而促使在上述这样一个圈层中对信息进行互动与流

动。并且经过上述的变化，促使以互联网为平台的分众化传播逐
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渐向新的方向进行发展，充分表明会因为圈层交往的作用，食使

不同圈层间的传播差异越来越明显 [2]。并且与大众传播时代相比

较，融媒时代主要以分众传播、小众传播、圈层传播为主，导致

无法对几乎不存在年龄、性别、阶层差异的大众偶像进行产生，

例如邓丽君、Michael Jackson 等，主要是由于在大众传播时代，

电视、报纸与广播等传播形式，可以将同样的信息向所有人进行

无差别的传播，但是在圈层化传播时代，可以被多个圈层所接受

的信息越来越少。

三、影视传播价值链节点的生态化

在影视传播资本运行的过程中，追求效益的最大化与最优化

属于主要的逻辑，而且在融媒时代的影视传播上，不断联动、协

同与整合传播价值链上的每一个节点的价值链，进而对一个彼此

相互创生的系统进行形成。同时在此系统中，节点与节点之间的

传播价值属于相互生成，确保在此生成过程中对大量的价值节点

进行衍生，从而对一个以 IP 为核心的系统进行形成。但是根据传

播理论的分析，只有接受者对内容进行接受，才能够确保其具有

一定的价值，所以根据移动化的互联网终端，影视传播价值链的

所有价值都需要给予用户的价值。并且在前端其价值的表现主要

为，由高频的视频内线对流量入口进行构筑，中端的主要表现为

主要由 App 与网络社区等，通过使用 IP 符号化，对价值共同感

进行实现，以及末端主要表现为，广告、电影与游戏等其他的衍

生品。因此，整个传播价值链主要就是价值递进带，发展的越来

越后端，消费者越来越认同产品，促使消费者的消费价值变现越

来越直接。

结束语：

综上所述，在融媒语境下为确保影视作品对自己的价值链进

行强大，需要使影视传播的价值链逐渐发展为依托网络平台，而

进行自主运行的一种生态系统，而且在资本刺激的影视 IP，会逐

渐随着行业与社会知识产权意识的进步，从而更加的具有价值与

健全。同时随着影视传播的流量越来越领先，会使其对自己内容

独创性与原创性进行重视，所以需要不断增加投资的成本，促使

IP 越来越精品化，进而实现影视传播价值链稳定的可持续性发展。
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