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市场营销需要对市场营销的规律进行研究，是一门综合性

非常强的科目，很好的学习市场营销，能够使学生应对市场营销

工作得心应手，应对工作中的重重困难，高效地解决相关问题。

现如今随着经济的发展和社会的进步，市场竞争越来越激烈，因

此市场营销策略也越来越复杂，旧的营销策略已经远远无法满足

现代社会的市场，已经远远落后于时代的发展。在这种情况下就

需要中职院校改变现有的教育模式来迎接和应对新的市场营销模

式。如何改进现有的教学模式让学生更好地适应未来的市场，是

中职院校重点关注的问题。

1 市场营销教学中现有的问题

目前学校对于营销课程的设置中，重点在于市场营销活动与

生活工作相结合，将市场营销主要划分为前期的策划和调查，后

期的客户服务与产品销售，根据这一划分对学生开展相关的教学

工作。学校针对教学条件不断进行改进，并且根据学校的教学实

际，自己进行了教材的编改修整工作，同时学校合理利用网络资

源，增强教学的广泛性，提高学生的知识广度。即使在不断改革

教学方式与内容，学校的教学还是有一些缺陷和问题。

1.1教师的专业素养有待提高

现如今国内许多中职教师仅仅只是高校毕业生，并没有进行

过专业的培训与指导，没有任何工作经验就上岗担任教师，甚至

有些对于理论知识的学习也是模棱两可。对于市场营销方面的教

学，不仅需要老师有着极强的专业技能，同时还需要老师有着一

定的工作经验，至少要参加过市场营销的实践活动，这样才能更

好的亲身授课。在中职院校中组建一个专业知识和实践经验丰富

的教师团队，是提高中职院校市场营销教学的重中之重。其二，

学校作为一个小型的社会中职院校销售专业的老师可以在校园

中可以举行各种各样的销售活动，比如，每当有新生来临、校运

会、元旦、中秋节等重大节日老师可以让学生自己组织活动来推

销自己批发来的物品，这些物品都是学生通过市场以后选择的物

品。然后通过自己的营销模式来推销自己的物品，推销的地点可

以是校内或者校外形式不定。通过这样的方法可以锻炼学生的策

划能力与推销能力。

2 实行营销教学策略创新以提高学生的营销水平

2.1营销教学的改变应从中职院校开始

对于学生而言，中职院校的学习和生活体验对他们的未来规

划有着重要影响，在这一时期应帮助引导学生使他们养成良好的

学习、思考和处理问题的习惯。因此就要求该时期的教师拥有扎

实的专业知识功底、优良的学生组织能力、专业的教学素养，并

且能帮助学生养成良好的职业观，使其拥有能合理规划自己职业

生涯的能力。

2.2高品质教资团队的建立

高品质教资主要包括四个方面：其一，教师应具备良好的与

学生沟通交流的能力，并且能时常与学生交流，即时了解学生的

心理思想状态，对学生思想上遇到的困惑及时解答；其二，教师

要注意对学生进行适时适度的引导，培养学生对营销策略学习的

积极性，保持健康积极的心态去自发的学习掌握营销理论知识；

其三，帮助学生加深对理论知识的理解，积极激励学生去参加校

内组织的各种实践活动，增加学生的内在涵养；最后，教师团体

本身也要有深厚的内在涵养，积极参与学校组织的各类活动。除

此之外，教师也可以自行组织班级课外集体活动，以保持和提高

学生的学习积极性。但就目前而言，中职院校中满足以上特性的

教师团体是极少的。因而，院校在招聘营销学教师时，除了关注

其对专业知识的掌握水平、教授能力、道德素养外，还需关注教

师对专业知识的实践应用能力，以利于对学生的言传身教。

2.3教学过程应贴合实际应用需求进行调整

教师在教学时要深刻理解其进行教学的目的，摆脱关于教学

的旧思想的束缚，用新式教学方式培养出与新时代契合的新一代

营销人才。新式教学注重教师对新媒体设备手段的应用，提升学

生的视野，因地制宜地对学生能力进行培养，这就需要教师在教

学时有一套合理而高效的教学策略。

2.4教学中应注重培养学生的创新能力

市场是变化的，所以在营销教学中就该注意培养学生对变

化事物的适应能力，即注重学生实践能力的培养。现下，“互联

网+”在各个行业都有着极高的热度，中职院校需加强与企业的

合作，积极促进学生与企业的合作发展，提高学生的实践创新能

力。

2.5对想创业的学生进行实训

创业应该是很多人的梦想，要想创业的具备的条件有良好的

抗压能力、充足的资金、知识能力的储备，所以学校要对学生进

行实际的培训投入适量的资金让学生学会投资，聘请优秀的老师

进行知识的教育和抗压能力的培训，学校还要提供条件让进行学

生实际的创业活动有老师指导学生执行遇到的各种困难需要学生

自己克服。

2.6建立营销考核体系

实践是检验真理的唯一标准，想要提高学生对于营销的兴

趣，并不能仅仅联系实际生活就能够做到的还需要建立完善的营

销考核体系，老师可以通过各种方式来考察学生掌握营销知识的

掌握情况。可以通过开卷、闭卷、课堂提问等方式来考察学生的

综合能力也可以加深学生对专业知识的储备，有效提高学生营销

能力的全面发展。

结束语

对于中职院校营销专业教师在进行授课时一定要注意培养学

生的营销手段、营销技能的培养一定要对学生进行实际的锻炼对

于新改革的营销方式进行创新，让学生具备更高更全面的营销职

能。
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创新中职市场营销教学 促进学生职业能力培养
朱　弦
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[摘　要] 本论文主要研究和探讨中职教师的工作任务和教学方法，着眼于中职院校目前所应用的教学模式。在新的环境和形式下，中职

院校应该明确专业的教学目标，不断丰富教学手段，完善教学体系，重视创新实践在教育工作中的作用，从而保证其市场营销教学的可持续发

展，同时使中职院校可以更好地培养出一批批满足社会发展要求的营销人才。
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