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引言

随着社会经济的飞速发展，国民的生活水平有了显著的提

高，人们的生活需求的重心逐渐从物质满足转移到精神上的满

足。因此，过去的文化活动和精神文明的建设逐渐难以跟上社会

的进步，也难以再满足人们的需求，寻求更高质量的文化活动和

精神满足自然而然的成为了社会发展的新趋势。基于这一社会现

状，加强群众文化活动的品牌建设成为了我国文化建设发展的新

出路。

一、群众文化活动品牌建设的概念

谈到社会文化建设，首先要清楚群众文化活动和品牌建设的

概念，才能有清晰的思路和方向。群众文化活动是指以政府为主

导，在政府的引领下社会参与进来，共同构建和发展文化活动的

一种文化活动形态。品牌则是一种商业上的概念，它泛指企业的

知名度。群众文化活动的品牌建设就是以群众文化活动为对象，

对其以商业形式进行一定的规划、设计、宣传和管理，从而使得

该文化活动具有一定的知名度。前文我们已经说过，群众文化

活动是以公共文化服务为背景，也就是说其覆盖面是全民全社会

的，而非仅仅是某一特定群众，我们在分析群众文化活动品牌建

设时需要牢牢把握住这一特性。

二、群众文化活动品牌建设的意义和价值

建设群众文化活动品牌是我国公共文化建设和文化服务体

系中的重要一环，打造形象良好的文化品牌可以让人民群众在品

牌的影响下积极进行自我的文化教育和服务，通过各种形式的文

化活动丰富自身的生活和我国的公共文化体系，最终促进整个国

家文化建设的进步。同时，建设文化活动品牌还可以将文化活动

与经济发展相结合，通过文化建设带动相关经济产业的形成与发

展，例如特色文化活动展演、文化活动周边等，达到文化建设与

经济建设的双发展。由此可见，文化活动的品牌建设对于社会而

言具有积极的意义和价值，值得我们大力发展。

三、群众文化活动品牌建设的对策

品牌指的是知名度，而想要打响知名度，离不开长远发展和

以人为本，只有在品牌建设过程始终坚持可持续性的发展战略和

以人为本的理念，才能真正形成积极的、形象良好的文化品牌。

（一）要有长远的目光，始终坚持长远性发展

文化活动品牌的建设不是一朝一夕可以完成，想要真正打造

良好的群众文化活动品牌需要长期的建设和发展，走可持续性的

发展道路。想要让人民群众形成文化活动品牌意识需要在长期的

文化活动中潜移默化地影响，让人们在参加生活中的文化活动的

时候逐渐了解和接受该文化品牌。在长期发展中，政府要发挥好

引导作用，对群众文化活动的发展制定相应的规划，且该规划应

当是长期稳定的，从而保障人民群众的接受度。建设文化活动品

牌，不能因为暂时性的收获和效益就选择捷径，放弃可持续性发

展。政府和社会的投入不能浅尝辄止，而应当持之以恒，引导文

化建设朝着正确的方向发展。

（二）始终坚持以人为本，发挥人民群众的力量

群众文化活动，顾名思义是以人民群众为主体，在建设品牌

的过程中自然要最大化地发挥他们的力量。文化活动的开展需要

人们的积极参与，政府在引导群众文化建设的过程中，应思考如

何让更多的人们参与进来，以期能够达到全民参与的效果。以人

为本，除了要鼓励人民群众参与，发挥其力量，还要求文化活动

的品牌建设要考量人们的利益。这一点就要求在制定品牌建设的

规划的时候充分结合当地的文化资源和人们的文化需求，不能盲

目地开展建设活动。政府要充分了解有哪些文化资源，以及人民

群众喜欢哪些文化资源和文化活动，根据人们的喜好和需求来制

定规划，才能让更多的人们接受，从而为群众文化活动品牌的建

设提供可能性和发展机会。

（三）找寻文化活动品牌建设与其他品牌建设的相同点，取

长补短

文化活动的品牌建设与其他领域的品牌建设在某些地方具

有相同点，政府在引领群众文化活动品牌建设时可以结合相应的

其他品牌建设，分析其特定和具有积极效益的措施，经过改进和

调整后引用到自身的建设中，达到取长补短的效果。在这一过程

中，需要参与者仔细考量二者之间的优缺点，加以取舍，以他山

之石攻玉，为文化活动的品牌建设提供好的借鉴。

结束语

建设群众文化活动是利国利民的积极举措，我们应当仔细分

析当前的文化发展现状，做出正确的判断和决策，不断地推动品

牌建设，打造具有特色的、鲜明的、可持续性发展的良好群众文

化活动品牌。
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[摘 要] 人们的生活需求包括物质需求和精神文化需求，在物质需求日益得到满足的当今社会，人们开始追求更高质量、高水平、形式

多样的精神文化活动。以政府为主导，引领社会群众文化活动的发展，加强文化活动品牌的建设，既是政府自身文化建设职能的体现，也是社

会广大人民群众对政府工作提出的新要求。在公共文化服务背景下，推动群众文化活动品牌建设既有利于丰富人们的日常生活，满足大家的精

神需求，同时也有利于促进社会精神文明风貌的形成，提升全民的精神文明素养，对人们自身的发展和国家文化建设的发展都具有积极意义和

重要的影响。本文将从社会文化建设的现状分析出发，探讨如何为人民群众提供高质量高水平的公共文化服务。
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