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婴幼儿早期教育对幼儿智力发育、习惯养成、未来人际关系

的发展具有重要意义。而婴幼儿图书产品作为家庭早期教育的重

要手段在当下出版市场中面临着巨大的机遇与挑战。出版者应该

做好出版策略，为每一个中国家庭贡献出科学的、系统的、有意

的少儿早期教育出版物，为构建婴幼儿照护和早期教育服务体系

添砖加瓦。

一、幼儿图书出版的现状

统观整个出版业，但少儿图书出版的种类却名目繁多，其

中不乏大量的图书由非专业少儿出版社出版。很多人认为，幼儿

图书出版门槛不高，剪刀加糨糊，跟风出版就可以了，没有什么

专业性可言。于是乎，幼儿图书出版乱象横生，偏离幼儿年龄特

点、小学化严重的图书横行，幼儿图书的科学性与教育性大打折

扣。更有甚者，有的出版商不在图书内容、质量和创新上下功

夫，而是为了达到营销图书的目的，大打廉价促销的底牌，低折

扣售书，扰乱幼儿图书市场。

二、幼儿图书出版存在的问题

幼儿图书出版的现状实在令人堪忧，要改变这种现状，首先

要找到幼儿图书出版存在的问题。那么，幼儿图书出版存在的问

题有哪些呢？

（一）幼儿图书内容小学化，没有遵循国家的幼儿教育政策

目前，由于家长对孩子的期望值过高，为了不让孩子输在起

跑线上，有些家长希望对孩子进行早期“超前教育”，热衷于购

买高难度的学习资料。于是，图书市场上关于识字、写字以及拼

音和加减法练习类的书籍受到家长青睐，市场占有率较高。

（二）幼儿图书产品趋同化，没有契合幼儿身心发展的特征

为了帮助幼儿园和家庭实施科学的保育和教育，促进幼儿

身心全面和谐发展，教育部出台了幼儿教育的纲领性文件《幼儿

园教育指导纲要》和《3-6岁儿童学习与发展指南》，分别对3-4

岁、4-5岁、5-6岁三个年龄段幼儿应该知道什么、能做什么、大

致可达到什么发展水平提出了要求。虽然很多出版机构为了吸

引家长的眼球哗众取宠，在幼儿图书封面的显著位置标注了依

照《幼儿园教育指导纲要》和《3-6岁儿童学习与发展指南》编

写，其实，内容仍然是我行我素，完全没有契合幼儿身心发展的

特征，忽视了幼儿的认知水平与接受能力。我们经常会听到这样

的声音“这是小班的内容，对大班孩子来说太简单了”，或者

“这是大班孩子应该掌握的，小班孩子接受不了”。法国的教育

家卢梭说：“大自然希望儿童在成人之前就要像儿童的样子。如

果我们打乱了这个次序，就会造成一些果实早熟，它们长得既不

丰满也不甜美，而且很快就会腐烂。”他的谆谆告诫犹言在耳，

发人深省。

（三）幼儿图书形式单一化，忽视幼儿图书寓教于乐的实质

爱玩是孩子的天性，游戏是幼儿的主导性活动，“幼儿的

智慧在手指尖上跳跃”。目前的很多幼儿图书形式单一化，可读

性、趣味性与教育性不尽如人意，要么过于强调游戏性，追求娱

乐性与趣味性；要么过于强调教育性，追求练习与记忆，简直就

是两个极端，忽视了幼儿图书寓教于乐的实质。其实，游戏与教

育二者并不矛盾，将游戏作为手段，可以达到教育的目的。

三、幼儿图书出版未来的出路

在出版界一直流传着“内容为王”的说法，如何以优质的内

容吸引读者是包括出版社在内的所有媒体最重要的生存之道。那

么，什么样的内容才是好内容才能为王呢？幼儿图书除了保持原

创性之外，呈现的内容与形式应该注意哪些问题呢？幼儿图书出

版未来的出路又在哪里呢？

（一）符合孩子的年龄特点

我们常说“到什么山头唱什么歌”，幼儿教育更是如此。

的确，不同年龄幼儿的生理和心理发展水平差距很大，他们的注

意力、观察力、认知力、理解力、记忆力和想象力差异显著，因

此，异龄幼儿学习和生活的素材、游戏以及要求也会有很大程度

的差别。比如看图书、听故事，3-4岁孩子如果能主动要求成人

讲故事、读图书就很优秀了；而4-5岁的孩子如果只是这样就要

求太低了，如果能反复看自己喜欢的图书就很棒了；而5-6岁的

孩子如果只是反复看自己喜欢的图书则是不够的，还要能专注地

阅读图书。正确把握幼儿的年龄特点，从而选择适合的内容。

（二）贴近幼儿的现实生活

教育来源于生活又高于生活。幼儿的学习是以直接经验为

基础，在游戏和日常生活中进行的。因此，幼儿图书出版应该珍

视生活的独特价值，选取与幼儿生活相贴近的内容，尽量选择孩

子生活中可能出现的情景，为幼儿提供间接感知和获取经验的需

要，让幼儿看得见摸得着，才可能在生活中进行运用。与孩子生

活贴近的出版物，无论是故事、儿歌还是其他需要掌握的内容，

幼儿都更容易从作品中找到认同感，阅读的兴趣也会增强。

（三）为幼儿呈现正面的内容

《3-6岁儿童学习与发展指南》明确指出重视孩子的学习品

质。幼儿在活动过程中表现出的积极态度和良好行为倾向是终身

学习与发展必需的宝贵品质。要充分尊重和保护幼儿的好奇心和

学习兴趣，帮助幼儿逐步养成积极主动、认真专注、不怕困难、

敢于探究和尝试、乐于想象和创造等良好的学习品质。

（四）塑造富有生命力的形象

在幼儿的世界里，任何事物都是有生命的，就像是一个童

话世界。幼儿的心理需求决定了他们交流、学习、模仿的对象是

有生命力的。因此，幼儿图书出版物里一定要有生命力的形象来

满足孩子的心理需求。比如关于幼儿安全的读物，如果生硬地给

孩子呈现道路安全、交通安全、生活安全、食品安全等内容，孩

子不一定爱看，但如果用两个卡通人物“安安”和“全全”来贯

穿，让幼儿来学习安全知识，效果就会更加显著。

四、结语

幼儿图书出版作为整个图书出版重要的组成部分，是一个充

满活力的领域，近年来取得了较快的发展，对青少年的健康成长

有着不可忽视的作用，同时也出现了一些令人担忧的现状。作为

幼儿图书出版人，只有面对现实，深究原因，思考对策和出路，

才能促使幼儿图书健康快速发展。
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[摘 要] 随着现今新媒体的发展和运营，幼儿图书出版“剪刀+糨糊”的年代已经过去，跟风出版已经没有出路。各出版机构只有紧跟国

家的幼儿教育政策和发展方向，在丰富产品内容、创新产品技术上下功夫，用新媒体武装纸质图书，就一定会迎来幼儿图书出版行业的春天。

[关键词] 幼儿；图书出版；问题；思路


