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何谓人格?辞典的解释是：人格是指一个人的性格、气质和

能力的总和，人格魅力即人格吸引人。依照这个解释，所谓出版

编辑的人格魅力即指其出类拔萃，令人敬佩的性格、气质、能力

等方面的特质。出版编辑是出版业拥有相关部门认定资格，从事

文稿策划一知识产权转让一编辑加工一设计一生产一市场营销—

销售等一系列环环相扣工作的职业人，其工作的目的是策划、加

工精神产品并转化为物质产品，以丰富人们的精神生活并创造出

精神效益和物质效益。在这复杂的过程中，编辑需要面对浩如烟

海的人类文明创造成果，要与作者、书稿、印刷厂、经销商和广

大读者发生关系，在其工作的始终，其人格魅力起着举足轻重的

作用，很大程度上决定其工作的实绩和成败。具体来说，出版编

辑的人格魅力应该体现在以下几个方面：

一、腹有诗书，提升自我

编辑与作者之问关系最理想的境界应该是相互倾慕理解、平

等互动。而要做到这一点编辑就必须是个“杂家”。古人云：腹

有诗书气自华。编辑虽然不可能是众多学术领域内的专家，但必

须勤奋学习，努力了解备门学科的常识和前沿性研究成果，提高

自己的学识境界、品位和能力。在中国现代出版史上，像著名编

辑张元济、邹韬奋、茅盾、巴金、陈原、叶圣陶等等，每个人都

是功底深厚、学有专攻的大家，他们的学识帮助他们慧眼识才，

并雕琢出一大批优秀的作者，出版了无数影响几代人精神和心灵

的优秀作品，成为出版史上的佳话。

二、敬重文明，充满使命

人类在不断战胜自然、建构社会、完善自我的过程中，创

造了辉煌灿烂的物质文文明和精神文明，人类进步成长的过程也

是文明生成积淀的过程。在这种生成和积淀的过程中，人类对自

己和自己创造物的回味、观照、反思乃至记录、出版、传播，也

是文明传承的主要内容和形式。可以说，文化产品的出版是人类

文化传播的重要手段，也是人类文明得以延续和提升的重要保

证。而在出版活动中，编辑处于中心环节，编辑的选择、把关决

定着文化产品的内容。通常，编辑要在纷繁芜杂的文化资源中选

择那些对社会的发展和人生的进步有价值的内容，剔除那些有害

的成分，加工成完善且美的作品，并提升其品位和价值。古今中

外的编辑都是遵循着这种程序和规律完成自己的使命，因而才有

《荷马史诗》、《史记》那样不朽的著作流传万代，才有《永乐

大典》、《四库全书》等重大文化项目的整理，才有经恩格斯之

手而影响历史的伟大巨著马克思《资本论》的问世。所以，中国

编辑学会会长桂晓风先生指出：一定历史阶段，一个国家和民族

编辑群体的观念和水平，在一定程度上影响和制约着这段历史和

这个国家或民族的素质。让文化薪火相传，让文明不断提升，这

是历史赋予编辑的神圣使命。编辑应该深感自己职业的光荣和责

任的重大，应该从生成、发展、保存、传承和发扬光大人类文明

的高度来认识自己的地位和价值。今天，我们从事出版编辑工作

的意义不言而喻。面对我们民族优秀历史文化遗产，放眼今天人

类文明的先进成果，编辑对工作必须要有强烈的热爱之情，发掘

之心，传播之意。要以科学发展观为指导，始终燃烧着创造的激

情，创新思维模式，敏锐地把握时代文化脉动和书业市场的走

向，独具慧眼，推陈出新。只有策划和加工出优秀的文化产品，

才能铸造中华文化的精品，复兴民族文化大业；才能提炼人类文

明精华，造福千秋万代。

三、尊重作者，善待作品

如果说编辑处于文化产品传播的中心环节，那么作者则居

于核心地位。所谓作者是指创作、整理、编撰文化产品的人。编

辑对文化内容的选择只有靠作者来完成作品，没有作者和作品，

编辑的工作无从说起，也谈不上创造社会效益和经济效益，因此

有“作者乃衣食父母”之说。一个要成功并成大器的编辑必须拥

有一批稳定的可持续发展的学有专攻、富有文化品位的作者。怎

样才能拥有良好的作者呢?第一，编辑要有良好的文化背景和人

脉资源。编辑要有文化修养，在提高自己学识过程中结交志趣相

投、学术相助的朋友。再就是通过网络、报刊、书籍、会议主动

寻找学有专攻的各学科优秀人才，了解他们的学术成果和他们的

学术地位以及他们在读者的心中的地位和影响，理解他们的为人

处事习惯、秉性和方法，先交朋友，再请他们理解自己的文化追

求，帮助自己策划选题。只有这样，才能拥有一大批稳定的作者

队伍，才能延伸自己的眼光和心力，拓展自己出版内容选择的深

度和宽度。第二，尊重作者。友谊都是从相互尊重开始的。尊重

表现在仰慕对方的才华、人格，理解对方的工作内容和生活方

式，经常保持与对方的沟通联系，站在对方的立场上换位思考问

题，帮助解决对方的各种困难。每一个作者都是精神丰富、个性

鲜明的人，他们生活在社会当中，都有自己的兴趣追求和学术造

诣，但也有他们的无助和缺憾。作为编辑要设身处地为作者着

想。在出版史上，编辑与作者共敬互动、相互提携的事例举不胜

举，例如胡适与沈从文、胡风与舒芜、鲁迅与众多青年作家等

等，他们生活上相互关照，事业上一齐帮扶，共同创造了中国现

代出版业和文化事业的辉煌。第三，善待作品。每一部作品都浸

透着作者的无限心血，有的甚至是作者毕生心力所致。这就要求

编辑必须对作品本身的不足，耐心细致地与作者沟通。只有这

样，才能使每部作品尽善尽美，这也是对作者和广大读者负责。

结语

在人类文明的传承和发展中，出版是一种重要的文化传播

手段，而编辑处于出版的中心环节。出版编辑的人格魅力影响着

文化产品内容与质量，也维素着作者与读者的关系。本文指出，

敬重文明，充满使命；尊重作者，善待作品；腹有诗书，提升自

我，这些是出版编辑的人格魅力所在。
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[摘 要] 出版编辑在组稿过程中必须遵守国家对出版行业的相关规定，不能组织反动、违宪、扰乱社会和低俗的作品；与作者签订出版

权合同时还要兼顾单位的利益；在加工书稿过程中必须协调各方丽关系。尊重校对、设计人员、印刷厂等合作者的意见；营销过程中也必须实

事求是进行推销，给发行渠道以动力，让终端消费者感到价格合理。以上环节处理得好，能使图书魅力无限，处理不好则适得其反。因此，出

版编辑应该在遵照法律、法规的前提下，在与社会各方面和谐相处的背景下，充分展现自己的人格魅力。以自己的激情、智慧、责任心和亲和

力凝聚各方面力量，努力推出更多无愧于时代、无愧于人民的宏篇巨著。
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