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引言

视觉传达设计本身是一种独特的艺术形式，不仅需要设计

者掌握良好的设计功底，更需要具备深厚的文化底蕴，才能够在

作品中阐述个人文化素养和艺术内涵。而随着经济全球化的节奏

越来越快，全世界范围内的各种艺术形式和文化元素都在进行不

断地融合。我国幅员辽阔，民族众多，在历史的发展和沿革过程

中，形成了鲜明的文化特色，为视觉传达设计提供了丰富的素

材，而想要能够对其进行更好地应用，就需要设计人员对传统元

素进行更加深入的研究，

一、中国传统元素与视觉传达设计的概念阐述

（一）中国传统元素

中国传统元素在几千年的历史沿革中形成了丰富的表现形

式，其内容的丰富性和代表性已经和人们的日常生活紧密联系在

了一起，经过不断地发展和沉淀，形成了诸多的大类和不同的形

制。

例如书画陶瓷就是中国传统美术元素中的四大支柱，还有建

筑设计、雕塑、剪纸、刺绣等非物质文化遗产和工艺美术类别；

再详细划分，又可以分为材质、器型、纹饰等多种用途，可以说

正是这些传统元素形成了我国艺术设计的基础框架，让人们在进

行审美鉴赏的过程中有迹可寻。另外也正是由于这些可传承的文

化内容打造了我国现代艺术设计的基础，帮助人们了解、理解中

国传统文化和传统元素，帮助其精髓得以更好地呈现和传承。

（二）视觉传达设计

视觉传达设计的本质是设计者通过各种方式将不同种类的

文化元素变成符号进行结合，向观赏者表达某种信息和理念的方

式，是现代设计学中产生的新概念。视觉传达设计在发展的过程

中，其侧重点是不同的。从最开始的一味利用图像和色彩来追求

视觉效果，到中期的理念和思维传达，演变成了需要结合各种文

化元素来提升内涵的设计理念，在广告、室内设计、产品包装等

行业都有着重要的作用，而且随着其理念和表现手法的革新，传

统元素的应用也变得越来越普遍。

二、中国传统元素在视觉传达设计中的应用策略

中国传统元素的门类非常广泛，为了能够更好地研究其在视

觉传达设计中的应用策略，笔者将结合贵州地区少数民族的各种

传统元素形制展开研究。为了方面对研究进行深入分析，将以其

最具代表性的蝴蝶纹饰、鸟纹、龙纹为例。

我国传统纹样元素和先民的生活息息相关，是先民在生活和

劳作过程中进行自我反思的智慧结晶，再结合封建文化制度下先

民的意识形态，形成了我国少数民族地区非常具有特点的文化符

号。

举例说明：苗族蝴蝶纹样在现代文化符号中具有很多美好

的寓意，受到经典传说《蝴蝶妈妈》的影响，在现代视觉传达设

计中有着对生命本源的思考和向往，同时也对蝶生卵、成虫、变

蛹、化蝶这一系列神奇现象的感叹。而在我国传统文化中，蝴蝶

纹样和蝉有着异曲同工之妙，古人觉得蝴蝶和蝉这类昆虫能够进

行蜕变，而生命的蜕变是一种永生不死的象征，所以蝉和蝴蝶纹

样被大量运用在配饰、武器、名器中，是一种对生命的寄托。虽

然在现代视觉传达设计中这种纹样的寓意发生了变化，但是随着

传统文化的盛行，其本意也逐渐被更加深入的挖掘出来。

再比如苗族龙纹，龙是中华民族最为经典的图腾之一，我们

也自称是龙的传人，根据最新的研究表明，中国龙的形象，从红

山文化的猪龙演变过来，而猪的特性是其强大的生育能力。在远

古时代，由于医疗条件的限制，先民的生育存在着极大的风险，

因此选择猪为一种吉祥的象征，而随着这种认知的转变，“龙”

的形象也变得越来越丰满，从一种吉祥的寓意，变成了祥瑞和各

种神性的结合。在苗族传统纹饰中，龙纹和各种瑞兽的纹饰使用

的非常普遍。为了满足不同的生活需要和精神需要而产生了各种

造型，且每一种造型又具有自身独特的体系，这也是我国传统文

化元素最具魅力的特点之一。在现代视觉传达设计的应用中，龙

纹也不再仅仅是皇家的代表，或者吉祥的象征，更是中国人和中

华民族的标志，尤其在国际化的用途中，成为了最为鲜明的标志

之一。

最后是苗族的鸟纹，鸟纹是苗族最原始、影响力最大的图

腾纹饰之一，包含了苗族先民对于先祖、神性和家族的理解以及

崇拜。根据历史文献记载，苗族人民的祖先人为自己是鸟神的后

裔，因此在传统服饰和生活器皿中大量的使用和“鸟”相关的元

素，包括将鸟的元素融合在头饰和衣服纹饰中，或者采用羽毛来

装饰自身。这种方式不仅限于苗族，在世界范围内，很多地区和

民族都有类似的行为，而在现代视觉传达设计过程中，鸟纹已经

不再被局限于头饰和服饰的应用，而是延伸到了更多的领域。

首先就是借助不同的艺术表现形式，如书画陶瓷等装饰性

极强的艺术类别，都已经产生了相关纹饰的工艺品，成为了海内

外室内设计领域颇受欢迎的装饰品，其次就是在广告设计中，传

统民族的纹饰也得到了大量的应用，通常来讲，都是在具有民族

特色的产品和企业中，使用的最为广泛；再次，随着制作工艺的

逐渐成熟，少数民族的纹饰也不再限于金属饰品和衣物，在木制

品、灯具、纸制品等产品中也得到了更加全面的应用，成为了人

们生活中极具调性和品位的点缀。

结束语

综上所述，中国传统元素想要在视觉传达设计中得到更好地

应用，就需要设计人员对传统文化进行深入的理解，避免使用不

当，同时还需要加深自我人文修养，对传统元素形成个人独到的

见解，并能够根据不同的设计需求完成对相应元素的引用。同时

还需要更加全面的了解市场发展和现代化技术的革新，提升个人

设计内涵，对我国传统文化元素进行更好地传承和发展。
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[摘 要] 我国拥有悠久的文化和历史，其内容之丰富不仅是我国先民日常生活的总结，更对现代文化有着巨大的影响力。随着我国四个

自信中文化自信概念的提出，复兴中国传统文化也成为了时下最为流行的话题。在视觉传达设计中运用中国传统文化元素不仅是对文化的传

承，更是赋予了现代文化一种历史之美，本文对中国传统元素和视觉传达设计的概念进行了阐述，并结合贵州少数民族传统纹样和中国传统元

素结合在视觉传达设计中的应用进行了探析。
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