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引言

人接收信息通常80%靠眼睛，20%是靠听觉或触觉、嗅觉等其他感官，所以说视

觉信息是最直观表达的方式。视觉记忆应用在许多个方面，在当代广告设计中也有

非常重要的影响。设计师从视觉记忆的不同角度去探索广告设计中视觉记忆的各种

元素的运用，希望能够进一步探索影响人们对广告设计的理解和认知，从而完善并

加深广告设计中视觉记忆应用的效果。

一、视觉记忆对广告设计的影响

（一）视觉记忆加强广告设计效果

1.更为精细的画质表现，增加说服力。

视觉记忆运用的最常见手法是对于细节的精细处理，在照片的细微处进行修

缮，让整体的构图、色彩、质感等方面都达到最好的状态，通过这种展现有效提升

广告设计的质量，增加广告设计的真实度与可信度，让消费者更易接受。

2.创意与美学有效结合提升传播效果。

一个优秀的广告作品不仅是在商业中凸显其重要作用，还需要通过创意和设计

来提升广告的传播品位，达到直击消费者心理的效果。将创意与美学进行有效的结

合，才能实现传播效应。

（二）拓展广告设计空间

随着信息技术的发展，受众对于广告设计的要求不断提升，表现效果、创意设

计、表现风格要不断改进，通过视觉记忆规律的使用，使广告设计更加丰富多彩。

1.打破广告设计旧理念。

目前广告市场竞争越来越激烈，产品同质化的现象非常严重，广告设计很容易

让消费者产生厌倦心理。在这种情况下，为了让受众对广告更多地关注，广告设计

必须不断地探寻全新的表现方式，在这种情况下，全新的设计理念也应运而生。产

品的广告设计效果对于消费者的影响非常大，那些具有设计创意和精神特征的广告

往往更受消费者青睐。

2.丰富广告设计的主题形式。

以往的广告形式相对单调，现在的广告设计不仅要画面精致，表现形式更要多

样。

3.延展叙事范围。

随着视觉记忆越来越深入，广告设计变得更为生动真实，体现出更多风格化、

情绪化、印象化的创意，这类广告的表现形式风格强烈，看似与主题相脱离，实则

却更好地吸引了受众的眼球，成为一种全新的广告叙事形式。

（三）提高广告设计效率

视觉记忆本身有很多规律，掌握了这些规律，设计者就可以依照规律提升广告

设计的效率。很多公司因为产品的不同和宣传时间的不同，广告画面更换频率非常

高，这便对广告公司的视觉记忆提出了更高的挑战和要求。如果设计师对于视觉记

忆理念掌握非常好，就可以借助整合视觉记忆理念来提升设计的效率。例如，不同

类别产品在色系上会有不同的规律，运用得好能吸引消费者的注意力。

（四）延长广告设计时效

现在的信息量大，广告或其他资讯的更新频率瞬息万变，广告的投放也会考虑

产品的生命周期，同样，若能提升广告设计的表现方法，做到吸引消费者并能在消

费者心中留下记忆印象，在适当的机会再做广告时，观众会进行一次“再认知”，

这个过程能够延长广告的时效，使一个广告设计在市场中投放和占据更长的时间。

熟练运用视觉记忆来提升广告效果的方法，深度挖掘吸引消费者的广告元素或表现

形式，能使同一个广告设计占据更长的时间、取得更好的效果。

二、视觉记忆在广告设计中的应用

（一）图形记忆的应用

1.拼凑图形

图像是最能够展现视觉信息的，能让形象变得简单具体，让人更易理解，同时

能引导人们展开视觉想象力。在图形设计中，常见的有通过重叠、拼凑等方式展现

主题，让人在看图像时，会根据自身的记忆从图片中提取相似但又不同的意象，然

后主观上进行信息内容的补充，从而达到用图片唤起受众的记忆，让受众根据图片

内容引导而产生思维，达到对广告设计的理解。

2.减缺图形

减缺图形就是用单一的线条图像去创作简化图形，通过图形的残缺形态、不完

整来突出作品的主题和设计特征。利用已知来表现未知，用看似不完整的方式唤起

观众对原图形的记忆，从而自主引发想象。这种设计需要是抓住基本特点，对设计

师的概括能力有很强的要求。

3.正负图形

正负图形设计是图形主题和背景用结构和图形表现相互交换的形式，通过明暗

交替、正负呼应的方式让观众从视觉上产生另一种错觉，并且引发思维，会加深观

众对广告的印象。

4.同构图形

同构图形是指两个或两个以上的图形组合在一起，这种新的组合形式同样能使

受众展开同构联想。除此之外，双关手法也是一种混合不同图像创建具有两重视觉

的形象方法，意在表达“一画双关”的意思。

（二）广告设计中视觉记忆的应用方式

在广告设计中，因为图形的直观表达，设计师对图形的研究比较深入，所以，

我们常见的图形设计非常广泛，平淡无奇的图形已不能满足需求，新颖独特、变化

多端的形式更容易获得人们的青睐。设计师在图形中可以运用很多方式来表现事物

的形态和色彩，让广告设计更加丰富。

1.边沿公用

将两个或多个图形通过边沿线的公用组合在一起，形成全新的图形，是在原有

的基础上进行艺术性的改造，一般是两个或多个的图形共同使用同一边沿线或在同

一空间中，形成强烈的视觉冲击吸引眼球。

2.矛盾空间。

矛盾空间错觉在广告设计中运用，是利用民众好奇心的一种视觉错觉表现形

式。将广告内容应用哲理性的图案构成空间图形，做出人们在现实中无法存在的虚

拟空间，创造复杂的层次和虚拟的空间关系，形成奇幻荒诞的空间效果，增强作品

的视觉冲击力和趣味性，给人以理性和感性上的视觉悖论。

3.维度转换。

平面图片上普通的线条、色彩图形等一旦转换维度，就打破了二维和三维的界

限，能获得意想不到的效果，使广告设计更具吸引力。这种以静制动的表现力，不

但能够冲击观众的视觉，还能打动观众的内心。

结论

随着广告业的飞速发展，对视觉记忆从过程中控制，进行引导和改变，凭借

延长记忆时效的方式，进一步强调作品的主题，让观众有深刻印象的作品才是好作

品，只有将视觉记忆更好地运用于广告设计当中，巧妙地运用各种方法，不断地探

索更新的创意表现方式，才能实现整体广告行业的迅速提升。
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探析视觉记忆在当代广告设计中的应用
朱永亮

（山西省平遥现代工程技术学校 山西 晋中 031100）
[摘 要] 视觉记忆作为一种媒介方式，是广告设计中不可忽视的重要元素，结合新的技术材料和更为创意的思路，将各种视觉表现作为一种语言，在广告设计中营造

出独特的视觉空间和强烈的感染力，给受众留下无限遐想的空间，同时给设计作品添加趣味，让作品具有个性化，能诱发观众感觉上的共识。
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对于走在学习这条路上的人来说，数学这门学科无论什么时候在成绩中都占

很大的比重，因此教师的合适的引导对学生们的数学成绩具有重要的意义。首先，

在八年级开学之初，教师就应该帮助学生们培养对数学的兴趣，营造一个良好的开

端；其次，在日常学习生活中，教师也可以有意识的将生活中的事物与数学进行有

效的结合，并且培养他们良好的学习习惯；最后，教师可以鼓励学生发表自己的意

见，激发他们对未知数学的求知欲，这些将会帮助培养初二学生的数学兴趣，为更

好学习数学奠定深厚的基础。

一、营造一个良好的开端

常言道“良好的开端是成功的一半”，当八年级学生开学第一天拿到数学课本

的时候，绝对是兴趣和信心最足的时候。上一年期末成绩好的同学会斗志昂扬，目

标同样是班级的前几名，而七年级成绩不理想的同学，心里不免失落，但离中考还

有两年的学习时间，一切都还来得及，他们心里一定想通过自己的努力扳回一局，

让老师和同学们刮目相看。这个时候，教师应该以平等的态度对待数学水平参差不

齐的同学们，给予他们足够的鼓励，同学们一定干劲满满，以后会花足够的时间来

提高数学成绩。

二、与实际生活相结合

浅谈八年级数学教学中如何有效实施兴趣教学
许木顺

（江西省赣州市会昌县晓龙初级中学  江西 赣州 342612）
[摘 要] 众所周知，八年级数学是初中数学承上启下的一个学习阶段，这一阶段教学的开展既需要以七年级数学知识为基础，又要学习新知识，为初三数学教学的开

展营造一个良好的开端。然而，参与过八年级数学的学生和老师都知道，初一时候对数学兴致勃勃，但是经过一年的艰苦学习，兴趣或多或少会有消退，尤其是成绩不好的

同学很容易放弃这一学科的学习，这就对教师的工作提出了很大的挑战。为了防止学生们在初二的时候对数学这门及其重要的学科产生厌烦的情绪，从而影响他们以后的人

生，我认为在数学知识的教授过程中实施兴趣教学是很重要的，这样既能调动学生们的积极性，自觉主动的去巩固七年级所学的知识，又能提高他们对数学的兴趣，为九年

级数学的学习甚至更重要的中考奠定良好的基础！
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