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化互动方式，制定长期的互动方案，形成良好的互动氛围。此外，在运营过程中，

更要善于分析后台数据，收集用户资料，更新用户需求，不断完善微信公众号这一

编读互动的重要平台。
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何为传媒最重要的一个部分？自然是编导。在高速发展的社会，只有不断创新

才能紧跟时代浪潮，编导也应创新节目，不能仅限于原来的舒适圈中，只有勇于跳

出原来的舒适圈，才能紧紧地抓住观众的“胃口”，引起观众的兴趣。对节目的内

容要进行创新，也要全方位，全面的对节目进行创新，即内容，形式的更新齐头并

进，如此一来，不仅能满足观众对节目的需求，更能够促进中国媒体行业的持续稳

步发展，做到行业，受众两方面的双赢。所以，作者认为创新为新媒体时代广播电

视编导所必须。

1 新媒体时代下广播电视编导加强创新的重要性

1.1时代背景

如今的社会，人手一部智能手机，人们都离不开网络。群众接收外界消息的主

要方式之一便是广播电视媒体。不像逐渐远离人们生活的报纸行业，广播电视媒体是

“正当年”的“青年”，具有蓬勃向上的朝气，更有无限发展潜力，为时代所需要。

1.2加强创新重要性

众所周知，广播电视媒体离不开编导，编导是任何一个节目的核心。从编导

角度出发，现在是新媒体时代，编导们有更多的机会，但同时伴随着机会而来的是

多的挑战。如何面对这些挑战？创新是不二法门。全方位的创新，以创新为核心思

想，提升节目质量，做到各个年龄段能有各个年龄段喜爱的节目。另一方面，从观

众的角度出发，新媒体时代下他们接收信息的方式正在发生改变，传统的广播电视

不在为观众所热爱，这对传统广播电视行业产生了较大的冲击。所以，只有编导们

拥有全新的创新思想，并将该思想融入新媒体与广电的结合中，才能提高人们对广

播电视的兴趣，使得广播电视行业走上创新发展的快速路。

2 新媒体时代广播电视编导工作面临的问题

2.1编导工作环境日益复杂

编导虽然是幕后工作者，但其需要经常接触位于前线的记者和节目的主持人，

所以在进行创作的时候会受到记者和主持人等工作人员的影响。特别是新媒体环境

下，观众可以通过互动环节参与到编导工作中，所以如今广播电视编导将不仅仅只

受到工作人员的影响，还会受到观众的影响，这大大提升了编导的工作难度。此

外，现代社会中每个人都希望能够彰显自己独特的一面，所以新媒体的环境下观众

越来越强调个人化、个性化，这就使得编导的工作必须创新。近年来，电视节目中

各种突发情况不断，编导们需要随机应变，这由增加了编导的工作难度。

2.2广电竞争激烈

广播电视的受众数量再减少，这是无可非议的事实。原因就在于新媒体的兴

起。新媒体能够通过多种路径传播，发展前途广阔，同时，网络上的媒体在增多，

网络传播快速、具有实时性的特点能为受众提供第一时间的消息，使得受众获得消

息更加便利。越来越多的人选择手机、电脑来观看电视节目而非传统的广播电视，

这也造成了广播电视的收视率在不断地下跌。

在互联网上收听广播，并不需要定时、准点收听，可以登录网站收听录播，

同理电视节目也可以回看，人们定点定时收听广播，收看电视节目的习惯改变。同

时，智能手机近几年飞速发展，如果想收听广播或观看电视节目，仅需在手机上下

载一个软件就可以随时随地收听观看自己喜爱的节目，这对广播电视也是极大的挑

战，对编导的能力要求也要更高。

3 新媒体时代下广播电视编导的创新路径分析

3.1广播电视编导以良好的创新目的为目标

不论是任何时代，广播电视都必须要以真实为基础，这样才能在社会立足。当

下社会，新媒体能够给予观众前所未有的参与感与满足感，参与者可以利用语音或

者视频来“面对面交流”。广播电视必须深切体会到新媒体的优点，也让观众参与

到电视节目中，减少观众与广播电视的距离，提高真实性。

编导在编排节目时，要紧跟时代浪潮，一定要多多加入互动环节，让观众在节

目中找到自己的定位，投入其中，这样在不经意间就达到了宣传节目的效果，提高

了节目的收视率。要想国家稳步发展，文化软实力就一定要提升。广播电视可以扛

起提升文化软实力的大旗，在了解到受众的喜好后，做出更加丰富多彩的节目。比

如，广播电视编导可以编制中国诗词大会弘扬中国的诗歌文化，让后生了解到中华

文明灿烂的文化，将诗歌融入其日常生活中，这样既宣传了诗歌，也宣传了广播电

视。

3.2激励广播电视的编导的创新

在新媒体时代若要激发广播电视编导的创新思维，可以从以下几点入手：

分析往期节目和观众关注的焦点和自身创作条件，提升自己的创新能力，从观

众情感入手，创新广播电视的节目内容，保证观众能在节目中找到共鸣，让观众能

由衷赞美这个节目，从而达到提高收视率的目的，编导们不能为了创新而创新。

结语

在总体分析了新媒体时代广播电视的现状后，提出了如何创新广播电视行业。

如寻找精确的创新目标、结合广播电视和新兴的新媒体、各方面激发编导的创新思

维，并将思维运用到节目编导中等，综上所述，只有真正灵活运用创新思维思想，

才能够盘活新媒体时代下的广播电视行业，在高速发展的社会散发出属于自己独特

的辉光。
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广播电视编导在新媒体时代背景下的创新路径
张　辉

（南昌理工学院　江西　南昌　330511）
[摘　要]在新媒体时代的大环境下，广播电视部门的编导岗位竞争日益激烈，上级领导对节目质量的要求越来越高，观众对节目的品质要求也不断攀升，编导的工作的

环境不再像以前那么简单。本文就这一情况进行了具体分析，强调了创新应为当代广播电视编导创作的关键词。希望本文能对广大编导日后的工作和创作有一定的帮助。

[关键词]新媒体；广播电视编导；创新

1 互联网时代下对室内设计行业的影响

经过了多年的发展，室内设计专业已经有了非常大的改变，但是为了能够更好

的契合互联网的需求，室内设计专业也必须要进一步的改革。而室内设计专业的改

革必然也会牵连到高校室内设计专业人才培养的改变。为了能够培养更多的室内设

计专业人才，并且提高室内设计专业教学的有效性，就必须要重视社会和市场的需

求，以时代的发展趋向作为专业改革的方向。

1.1 传统的室内设计销售方式受到很大影响，销售模式急需改变与创新

当前互联网技术的发展十分迅猛，而网络营销模式能够充分的利用互联网技

术，大幅度的降低营销的成本，提升营销的利润，也可以将线下的资源转化为线上的

资源，又能够将线上的资源转化为线下的资源，因此，在这种营销模式下，室内设计

企业也面临着一定的挑战，但是如果室内设计企业能够抓住这次机会，也无异于一种

机遇。室内设计企业必须加快融入市场的脚步，促进室内设计市场的良性发展。

1.2 室内设计行业质量的标准化，在互联网高速发展的今天得以实现

在室内设计行业中涉及多项行业标准，如果不能够确定该行业标准，那么在具

体的室内设计营销以及室内设计管理方面则可能出现问题，但是一旦有了明确的行

业标准，就能够对市场进行规范，也能够对室内设计行业的质量进行控制，同时，

室内设计专业在“互联网＋”背景下的教学实践研究
赵筱婷

（上饶职业技术学院　江西　上饶　334109）
[摘　要]在当前的国家发展战略中，“互联网+”已经得到了一定的重视，而在大数据时代背景下，“互联网+”的出现给人们生活的方方面面都带来了不同的改变，在

室内设计领域中“互联网+”也掀起了一股改革的狂潮，而与室内设计相关的企业为了能够在市场上得到可持续的发展，就必须要重视“互联网+”，并且加快企业转型。而

高校作为培养室内设计专业人才的主要基地，更需要结合“互联网+”的需求，加强对于室内设计专业教学实践的探索，本文也只能围绕在“互联网+”背景下的室内设计专

业教学实践进行研究和思考，并提出一定的改革创新建议。
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