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创新思考，令设计作品展现出具有珠宝韵味的卡通形象是其中的亮点，可以多尝试

相关设计训练。

英国人阿斯特利贝加戴维斯创作导演制作的一部英国学前电视动画片，里面的

卡通主角小猪佩奇动画形象风靡中国。小猪佩奇形象的相关首饰应运而生，珠宝商

家从3D 硬金材质、银材质再到K金镶钻材质，运用很多设计手法来展示小猪佩奇的

卡通形象，购买佩戴小猪佩奇首饰的人群数量众多。这种消费心理也显示出首饰设

计个性化，趣味化的发展趋势是有市场的，追求精神和心理上的解脱以及佩戴时的

愉悦感、满足感，是趣味首饰的情感表现。首饰趣味化设计的中心是人类的情感，

这符合了现代设计的发展趋势。

2.2运用建筑元素

建筑元素也是微商珠宝市场的常见款式之一，建筑元素历来被珠宝设计师们

反复运用从中汲取灵感。建筑的结构与外形特点更是可以来表现微观的珠宝。各国

的典型性建筑在外形结构上都有非常强的启示作用，对于珠宝设计而言，这些元素

是最合适的素材来源，充满奇思妙想和地域风情。启发设计创作从建筑元素寻求灵

感，徽派的建筑风格、中国各个朝代的亭台楼阁、迪拜的帆船酒店、悉尼歌剧院、

古罗马竞技场等等，这些伟大的中外建筑，是人类辉煌的建筑奇迹。运用到首饰设

计里面也是一种具有特殊意义的首饰类型。

2.3运用多视角元素

体育竞技是一种艺术，能够超越语言和其他因素的障碍。给人一种激烈、精

彩和谐、优美的感觉。而体育运动里面各种体育项目，体育器材都可以运用到首饰

设计中，利用特定的首饰语言去理解和诠释，提炼并设计是首饰设计的。民以食为

天，注重饮食的人群越来越多，把饮食文化作为卖点来进行首饰设计也是一个比较

有趣的尝试。把这些造型各异的食物进行外形的概括设计，当然也是首饰设计元素

的一个切入点。

3   以微商珠宝市场款式为导向尝试多种首饰设计创新

目前的微商珠宝市场作为一种新的消费形式不仅可以改变消费观念，更能引导

设计观念，如何能够利用这一平台来更新设计理念做到理论联系实际。如何进行有

效地设计探索，把行之有效的设计信息挖掘出来进行设计思考和设计创作。赋予首

饰最鲜活最生动的生命力，这种启发式的意识培养是本论文的写作目的。

3.1分析归纳，设计创新

通过分析了解首饰市场的款式进行溯源式解析，有意识的在相关设计中运用

市场上认可了的元素符号来进行变款设计，掌握目前的流行脉络精准的进行有效设

计，对新鲜的设计元素和符号进行命题式的大量创作训练，调研相关人群的消费心

理，找到痛点进行高效的针对设计。

3.2加强创新设计训练，能够融会贯通

通过大量的案例分析能够找到新的切入点进行创新设计善于挖掘新的元素造型

符号，如今的微商珠宝首饰市场款式更新换代非常快，消费人群的审美变化瞬息万

变，如何进行创新式思维习惯，随时保持设计生命力的鲜活感是重中之重，打动消

费者的设计形象一定是具有生命力的，注意设计理念的推陈出新，举一反三，注意

更新自己的设计知识储备。

4 结语

首饰设计的发展离不开市场的反馈学习，首饰设计人员怎样保持较高的职业素养

一直是业内人士不断探讨的话题，只有保持不断创新地精神才能在顺其万变的时代中

拥有核心竞争力，合理利用资源，高效输出，不断推陈出新才是本专业从业人员的初

心。
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1 中国珠宝首饰市场的现状

2019年全球受到的新型冠状病毒的巨大影响，全球经济持续下滑，国内珠宝首

饰市场受到国际经济大环境的影响，已呈现出消费购买力不足的趋势。而经历了长

时间对公共场所活动的限制，形成了网络销售与实体销售共分市场的局面。很多消

费者在疫情期间习惯了线上购买的消费模式，各种前卫时尚、个性的新兴原创首饰

品牌在网络线上销售火爆；而广州、深圳等地作为中国最大的珠宝企业聚集地，行

业竞争激烈，销售额持续下滑，原因就在于珠宝首饰设计产品同质化严重，设计脱

离消费者的审美需求及购买能力。

市场决定设计，产品是否满足消费者需求决定着设计的成败，年轻人是各种时

尚潮流的追随者，时尚是对于未来可能发生的审美的预测，而时尚又是不断发生变

化的，了解时尚和掌握年轻消费者审美需求，也就成了珠宝首饰产品成功的关键所

在，试想珠宝首饰产品设计无视消费者需求，那无疑是市场销售不畅。

2 珠宝市场需求变化

随着社会经济不断的发展，有着悠久历史的中国珠宝行业的发展也随着不断变

化的消费需求迎来了新的阶段，目前国内珠宝行业竞争激烈，国际品牌如潮水般涌

入中国市场，新一代的年轻人进入社会，逐渐成了市场消费的主体，随之他们对于

珠宝的价值观念以及他们对于美的认识直接催生了新的消费需求，而这种消费需求

则直接影响这珠宝首饰产业。

消费者对与珠宝首饰传统价值观的转换，也是决定当今珠宝市场繁荣的重要体

现，传统的价值观以彰显社会身份的象征为价值体现，随着消费者对于珠宝首饰消

费的日趋理性，传统的价值观被悦己型享乐消费观所替代。

新一代的年轻人和上一代人相比，在经济购买能力上存在着较大差距，加上科

技不断的进步，人工合成宝石技术已经进入到成熟阶段，大量的人工合成宝石以视

觉效果优良，价格低廉等特性深的年轻人的喜爱，再加年轻人的审美需求受到时尚

美学的影响，而所谓时尚即对于未来可能产生的审美观念的预测，因此时尚是不断

推陈出新的，而珠宝首饰要满足人们装饰佩戴需求，必须在材料款式工艺等方面顺

应时尚的变化，现今的年轻人非常注重个人的形象，时尚服装为人们追求个性美提

供了源源不断的全新形式，这些形式在色彩、廓形、结构以及美学上也直接对服饰

美提出了新的标准，而当下的国内珠宝产业因为以往的国内市场大，市场竞争小，

过去人们对于珠宝的时尚装饰需求低等原因，导致了今天国内珠宝行业产品陈旧，

形式古板，无法满足现代年轻消费者的审美需求，也直接导致了现在年轻人喜爱购

买欧美时尚首饰的现状，从首饰的价值上，我们不难看出，售价几万元的某奢侈品

牌首饰，从材料上升至只是普通的人造宝石和树脂，其利润远远超过了天然的珠

宝，这些都值得中国珠宝首饰企业的深思。

3 问题分析及对策

当下国内珠宝设计从业者片面的将珠宝设计理解为宝石材料的平面图案化，

甚至国内很多珠宝首饰设计的优劣评判标准，变为手绘技法的高低，珠宝效果表现

是否逼真，很多设计过于浮夸和传统，一味追求繁复华丽的宝石装饰效果，设计严

重脱离消费者的审美的需求和消费购买的能力。导致年轻消费者追捧欧美时尚首饰

品牌的现状。从首饰的价值上，我们不难看出，售价几万元的国外一线奢侈品牌首

饰，从材料上大多只是些人工合成宝石和普通的树脂，但其利润远远超过了天然的

珠宝，如何权衡设计价值和材料价值的问题值得引起中国珠宝首饰设计行业的深

思。

在这样的经济背景下，分析中国珠宝首饰行业现状，找寻国内珠宝首饰设计存

在的问题，提出解决方案，为国内珠宝首饰行业发展提供新的思路。

如今时尚美学对于各个设计领域的影响深远，年轻人是各种时尚潮流的追随

者，时尚是对于未来可能发生的审美的预测，了解时尚和掌握年轻消费者审美需

求，也就成了设计成功的关键所在。而国内珠宝设计往往忽略消费者的时尚审美需

求，除了模仿抄袭欧美的时尚设计，多数首饰设计风格传统而又保守，缺少时尚美

学特征。

由于国内很多珠宝企业长期从事订单生产，首饰设计和展示手段普遍传统落

后，受到企业经济实力和传统观念的限制导致先进技术的引进不足，设计技术落

后，设计效率低下，设计缺少创新。

首饰设计是空间造型艺术，国内很多企业还使用手工绘图，导致设计缺少空间

思维能力，思维长期处于二维平面思维状态。受到保守的设计观念及传统设计方法

的制约，在现实中造成了设计图效果与最终产品及消费者实际佩戴效果之间存在较

大差距。

对于首饰的佩戴环境需求呈现出日常化、多元化的趋势，因此DIY模块化设

计、融入前卫时尚的流行设计、低成本低价位的设计成了国内年轻人对于珠宝首饰

消费需求的重要诉求点。

如今国内珠宝行业竞争激烈，国际品牌如潮水般涌入中国市场，新一代的年轻

人对于珠宝价值观念的转变以及他们对于时尚审美的认识，急需珠宝首饰设计行业

转换观念探索新技术，提高国内珠宝首饰设计水平。

参考文献

[1]张玮，亓妍妍.国内外首饰设计及首饰展示的现状与分析[J].大众文

艺.2010（08）：156.

[2]姚红光.浅谈现代科技在首饰设计中的融合应用[J].工业设计.2019（5）：073.

[3]张荣红，林斌，周汉利.中国首饰设计现状及发展对策[J].宝石和宝石学杂

志.2003（04）：33.

作者简介：

徐帆，男（1972.06-），汉族，辽宁沈阳人，硕士，讲师，研究方向：服饰设

计，首饰设计，

中国珠宝首饰设计现状及应对策略
徐　帆

（武汉工程科技学院　湖北　武汉　430074）
[摘　要]2019年全球受到的新型冠状病毒的巨大影响，国内珠宝首饰市场受到国际经济大环境的影响，已呈现出消费购买力不足的趋势。新一代的年轻人进入社会，

逐渐成了市场消费的主体，随之他们对于珠宝的价值观念以及他们对于美的认识直接催生了新的消费需求，而这种消费需求则直接影响这珠宝首饰产业。在这样的经济背景

下，分析中国珠宝首饰行业现状，找寻国内珠宝首饰设计存在的问题，提出解决方案，为国内珠宝首饰行业繁荣发展提供新的思路。
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