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引言

现代图形设计是视觉传达至关重要的表现形式，通过图形设计转化，避免了

由于思想和认知差异，造成的理解与沟通障碍问题，让受众能够更加清晰的了解作

品。所以，探讨现代图形设计的视觉传达功能性具有重要意义。

一、现代图形设计的视觉传达的价值

图形是通过色彩和形象，来进行信息、观念和思想的视觉语言传递，图形不

仅具有很强的视觉吸引力，能够让人产生无限的联想与思考，并且不会受到时间、

地点、语言以及国界的局限，是当代人类沟通交流中重要的视觉符号，并且对于社

会发展以及信息交流，均具有十分深远的意义。图形设计是一种视觉艺术的表现形

式，是将艺术思维轨迹实现可视化，以及视觉文化的前提。在艺术设计的过程中，

无论是建筑、环境、平面还是包装设计，图形设计均是至关重要的基础。对于乐队

如烟，图形设计能够让过程更加丰富，在诸多书籍领域均有十分广泛的运用，进一

步强化了现代图形设计的视觉传达效果。

二、现代图形设计的视觉传达功能性

（一）传递设计主题

图形正是因为具备一定的象征性含义，才能起到视觉传播的效果，现代图形设

计最本质的功能和价值，则是将艺术形态的主题和内涵充分传达，可以体现在不同

的形态中，包括舞台艺术、艺术海报、商业广告、服装设计等等，现代图形设计，

则是将图形语言通过设计的形态呈现出来，设计师需要通过正确把握主题的基础

上，形成创意性的设计方案，并且将主题内涵转化为视觉语言形象，以此来获取受

众的喜爱和青睐，继而使其能够通过图形设计，来感受视觉传达的主题内涵，实现

准确的信息传递。在动画片《猫和老鼠》中，全程并没有配备任何的台词与字幕，

主要是通过图形来进行故事的讲述，这也充分体现出现代图形设计的视觉传达功能

和价值。高质量的图形设计，相比文字说明，更能够体现出其含义，带来更好的视

觉效果，传递的信息准确性更高，且会带来受众深刻的记忆。

（二）发挥暗示作用

图形想要发挥出暗示性作用，则需要设计师在现代图形设计的过程中，融入诸

多联想的线索，不断延伸和拓展图形的内涵，将设计师自身的创意思想进行凝聚，

使其成为瞬间确定的图形，并且在设计过程中，运用象征性手法，将其中的意蕴更

加广泛的传递，让受众在看到图形后，能够展开丰富的联想，并且准确的获取图形

所传递的信息内容，激发广大受众的情感共鸣与心灵感应。图形视觉传达的暗示性

功能，在我国广告设计领域的运用最为普遍，许多商业广告，通常均会以图形来进

行暗示，最后激发消费者的购买行为。例如，女性用品的广告设计过程中，图形大

多均为女性的本身，以此来形成暗示作用，获取更多的经济利益。例如洗发水，通

常会用女性飘柔的秀发，来暗示女性消费者洗发水的功能作用，可以向广告一样获

得柔顺光泽的秀发，能够有效激发消费者的购买欲望。图形设计的视觉传达暗示性

功能，不仅在商业广告中广泛运用，同时亦体现在诸多公益广告中。例如在环保广

告《飞翔的青蛙》中，图形的设计是在漫天飞沙中，一只长翅膀的青蛙在飞翔，并

寻找自己的栖身之地。青蛙本身的生存环境是水，但是伴随地球环境保护的重视度

低，水资源不断消耗和浪费，青蛙难以在自己的家园中生存，水资源的枯竭带来的

严重后果。这个公益广告十分引人深思，简单的图形设计画面，却让人为之惊心，

通过视觉传达暗示性功能，告知人们环境污染愈演愈烈的后果，以及保护环境、节

约水资源的重要性。公益广告的效果更高，充分体现出图形设计视觉传达暗示性功

能的重要应用价值。

（三）实现诱导性表达

导向图、路标是日常生活中最为常见的物品，现如今，诸多道路旁均会设置指

示箭头，商场的墙面会标记图形出口、引导购物的脚丫图形等等，非常直观的将图

形设计具备的诱导性功能体现了出来。现代图形设计的诱导性功能，实质上则是通

过图形视觉传达的引领，将个体的视觉和行为引领到具体的方向或事物中，这也是

图形设计的根本目标，在带给受众强烈的视觉冲击后，则会产生更加强烈的情感活

动，意识和行为同样会受到影响。因此，在现代图形设计的过程中，必须要充分了

解人的视觉特征和规律，在此基础上，通过密集与疏松、实在与空白、黑白灰等诸

多设计手法，进一步增强图形设计的视觉诱导性，使其不会过于突兀的出现在大众

的视野中，而是十分流畅、自然的融入，发挥图形的信息传递作用，并对受众的意

识和行为形成引导。

（四）对图片进行识别

现代图形设计中视觉传达的识别功能，通常体现在企业VI是被体系，以及商品

的标志中，所以，要求现代图形设计人员，要正确解读品牌的理念，了解商品的性

质与个性，在此基础上通过图形设计表现出来，图片识别功能是现代图形设计视觉

传达最重要的功能之一。人们在获取资讯的过程中，通常也会借助这种不同的图形

设计来展开识别，成为十分重要的识别标志。例如，在20世纪80年代下，企业CIS

运动广泛兴起，事实上，这则是一种基于个性化VI图形设计导向下，展现其本身识

别功能的手段，且能够增强表现的效果。

（五）促进消费者购买

促进消费者购买商品，是现代图形设计过程中视觉传达功能，运用最为普遍、

广泛的，通常体现在各大商业领域中，例如产品包装、书籍、海报等等，优秀设计

师能够在图形设计的过程中，融入多种创意性元素，并配合个性化的色彩，增强整

体的视觉形象，进而使消费者在看到后，能够产生更加强烈的购买欲望，以此来推

动商品交易的成功。由于商业领域的发展过程中，主要以获取经济利益为主，在这

一基本特征背景下，现代图形设计的过程中，要注重整体画面设计的简约、明确、

一目了然，能够让消费者眼睛落在商品上后，迅速抓住其注意力，对其形成强烈的

吸引。因此，在现代图形设计的构思过程中，要立足于现实并超过现实，将图形简

约化处理，运用十分显眼的色彩，夸张的构图形式，在传递商品内涵的同时，带给

消费者更多的联想，进而对商品的利益认知更加清晰。个体在购买商品的过程中，

如何能够激发购买欲望，则是商品本身价值+带来的利益，这比精美的外形设计，

更能够吸引消费者。所以，现代图形设计的过程中，要注重创设联想空间，实现商

品价值与利益的传递，以此来促进消费者购买。

结语

综上所述，通过充分了解现代图形设计中的视觉传达功能，能够更加深入的

认知现代图形设计的现实意义与价值。在实际的现代图形设计过程中，设计师通常

是将所表达的内涵，赋予简单的图形中，让人们在看到图形后，则能够领会其中传

递的内涵与意境，这样才能发挥出视觉传达的效果与功能。基于现代图形设计中视

觉传达的传递设计主题、发挥暗示作用、实现诱导性表达、对图片进行识别、促进

消费者购买的功能，为了进一步提升视觉传达的效果，设计师要注重把握象征性元

素，让图形设计作品有精神支持，真正获取广大受众的青睐，提升图形设计的价

值。
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[摘　要]20世纪80年代，我国商业艺术复苏，视觉形象设计在越来越多的商业品牌中得以体现。伴随近年来，国民经济水平显著提升，商品经济的发展发生较大的转

变，商业艺术也迎来全新的发展空间。我国市场中外国产品增多，这正是我国设计领域突破当前发展瓶颈的机遇。且国内外设计领域交流日益密切，我国设计师能够外出学

习和进修，不断开拓艺术设计思维与视野，能够在现代图形设计过程中，更好的发挥视觉传达功能，提高整体的设计效果与价值。因此，本文总结现代图形设计的视觉传达

的价值与功能性，以期为提高认知提供参考借鉴。
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