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综上所述，课题组在《病理学基础》教学中实施的多元化教学模式，既能提

高教学效果，又有助于培养学生自主学习的能力。这种多元化教学模式在中职卫校

《病理学基础》教学中的应用值得探索。

当然效果评价有待完善，教学设备和实验用品不足，都在一定程度上影响了教

学模式的实践，有待我们在今后的教学实践中进一步改善。
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表1 2018级护理班的期末平均成绩比较

         n             x±s                u              p

实验组  106           85.46±3.41          14.34          <0.01

对照组  104           76.60±5.32

表2 2018级护理班的期末成绩优秀率比较

考试成绩  对照组        实验组

优秀      15（14.2%）  89（85.6%）
及格      52（49.1%）  14（13.5%）
不及格    39（36.7%）  1（0.9%）

合计      106           104

uc  = 10.83，P﹤0.01

（注：成绩 >90分为优秀，60～89分之间为及格，60分以下为不及格。）

1 引言

随着经济高速发展，我国广告行业也迎来了繁荣的发展，我国的广告业在世界

范围内已经形成了一定的影响了，广告业在我国市场份额中占据的比例越来越高。

广告行业是艺术元素和商业元素的结合体，随着广告业的发展越来越呈现出现代化

和规模化，广告行业对高水平专业广告人才的需求异常迫切，高职广告专业也备受

关注。2004年教育部就提出了高职高专学校要将课程体系和教育体系改革作为教学

改革的重点。2017年教育部又提出要加快发展现代职业教育的重要思想，全面推进

职业院校课程改革是高职院校顺应时代发展的必由之路[1]。通过以就业为导向指引

高职广告专业课程向着人性化、合理化和科学化的放向改革是推进高职教育发展和

实现创新型技能人才培养目标的有效途径。

2 以就业为导向的高职广告设计与制作课程体系构建建议

从“十六大”之后，高校学生就业一直是社会各界人士重点关注的社会话题，

坚持以就业为导向的高职教学理念是高职教育顺应经济发展需要和时代进步趋势的

必然之举。下文就以就业为导向的高职广告设计与制作课程体系构建问题提出几点

建议：

2.1 科学合理设置教学课程

高职广告设计与制作专业目前都是三年制，目前在课程设置方面还未形成统

一的课程结构，课程设置比较混乱，教学计划也不够科学合理。教学课程设计侧重

于设计能力教学，欠缺对学生艺术素养和职业素养的培养。随着时代发展高职院校

必须紧随时代发展趋势对教学课程进行优化设置。一方面，遵循以就业为导向和循

序渐进的原则将广告设计与制作专业教学课程设置成四段[2]。第一段培养学生的基

础艺术素养，第二段培养学生的设计能力，第三段培养学生的职业素养，第四段培

养学生的实践能力。在明确教学培养目标和计划后就可以对教学课程进行科学合理

的设置。第一和第二学期包括两大模块，其一是美术基础知识技能教学，其二是广

告法律法规、发展史和设计史教学。第三学期是职业素养教学，通过文案制作、方

案策划、模拟文案、摄像摄影、广告营销等专业教学培养学生的专业素养和创新思

维能力。第四和第五学期是设计能力教学，通过前三个学期的教学学生已经了解

了广告行业文化，打下了基础的艺术功底，掌握了广告专业基础知识和技能，因此

这两个学期主要是设计能力教学，快速提升学生的设计水平，使得设计作品具有生

命力。第六学期是实践教学，教学内容包括：毕业设计、实习实训和职业资格考试

等，教学目标是培养学生的实践能力和就业竞争力。另一方面，在教材选择方面，

根据教学目标和计划选择适用性、时效性和专业性强的教材，重视教材与时代的契

合度，重视教材的更新换代。同时，要积极探索创新教学方法，利用新颖的教学方

法将新颖的专业知识和技能传授给学生们，实现理论知识学习和实践能力培养相互

统一。

2.2 注重提升实践课程的有效性

语言表达能力、运用电脑能力、广告设计、制作和创新能力等是高职广告设计

与制作专业学生必须具备的基本能力。在高职广告设计与制作课程设计中应当注重

提升实践课程的有效性，通过实习实践教学着重培养学生的实践操作能力，从硬件

设施到教学制度为学生开展实习实践课程创造有利条件，协调和激励学生积极参与

到实习实践教学活动中，通过组织实习实训活动和科研活动帮助学生夯实专业基础

知识，培养学生的实践动手能力。在条件允许的情况下，高职院校还可以积极构建

广告设计与制作实践基地，将项目模拟引入到实践课程教学中，通过项目模拟将学

校教育与实际工作相结合，以此锻炼学生独立进行广告设计与制作的能力，为学生

就业打下良好基础。

2.3 积极探索实践双证教育模式

积极探索实践双证教育是提升学生就业竞争力和拓宽学生就业渠道的有效途

径。在高职广告设计与制作人才培养计划和课程结构设计中，高职院校在广告设计

与制作专业正式课程设计时，可以积极探索以职业资格考试相关课程作为首要依

据。如此，就可以达到将课程教学体系与职业考试体系有效对接的目的。将职业资

格考试作为高职广告设计与制作课程体系改革的依据，既能提高学生对广告专业课

程学习的重视程度，也能提升学生职业资格考试的通过率，最终提升学生的专业水

平和就业竞争力。

2.4 在实践课程体系中引入企业项目

当今社会，广告行业对广告专业人才的要求不断提高，既要求广告专业人才具

备扎实的专业技能和良好的职业素养，还要求广告专业人才具备丰富的实践经验。

广告行业在招聘广告专业应届毕业生时一个最大的顾虑就是动手实践能力差和实践

经验缺乏。如此，广告企业就要花费大量的时间成本和资金成本去培养应届毕业生

去掌握必要的工作经验来满足岗位需要。在高职广告专业实践课程教学中引入企业

项目就是一个行之有效的措施，在高职广告专业实践课程教学中引入企业项目可

以达到实践课程教学以培养学生实际工作经验为宗旨，从而培养学生必要的实践能

力，也能培养起学生团结协作和精益求精的职业素养，也能为广告企业有效节约资

源[3]。通过在高职广告专业实践课程教学中引入企业项目 能够使得高职广告专业

教学与当下广告行业人才需求保持同步，使得实践课程教学与企业用人需求有效对

接。

3 结语

高职院校广告设计与制作专业作为培养广告专业技能人才的摇篮要重视课程改

革探索。以就业为导向的课程改革理念能够从内到外打破传统教学方式，通过科学

合理设置教学课程，提升实践课程的有效性，探索实践双证教育模式，在实践课程

体系中引入企业项目，不断推动课程优化改革，从而提升高职广告设计与制作专业

学生的专业素养和职业素养，以适应繁荣发展的广告市场。
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[摘　要] 高职教育是以培养社会发展所需的创新型技能人才为宗旨的。随着经济和社会高速发展，社会对创新型技能人才的要求越来越高，高职教育面临的挑战更加

严峻。在当今社会背景下，以就业为导向的高职教育是符合当今经济发展趋势和高职教育改革的思路之一。基于此，本文对以就业为导向的高职广告设计与制作课程改革的

必要性进行分析，提出了构建高职广告设计与制作课程体系的改革建议。
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