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1 创作目的不同

商业摄影与艺术摄影的创作目的截然不同。虽然同属于摄影学科，但是二者的种

种分歧使得从事这两类摄影的摄影师似乎永远无法跨进彼此的门槛：商业摄影有系统

的制作流程、规范的操作顺序并可规模化生产，其作品或者发表在各种商业媒体上作

为广告宣传、或者用来个人收藏作为纪念。而艺术摄影则由艺术家本人或团队亲自制

作，艺术创作并无制作规律可循，不仅不能规模化生产，而且往往要独版才有更高收

藏价值。存在这些分歧的根源，是源于商业摄影与艺术摄影创作目的的差异。

1.1商业摄影的创作目的

商业摄影是由出资人购买而产生的摄影行为，属于商业行业。广告摄影照片是

平面广告中的元素之一，广告摄影只是广告创作流程中的一个制作环节，通常由广

告公司承接、雇佣广告摄影师拍摄制作，这种服务是为了辅助广告宣传而生。还有

其他形式的商业摄影，如婚纱摄影，是雇主（或消费者）出资购买摄影服务，以得

到具有一定艺术效果的照片进行欣赏或纪念。无论何种商业摄影，其创作目的都是

为出资者提供服务并为自己创造收益，没有经济回报就不存在商业摄影。

1.2艺术摄影的创作目的

艺术摄影作为艺术创作的一种形式，是艺术家表达自我艺术观点的结果，是由

艺术家个人或团队根据希望表达的艺术思想创作出来的作品。摄影只是艺术家为呈

现其艺术观点、塑造艺术形象而选择的手段之一。因此，艺术摄影与其他艺术形式

一样，这种创作不存在雇主，艺术思想的表达才是创作的根本动因和最终目的。由

此可见，违背了创作目的的商业摄影，若过于注重创作中的艺术表达而忽略广告宣

传或珍藏纪念的意义、不能达到雇主购买摄影服务的目的，即使其艺术性再强也无

法成为合格的商业摄影作品。反之，违背了创作目的的艺术摄影，一旦以经济回报

为原始动机，为了实现商业价值的意念充斥在艺术家的思想中，这样的艺术创作，

不可能长久的存在于社会主流中，更不可能成为历史长河中那颗璀璨的艺术之星。

2 商业摄影作品价值

评价商业摄影作品的价值取向同雇主的需求密切相关。通常根据实际要求和

现实意义来衡量商业摄影作品的评价标准，雇主往往是在拍摄目的实现程度的基础

上，再要求作品的艺术性审美。

市场性审美追求评价标准在某种程度上也是商业摄影作品评价的标准之一，该

标准主要体现在作品美感表现的创新性和受众心理艺术性两方面。对摄影作品整体

画面美观性进行评价时，可以适当结合艺术摄影的相关评价标准。而商业摄影与艺

术摄影的差别在于其不能太过朦胧、个性化太鲜明、构思怪异感过于强烈，否则将

不被大众所接受，进而失去商业摄影传播信息的作用。因此，商业摄影作品应当明

确其表达意图，利用各种表达方式让受众能够在耳目一新的同时，产生更加清晰的

商业印象。

自从有数字化摄影技术以来，摄影画面较之前更加清晰，也使更多的摄影家增

进了对摄影作品的了解，在摄影态度上有了很大的转变。传统摄影作品的完成需要

长时间的找寻和等待，只有通过反复的拍摄才能够取得真正令人满意的画面。而数

码摄影技术应用以来，摄影者可以利用各种题材零件，通过电脑集锦完成画面的制

作，摄影条件有了极大的提升、摄影者能够借助的工具也更多。在此基础上，摄影

家还应不断提升自身审美修养，一幅优秀的摄影作品需要充分发挥摄影技术优势并

配以创造性的头脑，这样才能真正提升商业摄影的艺术性和商业价值。

3 商业摄影的艺术审美

商业摄影不是简单的商业广告宣传，它不但涵盖了广告设计的基本原理，还包

括了摄影艺术的形式语言，是技术与艺术的结合。地域不同，人们的审美道德规范

也略有差异，这也决定了商业摄影作品潜在内涵和直接内容不能违反当地的道德行

为、信仰。此外，所有的拍摄特技、电脑特技、暗房特技都有进行艺术性再加工的

必要。应该从市场需求出发，树立正确的艺术摄影形象，满足大众商业摄影审美需

求，不断提升商品的附加值。

根据商业作品购买的需求包括可确定内容和不可确定内容。可确定内容包括：

商业摄影中存在的背景、色调、服装、道具等。还要明确摄影作品拍摄的相关规

定、画质要求、画面内容，并将其内容进一步展示给出资者。这在某种程度上是对

摄影师艺术审美水平的考量，例如：拍摄男士香水摄影广告。首先可以确定香水瓶

的摆放位置，其次拍摄主体是商品的主要衬托者和修饰物、根据商品特点挑选不同

季节的服装、确定整个画面的主色调等。而不可确定内容是相对于可确定内容而言

的，往往是客户临时提出的摄影拍摄要求等。

4 结语

综上所述，商业摄影与艺术摄影之间逐渐呈现相互融合的现象。商业摄影在不

断的追求利益最大化的同时，还要满足人们的精神需求；反之，艺术摄影在艺术家

的主观创作之外，也在追求经济回报的最大化。我们要从科学发展的角度看待商业

摄影的艺术性与艺术摄影的商业价值问题，不断提升自身的艺术素养和作品的感召

力。如果能将博物馆中的艺术作品形式融入人们的生活中，无疑是物质和精神上的

完美融合，是商业摄影价值的巨大提升，是艺术社会功能的升华，是社会经济未来

发展的理想方向。
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[摘　要]随着图片传播媒介的逐步拓展及数码化的全球普及，越来越多的艺术摄影图片在人群中传阅，这也意味着读图时代的来临。整体审美水平的提高让人们对商业

摄影的艺术性有了更高的要求，商业摄影与艺术摄影逐渐产生了交集。从创作目的和审美价值等角度进行分析论述，探讨商业摄影与艺术摄影在追求“物质”与“精神”道

路上的共性与分歧。
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1 引言

随着科技不断完善与全新教学模式的创建，现代教育技术已经完全改变传统教

育方式，教育方法更加多样与丰富。而中学美术教育的重点也从培育学生美术知识

与技能，转变为提高学生综合素质，这也是新课改提出的主要目的。

2 中学美术课堂在新课程背景中教学探索的必要性

新课程的有效实施关系到国家的未来，是国家科技经济发展的基石，只有打好

基础，才能培养出优秀的祖国接班人。就目前而言，我国的中学美术课堂教学水平

参差不齐，很多学校没有意识到美术课堂对学生全面发展的重要性。美术课堂教育

存在许多问题：首先，课堂教学质量不能保证。美术课堂需要大量的材料工具，而

多数学校受资金限制，很难为学生准备全面的材料工具；其二，授课方式过于死板

老套，美术是一门锻炼动手能力的学科，学生是课堂的主体。但就目前而言，美术

课多是学生一昧地跟随老师。这种模式会使学生的思维能力受到局限，禁锢了学生

的艺术创造力；其三，美术课堂缺乏效率，在多数的升学考试中，并没有美术学科

的分数，因此，美术课堂往往是松散懈怠的节奏，课堂效率得不到保障。但是，新

课程背景下，社会要求学校输送的是全面发展的人才，其中也包括艺术审美素养。因

此，中学的美术课堂出现了新的发展机遇。一方面，在教育部门整体宏观调控下，学

校会为美术教学提供更多的资源。另一方面，社会对中学美术教学提出了更高的要

求，会促使中学美术教学开展教学探索，推动我国中学美术教学水平迅速提高。

3 中学美术教学的有效措施

3.1 增加课堂互动

任何学科教学都应将学生当作核心，为学生提供更多空间。传统教学基本都是

教师反复讲解，要求学生记住所有知识与内容；而现代教育技术能够让教学方式与

形式十分多样，特别是在互动上，更可以为学生提供大量灵感与素材，促使学生充

分发挥创新能力与思维。这就需要教师按照教学内容，在网络中收集图片、文字或

视频做成课件，让所有学生对课件展开认真观察，共同鉴赏，深入感悟作品的创作

过程与特征，之后教师提出针对性要求，让学生根据特征分辨或绘画作品，从而在

增加课堂互动性的同时，有效提高学生综合能力。例如在进行水果写生时，美术教

师可以根据“重复画蛋”思维作为引导，培养学生洞察力，让一个学生画出几个颜

中学美术教育中存在的问题与对策
冯　璐
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[摘　要]经济要发展，教育需先行。随着我国经济的发展，产业结构的升级，各行各业都对自己的职员提出了更高的要求，因此，为培养高素质的人才，我国积极展

开新课程建设，提出要培养“全方面多领域共同发展”的人才。因此，原本经常被忽视的一些艺术审美教育又重新走到了大众眼前，例如，中学的美术课堂。在新课程背景

下，中学美术课堂面临新的机遇与挑战，因此必须开展大范围有效的教学探索。
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