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插画在现代包装设计中的艺术性表达
李明夫

广西广播电视台

[摘　要]插画最早服务于各个书籍内容，通过在书籍中穿插图画的方式得以流传，一直以来有着“一张画胜千字文”的说

法，由此可见插画在书籍当中的重要地位。此外最早的插画多以传统图形的方式展现，而随着更具真实性的摄影技术的出现。

使得插画在书籍当中的地位大不如前。因此，插画技术的革新是必然的，而随着插画技术创新发展，现代包装设计中逐渐也有

了插画行业发展的一席之地，通过对包装上的构图、色彩以及光影进行精细处理，结合计算机信息技术赋予包装设计新的生

命，提高电视品牌包装效应的同时还能够使插画行业实现蓬勃发展。对此，本文就插画在现代电视包装设计当中的艺术性表达

展开讨论，以此来为我国现代插画艺术的发展提供有价值的参考。
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前言

随着插画设计行业的不断发展，插画设计在电视包装当

中也发挥着重要的价值，电视包装设计当中一般最为精彩、

关键的部分便是融入了插画设计，在进行插画包装设计过程

中，一般会汲取当前节目和广告制作的最新趋势，通过对电

视频道进行包装使得电视包装设计能够走在艺术制作最前

端。除此之外插画设计和电视包装的有效结合，使得我国的

民族文化理念、艺术元素等等都能够通过插画的艺术设计通

过电视包装呈现出来，对体现我国传统文化底蕴以及艺术素

养有着至关重要的推动作用。

一、现阶段插画在现代包装设计中的发展现状

现阶段插画在现代包装设计当中的应用还是较为广泛

的，尤其是像日韩等地，普遍热衷于在包装设计过程中加入

插画元素来呈现不同的艺术效果，整个插画行业的运行市场

也有着较为成熟的产业链。然而就当前我国插画在包装设计

上的发展情势看来，对于插画在包装设计上的应用还存在一

定的局限性，不论是插画的应用范围还是应用效果都有待提

升，这是由于我国传统文化和商业之间的具体转换应用速度

较慢，插画艺术在商业领域涉足不深，而插画市场也没有形

成完整的运作体系，使得大众对于插画艺术这种形式的认可

度和认知能力普遍不高。另外人才的匮乏也是当前我国插画

自商业应用上存在的问题，而这一现实问题使得插画我在我

国商业领域发展地位还有待提高，在这一过程中，国人对插

画的具体认知能力也极为重要，从某种意义上来讲，插画也

是对我国传统艺术的传扬和继承，虽然大多插画所表现的艺

术形式较为现代化，但是从深层次看对于传统文化加以传承

通过融入现代元素，何尝不是一种文化自信，不仅能够使包

装的设计理念和艺术气息扑面而来.

二、插画在现代包装设计中的艺术性表达

1.构图新颖，突出包装信息

在包装设计过程中对于包装信息的重点信息突出设计

是极为看重的，通过显眼的包装信息能够使广大观众群体在

第一时间了解到电视包装信息的重点，是现代商业化包装设

计中的重中之重[1]。在当前我国电视影视包装市场上，对于

包装信息的设计往往会通过图形、文字和色彩等来突出重点

信息，而这些抽象化、具象化的表现形式便是包装设计的重

点，在设计过程中为了能够观众带来一定的视觉冲击，往往

需要对基础的包装信息进行夸大，从而达到抓住消费者眼球

的作用。而插画在包装设计当中的艺术表达，也必然无法绕

开这一环节，通过对基础的包装信息进行设计，通过配色和

图形设计使得插画的功能应用能够得到很好的展示，与此同

时，在这一过程中插画在包装设计当中的构图便显得尤为重

要，通过对包装设计主次信息的巧妙构思来体现包装设计的

重要信息。在这一过程中，有利于建立给观众带来视觉上的

冲击，像采用新颖的构图方式能够使电视宣传的重点信息凸

显出来，通过利用插画在包装设计当中的个性化构思设计，

通过包装设计上的商业化设计，使得消费者在消费过程中能

够受到个性化包装设计的吸引，以此来为电视广告品牌形象

的形成创造绝佳条件，从而促进品牌市场的打造并且提高品

牌的知名度。

而随着插画在电视包装设计上的应用，不论是外在包

装图像（固定画面、活动画面）、颜色诸要素等，都是需要

在电视包装设计上带给观众不一样的视觉感受，大多通过插

画是以鲜明色彩或抽象设计的个性化电视包装设计形式带给

观众直观的感受，但是其中也不乏通过艺术性的设计来达到

吸引消费者眼球的品牌，以此来刺激消费者购买欲的目的，

但是不论是以何种形式呈现出来的电视包装设计，都是得益

于包装设计来实现插画艺术性的表达，从而体现电视品牌形

象。

2.丰富电视包装设计内涵，传递民族文化

在全球化竞争激烈的时代，对于民族优秀传统文化的传

承需要坚定文化自信，通过把优秀的民族文化植入商品包装

设计当中，使得我国民族文化能够走向世界，基于此，便需

要从根源着手，通过丰富插画在电视包装设计当中的内涵，

使得民族优秀文化能够在插画包装设计的形式下通过电视栏

目面向全球。因此插画在包装设计当中，需要与我国优秀的
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传统文化相融合发展，比如最具民族特色的水墨元素便是对

我国传统文化的发扬和继承，在这一过程中，可以将墨色、

古典韵味通过插画构图表现出来，使得最终的水墨包装设计

能够极具民族艺术价值和现代潮流。而这一点便体现在部分

电视包装栏目上，通过以不同的包装设计来弘扬民族文化。

以《中国诗词大会》的电视包装设计为例，其次对于水墨的

呈现方式还可以通过点、线、面的形式，通过和色彩搭配完

成插画设计，赋予插画包装设计韵味感的同时还能够体现现

代潮流简约形式，在插画设计当中使得包装设计富有强大的

艺术张力，能够打破传统水墨画的顿感，通过插画的表现形

式赋予水墨包装设计新的生命力，从而使得包装设计的艺术

性得到完美体现，而且也能够为插画赋予艺术价值，实现插

画在包装设计当中现代感与民族气息的有效融合，从而丰富

了插画内涵的同时还能够传递民族文化，更加彰显插画的艺

术性魅力，而且也能够凸显节目的特征和特点，使得观众能

够在这一过程中，增加对电视栏目的辨识度。

3.迎合观众心理，体现产品情感

对于电视产品的包装设计需要体现电视包装设计的情感

价值，而这一过程中往往都需要从观众的情感需求点出发，

通过最大限度地迎合观众的心理需求，从而在对电视节目的

包装设计中赋予它附加情感价值[2]。对于部分观众来说，驻

足观看的前提并不是考虑电视节目的颜色、构图设计等，而

是从电视包装所体现的情感价值出发，通过包装设计中所表

达的某种情感，使得观众在注意到电视包装设计的一瞬间能

够产生情感共鸣，如此一来便能够提高电视节目包装设计的

观看热点。对此在对电视包装设计过程中，需要从观众的情

感表达视角出发，通过积极正面、温暖的插画设计赋予电

视包装情感价值，并促成最终的节目价值。然而在这一过程

中，对于插画艺术并不能根据设计师的设计思路来，而是要

从大众群体的情感角度出发，通过融合电视包装形象特色创

造出更容易被消费者所接受的包装设计，从而使观众和电视

包装能够实现情感共鸣。像《感动中国人物颁奖盛典》便是

央视综合频道推出的一档栏目，在节目的开头便采用了黑金

色为模板主体配色，彰显大气和严肃，而置于最中间部分的

“感动中国”四个打大字的设计，更是让该节目一“发”即

“热”，观众大多具备高度的民族意识和民族自豪感，彰显

着强烈的文化自信，能够在一定程度上激发广大观众群体的

爱国心理，而这一栏目包装设计在弘扬我国传奇人物精神意

志的同时，加注了大量的情感色彩，满足观众家国情怀的情

感价值体现

4.创新设计，彰显时代特性

随着时代的进步变革，将包装设计同时代相衔接的插

画设计更加符合对插画艺术性的表现，设计师在运用插画进

行设计时，通过进行创新设计为电视包装赋予与时代相契合

的美感，从而通过电视节目包装设计能够传达时代的精神价

值，此外对于插画的图形设计也应极具新意，通过变形构

成、渐变构成、影像构成和矛盾空间构成等手法使包装设计

更富有独特性，从而带给观众一定的视觉效应，比如说《艺

时代》这一艺术栏目的包装设计，便着重追求前沿的艺术特

色，通过抓住“艺术”和“文化”两大主题，为观众呈现了

极具现代艺术和传统艺术为一体的艺术魅力，就色彩基调

上，以暖色调为主，加入深蓝色和少量灰白色为辅色调，体

现艺术的同时还能够极具时代艺术美的发展特色，打破原有

艺术色彩明快鲜亮的视觉设计反其道而行之，赋予插画艺术

更强的生命力[3]。

三、插画创新对电视包装设计的影响、

现阶段随着插画艺术的不断创新，在投入电视包装设计

过程中，便可以结合插画艺术来增加电视包装当中的品牌创

新和商业价值，从增加电视包装品牌效应方面来看，插画的

创新为品牌效应的打造提供了艺术支撑，通过特有的插画设

计使得该品牌能够直冲观众视野，在消费者并没有接触到电

视产品的时候，电视品牌的包装融入插画创新元素，能够使

观众通过电视信息描述和强烈的产品包装画面，增强对产品

的记忆点，于此同时为打造品牌效应打好了坚实的基础，从

而起到电视广告包装设计作用，此外是插画创新能够体现电

视包装当中的商业价值，品牌商业价值的打造，一方面是广

告包装效应，一方面则是插画创新设计的结果，通过设计迎

合观众口味的电视产品，能够使得产品价值最大化。从另一

个角度说，如果是对电视节目的包装，俺么将会通过插画创

新设计增加电视节目的“卖点”，激发观众的观看兴趣和对

电视节目的认可度，从而激发插画创新对电视包装设计的影

响。

结语

综上所述，插画在现代包装设计中的具体应用，应当从

构图上凸显包装信息、丰富包装内涵、迎合消费心理并体现

情感价值和创新设计等方面展开研究，为我国插画设计和商

业发展提供融合渠道，使得我国的传统文化艺术能够通过插

画在包装上的设计，实现民族文化走向国际。

参考文献

[1]李鹏.插画在包装设计中的艺术创新[J].科海故事博

览.科教创新.2019（7）：20.

[2]油孝敬.浅谈插画在包装设计中的应用[J].文艺生

活.文海艺苑.2019（5）：170.

[3]李志英.商业插画在包装设计中的运用[J].职业.2019

（2）：154-155.

[4]严晓明.王冰玲.商业插画在包装设计中的运用[J].现

代装饰（理论），2018（4）：100.


