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传媒艺术

当下文博类电视节目的叙事艺术分析
王云琴

河北艺术职业学院 

[摘　要]近年来，文博类电视节目的创作和播出方兴未艾，此类节目中很多立足文博资源，通过原创的节目模式、有效的叙

事方式，实现了中华优秀传统文化的创新性表达和创造性转化，进行了以文物为命题，讲好中国故事的有益尝试。基于此，本文

章对当下文博类电视节目的叙事艺术分析进行探讨，以供相关从业人员参考。
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引言：

为了弘扬和传承中国传统文化，尽快实现文化强国建设

的目标，国务院于2017年颁布了《关于实施中国优秀传统文

化传承和发展工程的意见》，要求有关部门和企业积极发掘

优秀传统文化，通过多种艺术形式进行展示，在此背景下，

电视节目迎来了发展机遇。

一、文博类节目的含义

电视艺术形式兴起的时间相对较短，在一些方面尚未能

形成成熟的理论架构。而电视艺术分为多种类型，文化类电

视节目还没有单独的分属，其为一个约定俗成的概念。学者

们指出，对于文化节目的目标确定每个人都有自己的理解，

但是大多数人都应该以文化教育为目标，利用电视作为传播

媒介，最终达到传播知识的目的。这是与娱乐大众的综艺节

目最重要的区别。文化节目要担负起培育和传承中国传统文

化的责任。以便观众通过电视节目了解和喜爱传统文化，从

而提高他们的文化修养。

二、文博类电视节目的价值

（一）传承传统文化

传承文化是弘扬民族精神的基础。文化遗产是通过电视

上的媒体讲述的，通过远离大众视线的文化遗产，继续崇拜

中国传统文化，是“文博”式电视节目的核心。媒体评论

说，近年来文明电视产品的快速增长增加了对文化财产的需

求，以电视、网络和话题的形式更新了“存在”。《文明守

望》是山西首个大型文化博览，其宗旨是“展示中国文明传

承的实物，吸引具有优质内容、完整语言和微妙情感的观

众，从历史故事中汲取营养，找到传统文化再创作的灵感。

（二）丰富节目文化内涵

对电视媒体而言，优秀的传统文化是电视节目制作的重

要基础，也是取之不尽、用之不竭的灵感源泉。在节目内容

方面，合理地利用优秀传统文化，有利于丰富电视节目的内

容和内涵，提高电视节目的文化价值，完善电视节目的机制

和类型，助推电视节目的转型升级，使电视媒体在媒体领域

更有竞争力。在节目形式方面，电视媒体利用诸多传统文化

元素，如古诗词、古曲、曲艺、书法、歇后语等，可以为节

目制作提供更多的灵感，让电视节目具备更高的审美水平。

（三）文化软实力的国际传播

提升文化软实力需要传统文化走出国门，走向世界。提

升文化软实力，需要向全世界展示中国文化的独特魅力，继

承和发展具有时代价值的优秀传统文化。文化类型的电视节

目《朗读者》在法国、瑞士等地播出，其内容和形式引起了

外国媒体的关注，根据法国电视台赫夫·休伯特的评价，

《朗读者》是一个令人兴奋的文化节目。文化类电视节目在

不断创新的过程中展现了文化魅力，通过文化成果创新、文

化软实力展示，加速了中国传统文化的国际传播。

三、当下文博类电视节目的叙事艺术分析

（一）节目需要具备较强的叙事线索

多数的节目组依然坚定地选择把故事作为节目核心载

体，将文物蕴含的知识和文化内容融贯在有血有肉有情感

的故事之中，如“每期讲述三件国宝的前世传奇和今生故

事”，通过《国家宝藏》的节目模式，我们可以直观地感受

到一种极强的叙事性；《博物馆奇妙夜》通过情节性强的悬

疑模式将历史文博故事分解成一个个“谜案”，予以戏剧化

的包装，增强了节目的可看性；在《上新了·故宫》中，讲

述者则来到故宫各处（包括未开放区域），面对故宫中的各

色文物，身临其境地将与之相关的传奇故事娓娓道来。相比

知识性的说教，观众永远是爱听故事的，这是文博类电视节

目打破对普通观众的壁垒，吸引观众走进文物世界、走进博

物馆的重要手段。正如罗伯特·麦基所言，“故事艺术是世

界上主导的文化力量”。

（二）音乐叙事结合舞蹈叙事

“音乐叙事可以通过建构一个存在于作曲家、听众和研

究者想象之中的意象，开辟出一个公共话语空间。”《唐宫

夜宴》节目仅有5分多钟的节目却曲风多变，以灵动俏皮—婉

转欢快—庄重紧张—华丽昂扬四种风格推动节目情节发展。

首段配乐中，节目添加了豫剧伴奏中常用的梆子、小锣等乐

器，音色清脆，节奏欢快俏皮。古琴与现代乐器的融合衬托

出唐代少女轻盈的舞步，暗示陶俑少女在盛唐复活后欣喜快

活的情绪。音响媒介以潺潺泉水声点缀，琵琶四起，幽回婉

转的配乐暗示着陶俑少女们的恬静与岁月美好。在节目进行

到4分23秒处，金鼓齐鸣号角声起，少女身上的女儿姿态一

扫不见，转而神色肃穆，列队整齐。音响节奏缓急交接间场

景转换，节拍、配器不断变化，曲风开始华丽、昂扬，暗示

着歌舞升平下的大唐盛世，观众的情绪也随曲速渐快不断渐

涨，达到高潮。5分钟的节目里无旁白、无解说，音乐与音响

媒介在共同文化意义空间中诉说一场关于“文物”的故事。

（三）保护传承讲述情怀
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新闻报道最重要的是情感表现。研究精神文化遗产，激

活“储水”文化遗产，将冷文化遗产带入活生生的历史。

《文明守望》是文博发现节目，其中既高度重视实况效果的

布局，又高度重视历史行为论证的文化主题选择，并用正确

的语言记录实际事件。《文明守望》第一季主题是“请城砖

回家，为长城疗伤”。通过现场示范的选择、参观者的选

择、微信公众号投票、场外文物专家的结合，“山西十大最

美长城卫士”被选为实时支持广播观众，用动人的故事描绘

长城资源的价值，呼吁各界积极参与长城的保卫工作。

（四）从传统文化中寻找创新灵感

电视媒体在进行节目创新时，可以从传统文化中搜寻与

节目主题相符的文化元素进行创新，从而增强电视节目的原

创性，增强电视节目在市场中的竞争力。我国文化历史长达

五千年，在浩瀚的历史中形成了厚重的文化积淀，其文化类

型和文化形态都非常多，如传统文化中的书法、印章、戏

曲、木器、竹器、国画、壁画、汉字、服饰、美食等。目

前，已经有电视媒体利用这些文化元素进行节目创新，并且

在市场中取得了良好的反馈。例如，利用汉字文化进行创新

的节目《汉字英雄》，利用戏曲文化进行创新的节目《梨园

春》《国色天香》，利用武术进行创新的节目《武林风》，

利用成语进行创新的节目《中国成语大会》，这些节目都准

确抓住了传统文化中的可利用元素，并深挖节目内容和内

涵，进而创作出了精彩紧张、赏心悦目的电视节目，也向广

大观众展现了中国传统文化的魅力。

（五）传统文化具象化表现

传统文化的内容通过电视节目来表达，最重要的是它的

具体表达。时事、汉字、成语等内容要有深刻的限度和虚幻

的美感，才能引起观众的注意。优秀的中国传统文化具有浓

厚的魅力，被称为“高文化语境”、话语简洁、信息量大、

艺术视野深厚。在文化传播中，“高文化语境”不容易理

解，需借助强大的背景信息和丰富的超文本表现形式进行展

现。文化类节目已经在具象化传播上迈出了重要一步，通过

画面、音乐等具体的形式来挖掘中国的文化基因，探寻中国

故事。这种故事化深入浅出的解读和表现使具象化更为深

入。例如，《经典咏流传》作为“中国故事”为交流的桥

梁，以流行的音乐形式连接着各个年龄段的观众，舞台布景

和现场语言浅显有趣地诠释了传统经典的细节和内容。《中

国诗词大会》在古典诗歌的具体表达上更具独创性。节目嘉

宾用肤浅的分析完成了诗歌的渲染，蒙曼、郦波、康震等专

业教师的讲解，起到了画龙点睛的作用，让我感受到了时事

的现实性。

（六）设置“意图定点”

根据皮尔斯的无限衍义理论，符号意义潜力上无限开

放，对文化符号的解释更是有无限种可能。“符号发出者尽

管无法控制所有人的解释，却可以设法让大部分接收者的解

释落在这一点上”。这个“发出者意图中期盼解释的理想暂

止点”被称为“意图定点”。当前，包括《中国诗词大会》

《齐鲁文化大会》在内的大多数文化类节目都设置了解读嘉

宾。解读嘉宾通过对节目素材的来源出处、深层内涵以及文

化意义进行解读，将与素材相关的历史故事乃至对现代生活

的影响明确地表述出来，帮助观众理解其中的意义。可以

说，解读嘉宾就是节目设置的实现“意图定点”的环节，通

过嘉宾的解读让观众成功解码节目想要传达的意义，看懂传

统文化与当代价值、时代精神的内在联系，理解传统文化的

传承与发展。

（七）合理融入娱乐元素

究其根本，文化节目的本质就是向观众传播文化，但为了

避免说教式的编排形式和“曲高和寡”的节目调性，适当加入

娱乐元素进行调和，使观众能够在轻松愉悦的观感中潜移默化

接受文化的熏陶，这是近几年文化节目的编创共性。比如《妙

墨中国心》是一档书法美育类节目，为了让高居神坛的传统书

法，更平易近人地走近普通观众，节目组通过别具特色的“交

互化”设计，让节目的镜头语言趣味化，尽可能地平衡了专

业性与“烟火气”。节目通过“妙墨赏习屋”让街头百姓沉浸

式互动体验书法的奥妙宇趣味，如“行书篇”大家一起盖章投

票、“隶书篇”邀请人们进行传拓体验、“楷书篇”所有人都

挥笔探索“永”字八法的书写等设计，吸引了包括街边遛弯的

老年人、对书法感兴趣的年轻人等众多群体的积极参与，成功

解锁了书法当下连接、沟通的密码。

结束语：

总而言之，在如今的新媒体时代，文化类电视节目的创

作和传播都面临巨大挑战，但是全新的传播途径、先进的呈

现技术也给予传统电视节目前所未有的发展机遇。电视行业

的发展是一个长期而动态的过程，媒体工作者要树立内容生

产的创新思维，形成全方位矩阵传播模式，借助新时代的技

术优势更好地挖掘和呈现优秀传统文化，打造出更多底蕴浓

厚、灵动精美的电视作品，以推动电视节目与传统文化的良

性结合，进而更好地打造电视品牌形象、打造中国好节目。
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