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井冈山红色文化传播的局限与契机
宫庭姣

江西干部学院

[摘　要]井冈山精神是中国共产党人革命精神的源头，是党和人民极其宝贵的精神财富。传承井冈山精神是中国共产党人的

神圣使命。多年来社会各界主要借助了红色旅游、电影、书籍、电视、主题活动等多种途径来传播和继承井冈山红色文化，达到

了一定的效果，但这些传统途径也存在一定的局限性。网络媒介给井冈山红色文化的传播带来了新契机，在很大程度上突破传统

途径下井冈山红色文化传播所存在的局限性，网络传播是井冈山红色文化传播必须加以重视的新渠道。
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一、传统传播途径下的局限性

“新”与“日”、“现代”与“传统”都是相对的概念

“新媒体”也是相对的。电视媒介出现之前，广播相对于报

纸是“新媒体”但电视出现后广播又成了“旧媒体”。虽然

研究者普遍将网络定义为一种新型媒介，但网络的“新”也

是相对而言的。比如有人指出手机相对于网络而言更应该是

一种“新媒体”。这种观点正确与否尚且不论，纵使网络与

手机的新旧区别不甚明显，但随着社会的不断进步和发展，

肯定会出现新的媒介形式到那时网络恐怕将不得不让出“新

媒体”的称号。本文所指的“传统途径”是相对于网络而言

的，是指在网络媒介之前的传播渠道比如书籍、报纸、广

播、电视等等。传统途径下井冈山精神的传播虽然取得了一

定的成绩，但也存在一定的局限性。

（一）学校传播的不足

青少年时期是一个人的思想和价值观成形的重要时期，

青少年是未来社会和国家的中坚力量。因此传播和继承井冈

山精神，青少年应该是重点传播对象。学校是青少年聚集的

地方，所以在初、高中乃至大学传播井冈山红色文化，弘扬

井冈山精神意义格外重大。然而现实的清况是，由于课程容

量有限，中学课本很少涉及井冈山红色文化，仅历史课本上

有为数不多的相关内容。例如，在人教版的中学历史课本

中，仅初中二年级上册有“星星之火可以燎原”一节，而高

中则只是在《中国近代现代史》下册有“工农武装割据的形

成”一节，介绍井冈山革命斗争所占篇幅都很少。大学则几

乎没有相关课程，也很少有相关的社团组织。总体看来，学

校对于井冈山红色文化的宣传和教育严重不足。虽然有个别

学校由于自身特殊原因设立了相关机构——比如井冈山大学

就设立了“井冈山精神研究中心”。但该中心只是进行专业

研究，并不向在校学生乃至全社会传播。另外学校在传播井

冈山红色文化，尤其是在讲述诸如井冈山精神之类的抽象

性、理论性较强的内容时，普遍犯有照本宣科、灌输式教育

的错误，使学生本来不高的兴趣再次大减，极大地影响了传

播效果。要传播距当今青年学生比较遥远的井冈山红色文

化，首要的问题是要激发学生了解和认识这一文化的兴趣，

否则的话，也正如现实中我们所看到的，井冈山红色文化在

学校只是考试内容的一部分而已。

（二）影视传播的单向易逝

电视、电影的出现及普及加速了“文字时代”向“影像时

代”的转变。在影像时代形象、生动、有着光影变化的影像，

总是比抽象、静止、呆板的文字更能吸引大众。在这样的文化

环境下，许多文化开始寻求通过影像这一更能吸引受众眼球的

符号媒介来进行传播。以井冈山革命斗争为题材的影视剧既满

足了受众的娱乐需求，又在轻松之余让受众了解了井冈山红色

文化。但电影、电视转瞬即逝、难以保存、无法反复的特性，

又使其文化传播效果大打折扣。文化传播是一个积累的过程，

其效果的产生具有渐进性，因为受众接受一种文化需要一个过

程。因此，文化传播要获得良好效果，就要有一定的持续性。

电影、电视的易逝性，决定了井冈山革命斗争题材的影视剧在

很大程度上只是一次文化快餐，受众来不及去品，没有足够的

时间在心里进行沉淀，最终收获的只是关于井冈山革命斗争的

零星印象。另外电视、电影是典型的单向传播媒体，传播模式

是“一对多”播出，往往在固定时间收看，地点一般在家中和

影院，受众无法进行时间和空间上的选择，这种时空限制将对

受传者造成诸多不便。没有有效的反馈，受众之间、受众与传

者之间难以形成广泛的互动和交流，导致后续传播不足。传播

活动往往止于影视剧结束之时，传播链太短，极大地影响了文

化传播的延展性。

（三）旅游传播的成本限制

红色旅游是新兴产业。红色旅游主要是指以中国共产党

领导人民在革命和战争时期建立丰功伟绩所形成的纪念地、

标志物为载体，以其所承载的革命历史、革命事迹和革命精

神为内涵，组织接待旅游者开展缅怀学习、参观游览的主题

性旅游活动；它既是传统的革命教育观念和现代的旅游产业

观念相交融的结果，也是革命精神与现代旅游经济的结晶，

更是是物质文明和精神文明的集中体现。

二、井冈山红色文化传播的新契机

互联网是新媒体时代的发展基础，具有多种传播形式。

较之于传统媒介，网络媒体是一种创新的传播手段，以其多

样性的传播形式、高度的信息共享性和群众参与性这些特有

的优势迅速占据了有利地位。对于井冈山精神和其他文明来
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讲，互联网的兴起与发展为其提供了新载体、新机遇。我们

所依赖的传统媒介，例如报纸、广播、电视等这些只能机械

地将信息进行传播。信息的接收者只能被动接收文字或者音

频。而互联网的普及使得网络媒体迅速扩展。智能手机的开

发更是极大程度创新了信息传播渠道，使人们一部手机就可

以尽知天下事。这种让人耳目一新的传播方式，给人们带来

了全新的体验，更加有利于井冈山精神的弘扬。

（一）时空限制的消除

由于网络的瞬时到达、无限互联等技术特性，时间和空

间的限制在网络世界已不复存在。只要受众点击和浏览相关

内容，网络上的传播活动可以在任意时间点开始。微软亚洲

研究院院长张亚勤说，“今天的互联网是用异步的方式连通

了同步的世界。”不同于广播、电视等传统大众媒体的同步

性。网络是异步性的，媒介内容上传到网络空间之后，受众

可以在任何自己方便的时间进行了解。例如井冈山红色旅游

网中的电视剧《井冈山》，就可供网络受众任意浏览。这与

在固定的时间坐在电视机前收看形成鲜明对比。在空间上相

隔遥远的地方，可以凭借网络在瞬时间实现连接。与井冈山

红色旅游的高成本不同，通过网络，人们在家轻点鼠标就能

了解井冈山红色文化的有关内容。

（二）受众由被动变主动

网络的出现，解构了在传统大众媒体环境下形成的自上

而下、以少对多的金字塔型的权力传播系统。网络具有明显

的反中心和反权威性，在网络传播中传者的绝对中心地位被

消除，传播者与受传者的明晰界限被打破，而趋向于一种平

行传播模式。受众不再是被动的受传者，而是主动的“拉取

者”。网络受众不再只是被动地接受传播内容，而是可以根

据自己的兴趣主动地选择井冈山红色文化的有关内容进行了

解。例如在井冈山“旅游在线”网中就有革命故事、革命

歌曲等多项内容供网民选择。不同于传统大众传播，网络传

播的传受关系不再明确，人人都可以是传播者同时也可以是

受传者。正如麦克卢汉所说数字媒体的“主体”在不断发生

“位移”，而这种“偏移”没有明确的中心指向性。人们在

通过网络接触和了解井冈山红色文化时，也可以凭借网络来

传播自己所了解到的相关内容。例如，有些人可能掌握了网

上没有涉及到的革命故事、革命歌曲等等，那么就可以借助

网络让更多的人了解，从而也充实了井冈山红色文化的内

容。网络所带来的受众地位的变化，以及传播模式的变革，

其最大意义在于促进了网络互动性的增强。互动是网络空间

的标志性特征，网络能够形成受众与受众、受众与传者、传

者与传者的全方位互动。网民可以通过论坛、博客、群等网

络媒介形式与井冈山红色文化的传播者和受众进行广泛的交

流和互动，推动井冈山红色文化的多极传播，增强传播的后

续效果和规模效应。

（三）传播手段多样化

网络综合了所有的媒介形式，包括文字、图片、影像、

音频等等，而且它还将书籍、报纸、广播、电视等传统媒体

都囊括在内，对传统媒体的各种特征进行了融合和延伸，是

“多媒体”媒介。这使网络能够通过多种媒介形式形象而生

动地展现井冈山红色文化，从而提高人们接触和了解的兴

趣。例如在“红土魂—江西英烈网”中，就采用了文字、图

片、音频、视频、直播、等多种手段展示红色文化。再如，

充分利用互联网积极传播红色资源，开设“红色资源”网站

开发设计既有时代特点又有感染力、吸引力的“红色资源”

软件，构建“红色资源”网络文化。发挥创新思维并考虑受

众接受特征，尽力制作出相应数量且贴近实际、贴近生活、

贴近群众的红色文化产品，从而做到有效传播。如弘扬伟大

的井冈山的电视剧《井冈山》、中国人民解放军音像出版社

出版的八集电视系列片《井冈山革命斗争史》，以及江西电

视台举办的《中国红歌会》皆有很大的影响，都对井冈山精

神的传播起到了很好的促进作用。

（四）信息容量的无限性

网络是数字化的世界，一切事物到了计算机网络中都被

数字化转化为由“0”和“1”比特字节构成的二进制代码。比

特是“信息的”，与物质世界的基本要素原子不同，比特没有

体积和重量，计算机的这种技术特性使网络信息容量具有无限

性。报纸、广播、电视等传统大众媒体由于版面和时间的限

制，导致其所传播的井冈山红色文化内容只能是冰山一角。网

络的巨大信息容量，使其能够充分展示井冈山红色文化的内

容，促进井冈山红色文化的整体性。另外根据加拿大学者英尼

斯的定义，网络既是空间型媒介也是时间型媒介网络通过广泛

存储使信息具有永久性。对于网络上的井冈山红色文化内容受

众可以反复浏览这有利于文化传播效果的积累。
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