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红色文化分众传播探析
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[摘　要]在当今时代背景下，信息传播环境越来越复杂，导致红色文化难以得到高效传播，在传播过程中会受到多种因素的

影响，严重影响红色文化的传播效果。为进一步提升红色文化传播实效，在开展文化传播工作的过程中，相关人员应当注重与时

俱进，对受众的实际需求进行全面分析，采取分众传播方式，进一步提升红色文化传播的针对性，实现红色文化传播工作的规范

有序开展，确保红色文化的实际教育价值可以得到充分发挥。因此，下文将优先对红色文化有效传播的重要意义进行阐述，然后

针对红色文化传播困境对红色文化分众传播进行深入探析，从而为后续相关工作的有效开展创造有利条件。

[关键词]红色文化；分众传播；重要意义；深入探析；实际价值

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6261.2020.03.1290

红色文化是革命战争年代中国共产党领导中国人民在艰

苦奋斗中共同创造的先进文化内容，其实际价值在政治、经

济以及文化领域都有着重要体现，所以实现对红色文化的有

效传播与普及在当下有着重要的现实意义。当时当今时代的

文化环境相对复杂，本土大众文化、西方文化以及各种腐朽

文化都会对红色文化的传播、发展产生影响，并且虽然应用

信息技术可以提升文化的传播效率，但是在互联网环境当

中，红色文化内容更容易被其他文化内容所混淆。因此，选

择合理的文化传播方式是当下全面提升文化传播效率的重要

手段，相关人员也应当对红色文化传播方式的合理选择进行

深入探究。

一、分众传播的相关概述

（一）分众传播的概念

人类的传播行为是具有多样性的，且处于一个由低级向

高级融合、渗透、发挥在那的过程，该过程是随着社会以及

传播媒介发展所共同发展的，其中分众传播即是发展成果之

一。分众传播最早由美国学者丹尼斯·麦奎尔基于传播趋势

提出，在对分众传播概念进行理解时，相关工作可以从以下

角度切入：受到社会分工细化与分层的影响，传播主体有了

非常明显的分工，不同传播主体的信息传播也从一点发展到

了多点，从而实现分钟传播[1]。而在传播媒介方面，不同媒

介所承载的内容有着非常明显的差异，例如广播、报纸所传

播的新闻内容与手机app所传播的信息内容就会存在差异。除

此之外，在传播主体以及传播媒介的影响下，信息受众的实

际需求也会发生一定程度的改变，从而导致信息受众的分众

意识得到了进一步增强。由此可见，分众传播形式的真正价

值在于进一步提升信息传播效果，推动媒介发展以及满足信

息受众的差异化需求。因此，为进一步提升信息传播实效，

加强对分众传播模式的有效应用具有重要的现实意义。

（二）分众传播的特征

分众传播的特征主要包括三点。即：个体性、分化性以

及社会性。个体性特征主要体现在分众传播的有效加持下，

受众可以更容易获得精准化、定制化、个性化的信息内容，

获取包容差异、尊重个性的信息内容也变得简单，确保受众

的实际信息需求可以得到充分满足。分化性主要受到当下信

息传播大环境的影响，在时代不断发展的过程中，信息传播

领域也产生了明显的变化，面向大众的传播方式也不断细

化、分化内容以及受众。该种分化趋势可以全面提升信息传

播的效果，所以在未来分众传播的分化性特征将变得更加明

显。而社会性，又可以被称为分众传播的目的性，具体表示

传播这个过程是带有交流信息目的的。只有对受众进行精准

区分，选择单一直线化的传播形式，才能全面提升信息传播

效果，进而达成信息传播的目的[2]。可见社会性，即目的性

也是分众传播的重要特征之一。

在对分众传播的概念以及特征进行深入了解之后，可以

发现分众传播与当今时代背景下的红色文化传播工作有着良

好的适配性。因此，在对红色文化进行传播的过程中，相关

人员应当注重分众传播的有效应用。

二、红色文化分众传播的重要意义

首先，分众传播可以更充分地满足信息受众的多元信息

需求。毕竟信息受众对于红色文化的需求是存在差异的，例

如部分受众希望通过了解红色文化树立崇高理想，部分受众

则是希望基于红色文化对那个年代的人或事进行探索研究，

亦或者受众只是想通过阅读红色文化内容来丰富自身精神世

界，发挥相关红色文化作品寓教于乐的作用。为确保受众的

不同需求都可以得到充分满足，在对红色文化进行传播时需

要应用分众传播，通过多点到多点的信息传递，实现对受

众需求的精准区分，进而有针对性地对相应需求进行满足。

其次，应用分众传播对红色文化进行传播可以进一步提升红

色文化传播的实效性，因为该种传播方式不仅可以节省红色

文化的传递时间，提升传播效率，还可以在信息技术以及互

联网的有效加持下，进一步提升信息传播效率以及传播精准

度，使得相关红色文化内容可以在受众的圈子中得到高频交

流，进一步提升红色文化的传播成效。最后，红色文化分众

传播还可以有效解决红色文化资源。基于分众传播模式开展

工作则不需要同质信息内容重复发布，同类信息基站重复建

设，通过对相关信息内容进行高质高效地传播与管理，即可

以充分发挥红色文化的实际价值。另外，冗杂繁复的文化传
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播不仅不会起到积极作用，还会导致文化传播受阻，造成受

众感觉泛化，对红色文化本身产生质疑。因此，有效节约红

色文化资源具有重要的现实意义，相关人员也应当加强对红

色文化分众传播的重视，促进红色文化传播实效的进一步提

升。

三、红色文化分众传播的具体途径

（一）全面加强对红色文化受众的了解

明确红色文化受众的差异性是实现红色文化分众传播的

基础，对于提升传播质量、实效以及精准性都有着重要的现

实意义。因此，相关人员应当全面加强对红色文化受众的了

解，确保分众传播拥有良好的针对性。但是实际工作开展过

程中，相关工作人员也应当对以下两项内容保持高度重视，

首先不应当将红色文化受众区分得过于细致，该种情况将导

致红色文化内容的受众过窄，影响红色文化分众传播效果。

其次，有关人员应当注重红色文化内容的更新，因为当今

时代处于飞速发展的状态，所以受众的实际需求也会快速变

化，所以做好信息内容更新工作至关重要。在完成红色文化

受众分类以后，在进行分众传播时，相关人员应当对“以人

为本”理念进行贯彻落实，精准把控手中的需求以及品味，

采取针对性内容向受众投放，保证红色文化受众可以拥有良

好的信息接收体验[3]。例如针对追求崇高型红色文化受众，

相关人员可以为其投送具有大红色文化理论知识内容的文化

信息，促进相应受众人文情怀以及文化理性的进一步发展。

为满足探索型受众的实际需求时，相关人员可以对红色文化

内容进行细化处理，分层次地投送给受众，使得受众可以逐

渐深入地对文化内容进行剖析，充分满足其求知欲以及好奇

心。而对于中小学生等红色文化受众，在进行红色文化分众

传播时，相关人员应当尽可能提升红色文化内容的趣味性，

使用漫画、短视频等形式对红色文化内容进行传播，充分发

挥该文化寓教于乐的实际价值。将上述措施进行有效落实就

可以真正实现对红色文化的分众全面，全面加强受众对于红

色文化的认知与理解，实现对红色文化正能量的有效传递，

充分发挥红色文化传播实效。

（二）积极拓宽红色文化分众传播渠道

信息时代大背景下，信息内容的传播渠道变得越来越丰

富，不仅包含传统报纸、电视、广播等信息传播渠道，需互

联网相关的各大APP更是成为了信息传播的主体。虽然深入信

息时代，但是传统信息传播途径依旧拥有非常明显的优势，

所以在促进红色文化分众传播的过程中，相关人员应当注重

对红色文化的传播途径进行合理选择，确保红色文化可以拥

有良好的传播实效。相较于传统信息传播方式来说，以互联

网APP为主的渠道更加便捷高效，可以实现对红色文化进行灵

活多样地传播，该种方式也更加符合当今时代受众接收文化

信息内容的习惯，所以该种传播方式拥有者非常高效的普及

速度。但是随着时代的不断发展网络环境的复杂程度也有了

非常明显的提升，从而导致红色文化传播过程中会充斥着大

量虚假信息，严重影响传播实效。而传统以广播、报纸、电

视为主要渠道的传播形式，其优势在于严肃性、权威性强，

并且相关红色文化内容的制作质量高，可以全面满足受众对

于红色文化的实际需求。另外，以传统渠道对红色文化进行

传播，可以进一步发挥相关文化内容的感召宣传力，从而使

得红色文化的实际价值可以得到充分发挥。但是传统红色文

化传播方式的弊端也非常明显，即时效性弱、传播成本高、

传播形式灵活度不足。由此可见，无论是新型传播渠道还是

传统传播渠道的优缺点都非常明显，所以在进行红色文化分

众传播时，可以结合受众以及内容选择传播渠道，例如针对

老人或者严肃的红色文化，可以选择传统传播渠道，而受众

是年轻人，或者内容需要满足时效需求则可以选择新型传播

渠道，通过对红色文化分众传播渠道的有效拓宽与合理选

择，可以实现对红色文化的多样呈现。

（三）注重为红色文化受众提供良好的信息服务体验

在受众红色文化需求不断丰富以后，为进一步提升红色

文化传播实效，相关人员不仅应当提升文化传播质量，还需

要保证红色文化受众可以获得良好的信息服务体验。因此，

在开展红色文化分众传播工作时，相关人员应当注重文化服

务反馈渠道的搭建，通过将该项工作与互联网进行有机结

合，可以帮助有关部门更深度的了解红色文化受众的实际需

求，从而使得红色文化传播更具针对性。除此之外，在对反

馈渠道进行构建的过程中，相关人员还应当注重双方互动水

平的提升，通过创新互动方式，使得红色文化分钟传播可以

获得更好的传播效果，发挥红色文化的实际价值。

结束语：综上所述，红色文化分众传播是保证文化传播

质量、效率以及充分发挥红色文化实际价值的最有效方式，

所以相关人员应当加强对红色文化分众传播的重视，结合受

众的实际需求，合理规划红色文化传播途径，确保相应受众

的红色文化需求可以得到充分满足。
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