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1 流行媒体音乐的定义及特性

1.1流行媒体音乐的定义

音乐流媒体是指通过流媒体在互联网上播放的多媒体音乐格式。指使用视频流

服务器将网络上的程序作为数据包发送的公司。流媒体的出现使人们的工作和生活

更加轻松。其次流媒体还广泛应用于视频点播、网络广播、网络视频等领域。

1.2流行媒体音乐的大众性

在内容上，作为流行音乐文化的流行音乐具有植根于大众日常生活的文化属

性。这些文化属性来自城市群体，并不强加于普通公众。它仅代表了群众的文化表

达，反映了社会群体的意识形态和审美情趣。流行音乐目前以当代青年为主要消费

对象，音乐内容较迎合青年的思想特征。

2 流行媒体音乐的传播特征

2.1传播形式的变革对流行媒体音乐产生的传播效应

音乐创作伴随着交流形式的存在。音乐的传播主要基于媒体。不同的通信渠道

对音乐的通信效果也不同。

尽管传统媒体具有特殊的含义，但传播形式的变化对于流行的媒体音乐具有其

独特而重要的特征：传播和接收的速度之快，信息的发送范围之广‘传播途径方式

之多样性等等。其实流行音乐就是传播的一个分支，传播音乐作为新媒体发展新阶

段的重要产品已成为观众关注的焦点。

2.2移动互联网对音乐产生的传播效应

互联网是当今音乐媒体中最便捷，最有效的通讯方式，也是大众传播中最流行

的媒体。互联网的兴起刺激了音乐网络的普及，它的诞生为音乐网络的普及提供了

新的活力。互联网和多媒体技术的迅速发展和广泛使用，使音乐文化成为一种新的

形式，专注于在网络上传播信息。随着移动网络的迅速普及，我们可以随时随地欣

赏来自不同时代和国家的音乐和表演。从音乐接收器的角度来看，从过去观看电影

和电视到现在使用ipad平板，移动媒体屏幕和4、5G智能手机，观众逐渐摆脱了时

间和空间的限制。互联网上广泛的音乐信息可以满足不同年龄段的音乐需求。

3 流行媒体音乐的传播模式以及发展趋势

3.1传统媒体的传播模式

音乐自然传递的三种形式是创作者，歌手和表演者的结合。这是音乐交流的

原始形式。传统媒体的大众传播方式是定期向公众传播信息或通过某些机械设备提

供教育性娱乐平台。传统媒体主要包括例如报纸、户外广告传单、通讯广播、电视

媒体等。例如通过广播去播放音乐，或者是CD唱片、留声机唱片进行音乐传播，即

“制作乐谱，录音表演，唱片和听众”。

3.2如今媒体的传播模式

在线音乐发行消除了音乐发行人与音乐受众之间的障碍，并承认早期的音乐发

行媒体解除了对观众与发行人之间信息共享的限制。这是对数字时代人类音乐交流

的自然形式的巧妙回归。作为音乐网络通信发展的新局面和新阶段，基于自身媒体

的音乐通信仍以网络通信为基础。

3.3流行媒体音乐的发展趋势

我国流行媒体音乐发展趋势
陈泽宇

（中国传媒大学音乐与录音学院　北京　100024）
[摘　要]信息科技的发展引领着人类的进步，数字化时代为人们带来了全新的生活模式，信息知识和科学技术已逐渐取代基于物质能量的生产力。人类思想的进步和科

学技术的发展对媒体的发展与变革产生了深远的影响。信息化时代，流媒体不断更新换代，流行媒体音乐的出现开启了信息传播的一扇新的大门，音乐的传播紧随科技的脚

步。通过对流行媒体和流行媒体音乐的成功案例的分析，从传播方式的转变，移动网络的影响和音乐传播媒介的角度研究流行媒体音乐的传播特征。同时，它列出了流行音

乐发行中的问题，提出了可能的对策，并展望了流行音乐的发展趋势。
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随着当代大众媒体技术的不断创新和发展，互联网的诞生为音乐传播开辟了新

的领域和地位，创造了技术条件，由此在线音乐传播的时代开始了。

互联网上音乐信息的运动称为音乐网络的传输运动。网络上有许多流音乐来源

于此。音乐在互联网上的分发方式与活页乐谱、唱片、广播或电视完全不同。它结

合了各种传统媒体的优势，并收集了由先前媒体传输的各种表达方法的信息，例如

符号、文本、声音、图像等方式。数字和交互式通信模式不再固定音乐信息的发送

和接收，并且不再是点对面树形传输，而是点对点对面连接网络。另一方面，音乐

网络的普及提供了更广泛的覆盖范围和更方便的信息收集。

4 移动互联网时代流行媒体音乐存在的问题及应对措施

4.1移动互联网时代流行媒体音乐存在的问题

首先，流行音乐的经典越来越少。这一点主要是指中国流行音乐的内容趋向同

质化，没有创新意识。其次，流行音乐导致盲目造星运动。跟过去的审美不同，如

今人们对于这些奇形怪状的歌曲却十分的感兴趣，从心理学的角度来看是一种畸形

的审美状态，甚至是一种审丑心理在作怪，这种类似歌曲的盛行势必会打击那些广

大流行音乐制作人的自信心，惑乱整个流行音乐产业。最后值得一提的是，年龄较

大的目标群体几乎没有掌握手机音乐的能力。现在，年轻一代喜欢沉浸在对手机完

全控制的数字音乐中。因此老年人的移动音乐市场已被忽略。特别是在4G移动支付

数据时代，我们应该更加关注老年人对流行音乐的新接受，并积极地去发展老年人

音乐市场。

4.2建议性应对措施

首先我们要大力地推广原创作品，因为原创作品是网络音乐发展的源泉。此

外，相较于电子音乐以及歌唱作品来说，器乐作品还没有纳入自媒体音乐节目的素

材中。另外要加强网民参与自媒体音乐传播的公共意识，与此同时要制定对自媒体

音乐传播者制定规范要求与标准，强化自媒体音乐平台的组织和净化功能。除此之

外音乐作品也应经过筛选与甄别才能在网络平台传播，以而促使我国自媒体音乐文

化朝着更加健康积极的方向发展。

5 结论

在互联网用户和移动音乐用户的快速持续增长表明，在线音乐市场在进行可

持续性的蓬勃发展。但是，繁荣背后依然存在许多问题。如流行音乐的经典越来越

少，流行音乐导致盲目造星运动，以及老年人对于移动网络设备接受能力不足等问

题。并且提出了当今媒体音乐市场应加强原创推广、加强网民参与自媒体音乐传播

的公共意识和增强适合老年人掌握的移动流行的多媒体音乐。以期为中国流行媒体

音乐探求一条有利于受众的、健康的发展和有效的传播之路。
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新课改所倡导的主要观念就是：所有阶段教学老师都不再只是课堂目标的单

一执行者，孩子们的主体地位逐渐转为课堂教学重点，众多孩子们对课堂内容的选

择，以及方法措施的选择都会直接决定了整个课堂教学步骤的规划。总得来说，当

下高中阶段中的音乐课堂需要跟随上大波流，积极将新课改所倡导的思想内化于自

身的音乐课堂中，在音乐课堂中存在重要的教学工作—合唱教学，校园内众多合唱

比赛的组织需要丰富孩子们的合唱基础能力，以来进一步优化校园内部的文化素养

以及优化校园内合唱比赛的品质，进而积极响应推进孩子们全面发展的目标，为孩

子们之后的成长发展铺垫下扎实的基础。

1 当前新课改下音乐课堂合唱教学现状概括

通过我对几所高中音乐课堂的走访调查来看，主要了解到以下现状，当前在高

中音乐课堂中内化新课改教学思想的学校少之又少，同时，一些内化新课改思想的

教育课堂由于其音乐老师专业能力的浅薄而直接影响了整个音乐课堂的教学质量。

解析新课改下音乐课堂的合唱教学
贾彦彪

（长治市潞城区潞华街道　山西　长治　047500）
[摘　要]近几年来，我国不同教学年龄段都开始推进新课改教学工作的展开，然而，针对音乐课程而言，新课程改革的角度下，孩子们逐渐成为课堂中的主角，并具有

自主决定课堂学习知识以及学习方法等能力。众多周知，高中学习阶段是孩子们成长发展的关键阶段，其在该阶段的学习成效将对其未来产生直接作用的影响，音乐课程作

为提升孩子们音乐鉴赏以及声乐素养的课堂，其对孩子们音乐素养的培养具有极其积极的作用，因此，当前我们需要尽快追随上新课改的教学节奏，创新音乐课堂中的教学

方法，推进孩子们知识学习以及身心健康的共同发展。
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