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在我国汽车生产领域中，要想有效打造民族汽车品牌，关键在于保证汽车质量

而汽车生产技术的利用则是重中之重。为此需要汽车制造企业加强技术研发，重视

人才培养，以下对相关内容进行分析。

一、智能装配技术的优势

相较于传统的装配工艺智能装配技术，可以利用机器人代替人工装配和操作，

有效节约人力投入，减少操作失误的情况，比如悬挂件和车身可以自动实现匹配，

进而提升车身装配精度，再如通过智能装配技术可以让装配速度进一步加快，避免

装配期间出现磕碰等问题，有效减少返修情况。此外，智能自动装配技术还具有以

下优势：

首先，可以扩大就业和促进技术创新。当前我国正处于人口老龄化阶段，制造

领域劳动力较为缺乏，通过加快科技创新，可以利用机器人或者自动化技术代替人

工操作，进行研发与汽车生产提升汽车制造水平[1]。

其次，可以解放人力劳动和改善工作环境。在汽车生产线中利用自动装配技

术，可以代替人工从事单调艰苦危险有害的工作，比如进行搬运、上下料、组装操

作，避免出现人员伤亡等情况。

最后，可以提升生产效率和改善企业形象。通过自动装配技术的有效利用，可

以让企业生产效率和汽车质量得到显著提升，增加企业营业额，提升企业的服务质

量与市场竞争力，最终树立良好的行业形象。

二、智能装配机器人的分类

首先，直角坐标型装配机器人。该类型机器人在当前汽车生产领域中较为简单

并且具有操作便捷的优势，主要是用于移动零部件和插入旋钮作业对于直角坐标型

装配机器人来说，主要是由伺服电动机和球型螺丝组成。体现出精度高，速度快的

优势。

其次，垂直多关节型装配机器人。该类型机器人具有6个自由度，可以在空间

中做出任意姿势，所以该类型机器人主要是在三维空间内进行姿势作业，可以有效

代替人工进行危险作业[2]。

最后，平面关节型装配机器人。该类型机器人在当前汽车生产线中利用最为广

泛，这种精密型装配机器人具有柔性好，精度高速度快的优势，重复位置精度可达

0.025毫米，可以用于轻工业、机械、电子等多种产品的搬运调试和装配需要。

三、智能装配技术原理

首先，技术人员进行车门铰链上件，将4门2盖铰链放进工装，之后PLC会对安

全光栅探知安全属性分析，满足安全条件之后进入下一环节操作，之后机器人会利

用铰链抓取上件台上的车身放置车门上，另一台机器人会拧紧车门，同时会扫描间

隙平顺度，建立三维模型，技术人员可以和录入的相关数据进行比对，以此通过科

学计算调整车门和车身的相对位置。之后系统会对数据进行确认，如果不满足工艺

要求，技术人员需要利用塞尺手工检测，检测结果未超出指定范围，可以放行自动

装配工艺，如果人工检测超出指定范围，需要再次进入自动装配机械。

其次，使用最佳匹配自动装配系统。在当前的汽车生产线中自动装配技术中，

可以利用机器人对车身尺寸进行测量，比如利用激光传感器对车门和车身间隙平顺

度进行检测之后，根据实际状态借助大数据实时调整车门位置，分析匹配状态是否

存在偏移或者形状偏差。如果工件或者形状存在问题需要及时处理，当处于最佳匹

配状态后，机器人会自动拧紧。

最后，智能装配的关键辅助工具。在汽车生产线中利用自动装配技术中的EC工

具可以自动拧紧，主要是将车门铰链进行紧固，以此提升汽车质量。一方面EC工具

可以根据设定的数值自动拧紧，能够保证扭矩值的精确性，并且质量数据可以存储

15年；另一方面EC工具可以保证工艺流程的一致性和产品质量稳定性。此外，通过

对装配机器人的有效利用可以利用主动柔顺性对机器人手部动作进行控制，可以起

到补偿位置误差的作用。对于智能装配机器人来说，不同的装配机器人手臂可以根

据工艺需要满足不同工装配备要求使得满足小批量多批次的生产线，要求技术人员

只需要进行简单编程和更换工装，即可实现高精度作业常用的装配机器人，包括平

面双关节型机器人和可编程通用装配操作手机器人。相较于传统的工业机器人装配

机器人，体现出柔性好精度高、工作范围小等优势，而自动化装配是一种可以代替

人工劳动的装配技术，能够有效满足传输零件连接和定位、紧固螺丝、固定螺母、

控制装配尺寸、保证零件固定质量需要。此外，激光测量也是智能装配的关键辅助

工具之一，该技术主要是对车身轮廓以及测量点信息有效分析，也就是借助内置摄

像机以及激光采集缝隙的轮廓，在短时间内利用软件对轮廓上的潜在测量点进行确

定，以此实现尺寸偏移和尺寸缝隙的不同计算[3]。

四、智能装配技术的发展趋势

在当前的汽车生产线中，利用自动装配技术可以让产品质量趋于完美，利用云

计算和大数据能够生产出多种车型混线有效节约生产成本，满足自动化装配需要。

目前德国工业4.0是世界汽车工业生产的标杆，随着我国制造2025战略的提出，需

要广大汽车研发和技术人员承载高精尖产业发展的使命，不断加强先进技术的探

索，以此生产出世界领先的高端车辆，今后需要以智能制造工厂为发展目标，引领

我国产业升级变革，最终开创我国汽车制造业的新时代。

结束语

综上所述，随着我国汽车生产数量的增加，人们开始更加关注汽车品质，今

后随着自动装配技术的有效利用，可以不断提升我国汽车生产质量，国家也需要继

续加强资金和技术投入重视人才培养，让我国汽车制造业打造智能化自动化生产模

式，以此满足国内汽车市场需要带动我国汽车产业的健康发展。
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汽车生产线上自动装配技术运用分析
赵清壹

（吉林省理工技师学院  吉林  长春  130102）
[摘　要]随着人们生活水平的不断提升，当前汽车已经成为诸多家庭必备的出行工具，市场需求不断提升的背景下，汽车生产也必须加强质量管理，在汽车生产线中利

用自动装配技术，以此节约人力投入，提升装配效率，进而为企业带来更大经济效益。本文从智能装配技术的优势入手，讨论智能装配机器人的分类，阐述智能装配技术原

理，希望对汽车生产和技术研究具有帮助作用。
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目前看来，市场营销理论主要分为二战前期的传统营销理论以及二战后期的现

代营销理论，不过两种市场营销理论在本质上都是企业为了寻求博弈均衡而出发，

主要体现在交易的产品价格、地位、分销、促销等各个方面。目前在日益激烈的市

场环境中，诸多企业普遍将市场营销理论作为指导企业开展经营活动的依据，进而

提升自身的市场竞争力，以下对相关内容进行分析。

一、市场营销理论的发展

市场营销理论始于20世纪初的英美等西方国家，这些国家先后经历了工业革

命，使得生产力迅速发展，同时也导致了局部地区的产品销售困难问题，该问题迅

速引起了企业的关注，同时也成了学术界普遍研究的话题。赫杰特齐于1912年实际

调查后开始提出市场营销学这一理论，之后逐渐成为专门的应用学科。在二战之

前，西方国家已经建立了买方市场，然而由于市场供求多样化特征不显著导致市场

竞争不激烈，如何把生产出的产品销售成为企业和理论界普遍关注的内容，随之出

现了生产观念以及销售理念。二战结束后由于军事工业开始向民用工业转移，加之

人们的收入水平普遍提升，在西方国家的市场中存在更加明显的供求多样化特点，

市场营销程度也在提升，最终形成了以消费者为中心的营销观念。而学术界也将以

满足消费者需求进行的产品销售渠道定价，作为企业整体活动的研究内容，二战之

前的传统营销理论和现代营销学的最大区别在于要求企业对生产领域流通领域的相

关问题进行深入研究，以此有效满足消费者的需求和偏好，组合出针对性更强的营

销策略[1]。

在20世纪80年代之后，由于企业广泛开展营销活动，美国销售专家科特勒提出

了产品、价格、分销、促销、公共关系、政治力量的大市场营销理念，不过其中心

依然是以消费者作为主体。此外，由于世界环境问题开始加剧，企业开始树立长远

简析市场营销理论中的博弈均衡
祝  铭

（吉林省理工技师学院  吉林  长春  130102）
[摘　要]在市场经济的大背景下，企业由于信息不对称只能通过自我意识进行营销，该方式并非生产效用最大化，而为了获取自身更大的经济效益，需要有效利用博弈

均衡理论，这种理论就是商家与消费者和社会的博弈均衡。在市场竞争日益激烈的今天，诸多企业普遍采用了低价的方式吸引消费者，以此保证市场份额，不过这种措施容

易导致价格战和恶性竞争的情况出现，同时也将导致部分企业市场投入开发增加，而产品研发投入相对减少，使得产品科技含量和附加值降低，最终不利于企业的可持续发

展，为此需要企业认真分析博弈均衡理论。本文从市场营销理论的发展入手，讨论博弈论的基本理论，阐述博弈论在营销理论中的应用，希望对有关研究具有帮助作用。
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