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心，为老年人提供日常保健和身体检查服务项目，对身怀绝症的老人提供积极的心

理辅导和情绪安慰，改善老年人的心理感受，提高生活质量。

4.2加大社区养老资源配置

与集聚式养老机构相比，中小嵌入式社区养老服务中心能更好地为老年提供高

效服务，笔者认为，将有限财政资金用于建设类项目，是一种更实惠的选择。社区

养老主要是以老人居家为主，同时也提供多样的选择社区养老服务，提供多样化的

社区养老服务，避免单一机构的养老风险，是绝大部分老年人最合适的养老选择。

引入社区居家养老服务的社会资源，在一定程度上属于新兴产业，在市场经济条件

下，可以适当配置各方资源，实现最大效益，有利于老龄化配套产业的发展。在市

场经济条件下，各方的资源可以最大限度地实现利益的最佳配置。

4.3强化社区居委会作用

由于我国是一个市场经济的国家，私人部门具有明显的逐利特征，大多数情况

下服务提供的需求只能通过价格来驱动。通过调查发现，社区居委会在社区养老服

务方面存在的主要问题有两个方面，一是社区养老机构的职责分工不清，二是参加

养老服务的人手缺乏。作为一个基层群众自治的组织，笔者认为，社区居委会有责

任、义务参与到社区养老服务的过程中。建议分派社区居委会对接居家养老服务进

行对接，统一收集养老服务的信息，同时协助居家养老服务中心安排门籍服务等工

作。
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表3  新型养老社区是否需求的影响因素分析

浅析湖南文化产品贸易现状、问题及对策
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[摘　要]全球化进程加速促进了国与国之间文化贸易的增长。文化贸易也日益成为我国国际贸易的重要组成部分。得益于近年来，文化湘军加快“走出去”，2018年，

长沙市成为首批13个国家文化出口基地之一等因素，2019年1-11月，文化产品出口保持持续增长态势。虽然，产业布局优势凸显，助推了湖南文化产品出口，但还需进一步

持续构建文化产业“一核两圈三板块”的总体空间布局，优化产品结构，加快培养文化产品出口复合型贸易人才等方面进一步推动湖南文化贸易的发展。

[关键词]文化贸易；文化产品；对策

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6261.2020.06.753

一、湖南文化产品现状

湖南属于华夏文明重要的发祥地之一，拥有享有国际声誉的传统文化产品，如

湘绣、湘茶、湘剧、醴陵红瓷、浏阳菊花石和花炮等，也出现了富有时代特色的创

意文化产品，如动漫、出版、影视、娱乐等。随着湖南文化产业的发展，文化产品

出口在贸易增长的比重越来越重要。

（一）湖南文化产品出口增长迅速：

2019年1-11月，湖南省出口文化产品325.9亿元人民币，同比增长1.3倍，占

全省出口总值11.8%，文化产品出口保持持续增长态势。1-11月，文化产品出口实

现同比快速增长，除3-5月、11月外同比增速均超过1倍；玩具、珠宝首饰及有关

物品、花画工艺品、雕塑工艺品是主要出口产品。1-11月份，湖南省出口玩具107

亿元，增长3.7倍，占32.8%；出口珠宝首饰及有关物品63.4亿元，增长78.7%，占

19.5%；出口花画工艺品29.8亿元，增长1.5倍，占9.1%；出口雕塑工艺品11.5亿

元，增长1.4倍，占3.5%。

(二）政策的相应支持

世界上任何一个文化产业发达的国家，都离不开政府的有效引导和有力支

持。早在2012年，湖南便制定了《湖南省关于鼓励和支持文化产品和服务出口的意

见》。而依托我国商务部每两年发布一次国家文化出口重点企业和重点项目目录，

2019-2020年度，湖南金霞湘绣有限公司、中南出版传媒集团股份有限公司、醴陵

裕丰烟花有限公司、湖南蓝猫动漫传媒有限公司等14家企业成为国家文化出口重点

企业，“山猫吉咪”动漫品牌对外文化贸易扩大与升级等5个项目被评为国家文化

出口重点项目，企业数量较2017-2018年度的10家企业有明显的增长。加上《湖南

省“十三五”时期文化改革发展规划纲要》提出将着力打造湖南文化发展升级版，

持续推进文化强省建设，构建“一核两圈三板块”的文化产业发展格局，这些措施

和政策大大促进文化产品出口。

（三）优异的地域位置有利于开展与“一带一路”沿线国家文化贸易

湖南地处中国内陆腹地，“一带一路”建设为湖南文化贸易的发展搭建了一个

极好的平台，使湖南成为了“一带一路”建设的核心区域。“一带一路”建设推动

湖南文化贸易的发展。在2018年，湖南文化产品出口对“一带一路”沿线国家出口

10.4亿元，增长10%，占13.8%。2018年11月，“2018‘湖湘风华•走进美洲’——

湖南文化旅游周”在古巴、墨西哥等国家举办，湘绣、黑茶、醴陵釉下五彩瓷等12

个非遗项目在美洲掀起了一股“湖南热”，为湖湘文化产品走向世界拓展了渠道，

有助于湖南企业搭建销售网络，拓展市场份额，开拓文化产业合作。

二、湖南文化产品贸易发展的问题及对策

（一）产品结构还较单一，需要调整产品结构来丰富产品出口种类和范围

根据近两年长沙海关提供的数据，湖南文化产品出口中坚力量依然是玩具、珠

宝首饰及有关物品、花画工艺品、雕塑工艺品。缺乏有关学术方面的研究性总结图

书和具有创新的影视文化产品，如在动漫、游戏领域很多文化企业的作品内容、技

术原创性不强，无竞争性，为了维持企业运营多半都是承接了一些国外的作品添色

等附加值比较低的工作。那么为了改变这一现状，我们需要做到两点：第一，政府

需要营造良好的营商环境，出台政策引导和支持产品结构的调整和布局。湖南省的

营商环境一直在好转，甚至湖南省的“一件事一次办”改革和长沙市“打造一流营

商环境”的经验都入选了《中国营商环境报告2020》，以此为基础，湖南各级政府

可以通过出台强有力的财政、税收、金融、宣传等方面的政策，帮助文化产品企业

实现技术改造，产品创新，搭建文化产品出口的渠道和平台，开拓文化产品出口的

海外市场。第二，文化产品出口企业自身也要抓紧产品和技术多元化发展和更新，

申请一批原创享有知识产权的高端文化产品品牌。湘绣是湖南传统的文化产品之

一，湖南湘绣城集团通过摸索外国人的消费需求搭建湘绣的营销体系，开创湘绣工

艺品和湘绣日用品两个体系实现了湘绣产品出口的飞速增长，也在更多国家树立了

产品品牌效应。

（二）文化产品出口人才需求巨大，需培养复合型人才

党的十九大报告指出，人才是实现民族振兴、赢得国际竞争主动的战略资源。

湖南文化产品出口复合型人才的需求也是关键之一。纵观湖南文化产品出口企业，

从业人员数量不少，但是懂产品懂经营管理的人员不多，那么懂国际贸易知识和外

语的人才就更少了。有效改进这一短板的有效途径有：第一，人才引进。有目的的

引进一批懂经营管理、懂国际贸易、懂文化产品知识、熟练掌握外语技能的专门性

人才。第二，企业培养。企业可以在实际工作中，勇于培养文化贸易人才，有目的

有计划的锻炼其工作能力，激励他们奋勇拼搏，开启多元化产品交流合作。第三，

学校培养。可以根据文化企业产品出口的需要，和学校开启“订单式”培养模式，

企业参与课程设置，专业设置，为企业培养专门性复合型人才。

参考文献

[1]龙艳.论湖南文化产业"走出去”现状与对策川.湖南社会科 学,2015,

（02）.

[2]杨连星, 孙新朋.文化产品出口增长：来自价格还是质量?[J]世界经济研究 

,2018(02).

[ 3 ] 长 沙 海 关 h t t p : / / w w w . c u s t o m s . g o v . c n / c h a n g s h a _

customs/508916/508921/2802509/index.html

作者简介：

谭俊（1981-），民商法硕士，湖南外贸职业学院讲师，研究方向：法学和国

际贸易。


