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一、引言

泱泱华夏，赫赫文明。正所谓，一方水土养一方人，一方水土也浸润着一方

文化，水土环境、人文环境的不同，对人也会产生不同，所感受到的文化特色也不

同。在此背景下，衍生出了各种具有当地特色文化的产品，从产品逐步成长为地方

品牌。以大连长兴岛地方特产的品牌形象设计为基点，分析整理出适合我国现有状

况的地方特色品牌形象设计的方法模式。归纳整理现有特产类型和地方品牌，提出

现在其品牌模式存在的问题，具体调研，制定地方特产品牌形象设计的创新性策

略，做出适应现今市场环境的一系列品牌形象设计，拉动产品的销售。

二、地方特产品牌形象设计

（一）概念

“品牌是一个名称称谓、符号或是设计，又或者是上述的总和，目的是使自身

产品或服务与自身的竞争者有所区别。”每个品牌需要拥有自己的特色，使之区别

于其他现存产品，而品牌形象设计是决定这一特色的首要主导因素一。一般包括基

础设计和应用设计；因为人们目标对品牌的偏好大部分是从视觉中获得的，确定在

消费者心中地位的有效途径，加深第一印象，吸引并引导消费者发生购买行为。

（二）意义

1、将地方特产品牌变为一种地方文化符号。地方文化植入：顺应政府提出振

兴乡村、文化振兴乡村的政策，从传统思维上拓宽特产的销售渠道与销售模式。研

究出将地方特色产品与地方特色文化相融合创造一个新销售类型。为产品赋予特殊

的文化色彩与文化情感，给消费者打下精神烙印，促进消费者进行购买行为。摆脱

传统土特产的标签提高乡村的收入，振兴乡村经济。

2、这个社会是人情社会，都需要维持彼此的关系。“回礼族”就是典型的一

类人。

3、推动国家文化创意产业有重要意义。以地方特色文化与现代视觉语言符号

为研究基础，对地方特色产品的创意表现进行创新，不仅有助于中华文化的继承与

传播，更有助于推动文化创意产业的发展。又同时带动乡村经济、振兴乡村文化、

建设美丽乡村。

三、打造大连长兴岛特色品牌——龙泉果酒

（一）田野调查

据调查研究，大部分人群在出去游玩或者节假日时都会选择购买特产赠送给

自己的亲朋好友们以及公司领导同事们，我们称为“回礼族”。大部分的特产包装

都是包装简陋、配色大红大绿、缺少新意。“回礼族”在消费的同时也非常需要代

表当地特色、有意思、包装精美、拿得出手的送礼产品。对于这些热爱生活、爱人

情、有情趣的人群来说，包装的新颖会成为他们的关注点。

（二）科学性

我们在打造地方特产品牌的同时，会融入当地的特色文化、特色风俗习惯、特

色民俗故事、特色饮食、特色生态环境，把这些变成现代的视觉语言符号，让他们

形成一种符号。在产品的研究与开发中，可以使受众对相关产品给予感情寄托，用

现代设计的表达方式，将产品进行不同程度的创新与改良，并将其图形化并进行提

炼，运用在地方品牌的文化创意产品中，从而体现出产品所想表达的传承与纪念意

义。

（三）技术可行性

1、包装技术：对于特产的包装我们将打造包装精美、方便携带的包装。会考

虑是否进行二次包装，包装是否环保可以进行二次使用，达到产品的最高利用价

值。

2、设计技术：我们根据品牌理念与地方特色文化相结合，根据市场调查单身

人群的审美情况进行插画包装定位，确立了品牌包装以围绕产品当地特色文化并用

现代视觉化语言入手。活用对比色，增强视觉冲击力，调节色彩明度亮度使产品外

观更加抢眼，更高效的给消费者传达正确的产品信息。

四、龙泉果酒品牌分析

（一）介绍

1、原产地介绍

座落在大连渤海湾畔，中国第五大岛、长江以北第一大岛的长兴岛上。是辽东

半岛西侧一座美丽岛屿，温和湿润，四季分明。

2、自然优势

具有风景宜人的自然条件和丰富的酿酒资源。地处龙口甘泉，水质清澈、甘

甜，拥有远近闻名的“龙口甘泉”之水。

五、结论

（一）研究意义

1、聚拢文化

现代社会，“回礼族”对包装要求较高，因此我们会运用产地的文化与习俗把

它用视觉化的语言表现出来和产品相结合的方法进行包装设计，让包装更为美观，

从而起到聚拢当地文化的作用。

2、推动经济增长

研究的成功会为特产销售扩展一个新的市场—伴手礼特产，会使当地特产有一

个更好的销售渠道，并且推广当地的特色文化，从而拉动地方经济增长，建设美丽

乡村。这是与国家提出的产业振兴、文化振兴政策相吻合的。

3、活化地方产业

地方产业产品链较为单一，比较难有创新和发展。响应国家号召，突出地域特

色发展优势产业。

（二）存在问题

将地方特色文化与地方品牌相结合的相关研究相对较少

地方文化视觉化艺术的图形化创新方面，我们需要进一步的市场调研和多方取

证才能逐渐克服相关的问题。

（三）解决方法

1、完善品牌概念及定位

打造地方特色品牌，融入地方特色文化转换为现代视觉语言符号的品牌理念。

符合“回礼族”包装精美、有趣、有文化价值的要求

2、设计视觉识别系统

为地方特产品牌做一整套视觉识别系统，运用统一的视觉符号。用完整的、体

系的视觉传达体系，将品牌理念、文化特质等抽象语意转换为具体符号概念。

3、包装设计与制作

因为“回礼族”大部分的需求是送礼或者自留，所以包装以精美、便携为主。

同时以文化的包装设计凸显品牌效益，注重绿色包装的同时注意视觉设计。

结语

本文经过实地考察与访问对比，对地方特产提出了品牌形象设计的相关策略。

地理、人文、物质条件与其相似的地方在中国还有很多，如何开发挖掘，继承和发

扬这些小镇的地方特产与文化特色，拉动地方经济发展，将地方特产品牌变为一种

地方文化符号是我们的任务。
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