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新媒体时代传播媒介的形态延伸对大众阅读方式的影响
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[摘　要]新媒体技术的广泛发展，促使传播领域也不断的发生着变革。当前，新媒体时代传播媒介的形态不断延伸，大众的阅读方式也发生了深刻的变化，更加的趋向

于多元化、视觉化、娱乐化、大众化、互动化的特点。而根据对受众的问卷调查发现，科学技术的更新和大众文化的盛行是引起受众的阅读方式发生了变化的重要原因。
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一、新媒体时代大众阅读方式的转变

随着新媒体技术的不断发展，传播媒介的增多，大众阅读方式也受到了很大的

影响，新媒体阅读就是其中之一。随着新媒体时代的到来，传播领域受到的关注度

也是越来越高，学者针对媒介形态的延伸对阅读方式有着怎样的影响的研究成为当

下研究领域的热门话题。通过研究和分析，笔者认为新媒体时代大众阅读方式转变

的趋向主要体现在以下几个方面：

1．阅读的多元化 

随着新媒体技术的广泛应用，大众传统的阅读方式也逐渐发生了改变。现代大

众主要是通过手机、电脑、纸质书籍和电视来进行阅读和获取信息。因此，改变了

过去主要依靠传统的书籍、报纸、期刊的方式去阅读的习惯，那么大众的阅读形式

就更加的多元化，阅读的内容和信息量也较之从前有了进一步的扩展。

2.阅读的视觉化

在新媒体时代，一些制图软件广泛应用在互联网中，随着Photoshop 和 Flash

广泛发展与应用，在手机、电脑和电视阅读一些书籍就越来越多的出现了图片和图

像。更多图片和图像化阅读也造就了现代阅读的视觉性特征。通过视觉效应，达到

吸引更多读者的注意力，是新媒体时代书籍出版商采取的重要手段，也是为了适应

当今“图片社会”的到来。  

3．阅读的大众化 

由于新媒体技术的广泛发展，阅读的视觉性越来越突出，人们可以通过简单的

图片显示就可以吸收相关的信息，因此对于读者的知识储备的要求就变的低一些，

这样一来，视觉化的书籍更容易在读者中得以普及，更容易吸引更多的读者参与阅

读。因此，在新媒体技术的广泛应用下，当今社会体现出阅读的大众化特征，全民

参与、大众阅读也逐渐成为目前群体性文化消费行为。 

4.阅读的娱乐化 

新媒体时代，大众在进行阅读的时候变得更加快捷，在享受便捷阅读的同

时，阅读的娱乐性也开始在大众的生活中体现出来。现代社会读者可以通过手机、

ipad、笔记本电脑等移动性阅读设备进行阅读，而手机、ipad和笔记本电脑往往具

有娱乐性的阅读内容。因此，在新媒体时代，大众阅读已经逐步的转向较为轻松娱

乐的文化消费行为，改变了过去阅读时较为单一枯燥的知识传输和信息获取。

5．阅读的互动化

和传统相比，新媒体时代的阅读方式一个巨大的变化就是互动性特征明显。

传统的书籍、报纸和刊物起到一个传播知识的作用，但是不存在所谓的和读者的互

动，所能够表现出来的是从传播者到读者的单一运动。而新媒体时代，主体与客体

之间的互动功能增强，读者可以阅读，也可以根据阅读的内容进行反馈，还可以和

其他读者发布消息积极互动，这样一来，读者不仅仅是信息的接受者，也成为了信

息的提供者。

二、新媒体时代对大众阅读方式产生影响的原因调查及分析

1.调查问卷 

为了调查大众阅读方式转变的原因，笔者通过随访上海、河南、江苏等地区进

行了问卷调查。调查日期从2016年3月1日开始至4月1日结束，共发放调查问卷500

份，收回问卷386份，回收率77.2%，有效问卷360份，有效率72%。问卷设置问题包

括阅读行为、阅读内同、阅读方式。阅读兴趣及阅读目的等13个问题，目的是为了

分析大众新媒体时代媒介形态的延伸对大众阅读方式产生变化的原因，

从学历层次来看，此次调查的人群学历总体较高，大专至本科学历的180人，

所占比例为总人数的50%，硕士学历以上以上人数为47人，所占比例为13.1%，高中

及以下133人，所占比例为36.9%。说明被访者基本上是生活条件较为良好，具有一

定阅读能力的知识分子。所以，本次调查结果对分析新媒体时代媒介形态的延伸对

大众阅读方式转变的原因有参考的价值。 

2.大众阅读方式转变原因的调查结果分析 

通过对搜集到的有效的360名被访人的调查问卷进行分析，我们看到越来越多

的公众更愿意通过使用新媒体来进行阅读，得益于新媒体技术的革新，人们可以更

加快捷的阅读，同时能够在新媒体媒介形态中观看更多有时效性、娱乐性、互动性

的文章。而人们在传统媒体所进行阅读的时间分配越来越少，新媒体正在不断的改

变人们的阅读方式、阅读兴趣，阅读习惯等。产生这些情况的原因，大众普遍认为

通过新媒体阅读具有比较突出的优点，例如关于新媒体阅读具备哪些优势的问题

中，31%的人认为“信息量丰富”，17%的人认为方便快捷，28%的人认为“时效性

强”和“互动性强”，认为经济实用和易保存的人占到16%，其它8%。     

由于具备以上的各种优势，使得更多的人们改变原来的阅读方式，开始更多的

转向新媒体阅读，这也是公众阅读方式出现转变的诱因。

但新媒体阅读也并不是完美的，也存在一些问题。例如受访者40%的人认为新

媒体阅读对眼睛有伤害，28%的人指出新媒体阅读受困于电池的续航能力，不能长

时间随时随地阅读，另外还存在格式不兼容、错字较多、可靠性不足等一些问题。

因此，虽然新媒体阅读的优势明显，但是目前还不能彻底取代存在了几千年的

纸质阅读方式，作为传统的纸质阅读，大众普遍认为比较适合阅读习惯，并且其内

容更加有内涵，内容排版更适合读者翻阅且错别字较少，作为具有一定收藏价值的

的纸质阅读目前仍旧具备自身的优势，两种阅读形式仍旧并存。

通过问卷调查的结果进行统计和分析，笔者初步分析了新媒体时代传播媒介形

态的延伸对大众阅读产生了影响，具体的原因如下：

2.1科学技术的不断更新

一般而言，“媒介形态不同使其所承载的信息内容会附带着媒介本身的特

征”。随着新媒体技术在我国的快速发展，一些全新的传播媒介形态不断出现，例

如电视、广播、电脑、手机、ipad等，互联网的出现将这些媒介形态出现了广播、

电视，人们阅读的载体不断丰富。此外，互联网技术的不断更新，再一次将大众的

阅读习惯发生转变。大众阅读习惯逐步的发生变化，主要的原因在于现代社会科学

技术的不断更新。每一次新的科学技术的推广，都会在大众的生活中带来深远的影

响，新媒体技术的广泛应用，同样影响着大众的生活、工作和学习。

现代社会的节奏比较快，大众的生活压力普遍比较大，在这样的一种情况下，

作为书籍、报纸、杂志等传统媒体自身所存在的劣势就体现出来，因为大众需要的

是更加快捷、方便携带且具有互动性的新媒体阅读。在新媒体时代下，新媒体通过

自身的技术优势，在较短的时间内就迅速在阅读市场占有一席之地，而且其扩展的

势头依然强势。因此，科学技术的不断更新，对传统阅读方式产生了巨大的竞争

力，也在很大程度上逐渐的改变人们的阅读习惯。

2.2大众文化的影响 

所谓大众文化一般指的是在某一地区或者国家能够被最广泛的群体所能够接受

和认同的文化。大众文化具有着商业性、娱乐性、世俗性及技术性的特点，因此其

传播的速度和体量也是惊人的，和传统主流文化和精英文化不同，其更加提倡的民

主、自由、和平等的理念更加突出了大众的个性独立，也在很大的程度上转变人们

的阅读方式。 

大众文化的流行，对读者的阅读方式的转变影响深远。更多的读者更加趋向

于通俗性、娱乐性的内容，而传统的经典文学书籍选择的取向越来越窄。因此大众

更加会选择低成本的新媒体阅读，而投入在传统媒介的书籍中的消费资金也越发缩

小，也慢慢的失去了兴趣，很大程度上挤压了传统阅读方式的空间。新媒体时代，

互联网技术、电脑、手机等新兴技术和载体的出现，更多的加入了图像、音频，动

画，使得大众阅读起来更加的具有吸引力，其商业性特点也能够体现出来，极大的

提高了阅读的趣味性

三、建议与小结

在新媒体阅读强大的竞争压力下，传统阅读方式的空间不断被压榨，传统阅读

方式如何去改变是值得深思的问题。由于科学技术的不断更新，大众文化的盛行，

大众阅读方式在不断的发生变化，新媒体阅读成为现实生活中大众的首选。另外，

根据此次的问卷调查，超过50%的人仍旧认为需要在读物的内涵和创意上加大重视

的程度，这也是传统阅读方式的立脚点。同时，也有12%的被调查人主张传统读物

也要在视觉化、娱乐化上加大重视，只有具备优美的封面设计和具有内涵的文章才

能够更好的去吸引读者。因此，笔者认为这也是传统媒体读物需要认真思考的问

题。
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