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引言
对学生的德育教育是一个长期、漫长的过程，需要学校、家长的共同努力，目前，学校

在对学生进行德育教育的道路上正在努力奋进，正在一步步规范德育教育，但是，就目前的
状况来说，仍然还存在很多的问题与困境，这就需要我们教师团队和学校不断努力，学习其
他学校的成功典范。然后结合自己学校、学生的特点进行改正，形成符合我们自己的一系列
德育教育体系，帮助学生形成正确的价值观念，成为一个德育双馨的新时代的好青年。

一、加强小学语文教育，发挥语文教学德育功能的重要作用
（一）提高小学生自身的思想道德水平，增强小学语文教学质量
对于小学阶段的学生而言，其自身的身心发展正处于初级阶段，其心智思维都还不够成

熟，这就需要小学教师加强对学生的德育教育，以此促进小学生自身心智思维的成熟，而教
师在教学过程中将德育教育与语文学科内容有机结合，则能够让语文教学自身的德育作用充
分发挥出来，促进学生心智思维的发展，并使学生形成良好的道德品质素养，同时也能够使
其树立正确的思想价值观念，进而让小学生能够在语文教学过程中获得全面的发展。另外，
由于小学语文教师受到传统教学思想的影响，在课堂教学中经常忽视学生自身的主体性，致
使小学生自身的主观能动性无法有效发挥出来，导致整个语文教学受到极大的影响，从而使
小学语文课堂无法获得良好的教学效果。当小学语文教师加强对学生的语文教育，并将其与
德育教育融合在一起时，则能够改善这一教学局面，让教师在语文教学中更加注重学生的主
体性，而且小学教师在语文教学中对学生进行德育教育，还能够调动起学生的学习积极性，
让学生能够自觉主动地参与到语文教学过程中，愿意接受教师的德育教育。这样不仅能够提
高教师的教学效率，还能够提高整个语文课堂的教学质量，提高学生自身的语文知识水平以
及学生的思想道德修养水平。

（二）提升小学生自身的语文核心素养，促进其个性化发展
当前的新课改教学理念提出，小学教师在对学生进行语文课堂教学时，不仅要教授学生

相应的知识与技能，还要培养学生的情感态度与价值观，更要提高学生的语文核心素养。而
语文核心素养则包括语言表达能力、思维能力、文学素养以及思想道德水平等，其中有很多
语文核心素养都与德育教育内容相一致，因此，小学教师结合语文教学内容对学生进行德育
教育时，能够在教授学生语文知识的同时，还能够培养学生思想道德素养以及情感价值观，
这样不仅促进了学生思想道德素养的提升，还提高了学生自身的语文核心素养，有效促进了
小学生的综合发展。

二、加强小学语文教育，发挥语文教学德育功能的有效策略
（一）在实践活动中渗透德育教育
对于小学语文教学而言，德育渗透除了在课内进行外，还可以延伸到课外，以此来有效

提升小学生的语文综合素养。作为小学语文教师，在开展课堂教学阶段，要注重理论与实践
的结合，可以定期组织小学生开展趣味浓厚、丰富多彩、有吸引力的课外实践活动，这样不
仅可以使小学生将课堂所学知识应用到实践中去，而且还可以有效发展学生的个性特长，扩

展学生的知识视野，进而达到培养小学生道德品质，提高审美能力的目的。同时，小学语文
教师还可以引导和鼓励学生积极参加一些日常和社会文化实践活动中，使他们更好的接受优秀
文化熏陶，在提高小学生抵御腐朽文化和落后文化能力水平的同时，还可以在实践活动中，不
断提高小学生的道德素养。例如，在进行四年级上册第三组课文后，教师可以鼓励小学生对相
近的其他文章进行阅读，如《一个苹果》，随后阐述自己读书的感受。最后，教师还可以以
“爱”为主题在课外组织学生开展一次朗诵会，或一份手抄报，或一次爱国主义演讲比赛，同
时也可以参观社会举办的各类书画展、摄影展……，小学生在参与这些活动中，既可以提高他
们自身的语文素养，而且还可以培养他们的爱国主义、集体主义思想。

（二）充分挖掘教材中的德育因素与其他学科一样，在小学语文教材中也蕴含着十分丰
富的德育因素，此时就需要小学语文教师根据学生特点和教学目标，来深入地钻研和挖掘教
材中的德育因素，借助其中丰富多彩的教学资源和德育资源来提高小学生的语文基本知识和
技能，帮助小学生树立正确的审美情趣，进而不断提高小学生的审美素质和审美能力，以期
促进小学生全面发展。例如，在进行小学四年级语文上册《给予是快乐的》一节内容教学
过程中，其主要描述的是保罗在圣诞节前夜偶然认识了来自贫困地区的一个小男孩，通过与
其进行短暂的相处后，保罗的心灵被小男孩的言行所震撼，使其深刻的意识到“给予是快乐
的”。随后，教师可以引导小学生对具体语言材料中所蕴含的德育因素进行充分挖掘，这样
不仅可以使他们体会到“给予是快乐的”的真实感受，而且还可以激发小学生无私奉献、助
人为乐的思想感情。同时，在课堂教学结束后，教师还可以组织学生进行如下讨论：是否你
希望有这样一个的哥哥吗？是否你愿意当这样一个的哥哥吗？这样与小学生日常生活的联
系，既能够使小学生说出自己的切身体会和感受，而且还可以在学生心中孕育“爱”的种
子，进而达到德育教育渗透的目的。

结束语
语文本身就是一门具有人文性的学科课程，因此，其自身的知识内容也能够应用于德育

教育过程之中，而且小学教师也能够在语文教学过程中对学生进行相应的德育教育，实现真
正的教书育人。基于此，小学教师需要对语文教学的德育功能加以重视，并运用多种教学方
式提高语文教学中德育的有效性，以此促进小学生道德修养的提升。教师要优化教学策略，
通过多媒体教学与课本教学相结合的方式，让学生能够从多元化的教学策略当中明确自己的
道德信念，坚定自己的理想信念，促使学生在教师的帮助下能够全面发展，提高学生的道德
素养。
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加强小学语文教育发挥语文教学德育功能
车庆琳

（江西省抚州市临川区唱凯中心小学　江西　抚州　344102）
[摘　要]有效的德育教育，能够促进小学生综合素养的提升，树立正确的道德思想观念，并促使其以后能够成为社会发展所需的高素质人才，因此，小学教师需要加强语文教学中的德

育教育，并且还要对语文教材内容进行深入的研究，将其中的德育素材充分地挖掘出来，以此对小学生进行有效的德育。本文主要分析加强小学语文教育发挥语文教学德育功能.
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与普通商品相比，珠宝首饰包装因其商品属性和价值的特点，在消费者购买心理上也有
其特殊性。春秋战国时期，楚国有一个卖珠宝的商人，为了招揽顾客，卖上好价钱，他用上
等木材，做成精致新颖的盒子，刻上精美花纹并薰以香料、缀以珠玉、饰以玫瑰、辑以羽
翠。结果郑人只卖其匣子而还其珍珠。这就是成语“买椟还珠”的故事。本文借用这个成
语，是想要阐述珠宝首饰包装设计在消费心理上的特殊性与重要性。

珠宝首饰包装的消费心理
如今，在消费升级的大背景下，人们对珠宝首饰的需求不再仅停留于保值增值的层面，

而是逐步提高了对品牌整体设计、品质与体验的要求。珠宝首饰包装设计已成为现代商业活
动中一门科学和艺术相结合的大学问。相对于一般的产品，珠宝首饰作为一种高档消费品，
价格相对较为昂贵，经常被馈赠或收藏，因此，从消费心理层面上来讲，其包装的基本要求
不仅是要能烘托出商品的高贵、典雅和艺术性，还要特别注重包装附加值的体现，是否能满
足消费者的心理需求，商品以及包装所传达出来的信息是否体现出了消费者的身份、层次、
地位甚至情趣爱好。要在包装上做到满足消费者的这种心理需求，在设计上除了考虑匹配
的造型、结构、材质意外，更重要的是在品牌塑造时要有特色以及吸引他人的亮点。“买椟
还珠”的故事，实际上是一个失败的包装案例，商人过于注重表现商品奢华的附加值，缺忽
略了珠宝首饰包装的其他功能。当包装的附加值远远超出商品的实际价值时，其本身就变成
了另外一件商品，它并没有体现出包装设计的基本目的，而是一种喧宾夺主、本末倒置的设
计。

塑造珠宝首饰品牌形象
当今市场上，首饰品牌不计其数，款式琳琅满目，因而包装自然成了首饰商品差异的重

要因素之一。但很长一段时间以来，我们的珠宝首饰厂商并没有真正意识到这一点，他们往
往只注重产品开发而忽视包装的品牌塑造，产品与包装设计脱节，无法形成一个统一的品牌
形象。价格高产品就到包装市场上找一种高档的包装盒，再印上品牌名称，价格低的产品就
买低档的包装盒。这样看似产品与包装档次相匹配了，但却缺少了最重要的品牌识别度，在
市场上与琳琅满目的其他品牌无法有效区分，更无法在众多的首饰商品中脱颖而出，自然就
不能有效地帮助消费者去识别首饰品牌形象。

一件美好的珠宝首饰产品，光有奢华是远远不够的，需要从头到尾、由内致外都散发美
的气息，除了产品自身的精美和品质，还需要在包装上为它注入独特的文化和情感。产品本
身是没有情感的，它需要一系列的包装来丰富其售卖形象与内涵，文化或者情感包装，是在
挖掘珠宝产品卖点的同时，将外形的吸引力和内在文化相结合的最好方式，也是打造品牌形
象的重要手段。好的首饰包装设计，能够对品牌进行全新的定位，抓住核心目标的心理需
求，打造属于企业自己的品牌特色。

提升珠宝首饰品牌识别度
由于珠宝首饰存储于包装盒之内，产品本身无法很好的直接展示给消费者，因此产品的

特点、功能、质量就需要通过珠宝首饰包装设计来实现。如何快速、直接的引起消费者的注
意力是珠宝首饰品牌一直在优化的环节。

引起消费者的注意是包装设计中提升品牌识别功能的首要任务，也是加深消费者对包装
印象的重要因素之一。注意现象不是一种独立心理过程，而是人们无论在知觉、记忆或思维
时都会表现出的特征。从心理学角度讲，一个包装设计要想使受众注意并能理解、领会、形
成固定的记忆，与包装中的文字、色彩、图形等的独特性分不开的。对消费者来说，这些都
是引发刺激的元素，而这些刺激物具备一定的独特性就能引起消费者的注意，增加受众对包
装的印象，其中最重要的是色彩因素，它是最具延续性的一种印象，体现着极强冲击力的视

觉语言。色彩在包装设计方面可以通过色彩信息的传达引起人们的注意，使人们对其包装产
生色彩美感，也可以通过视觉冲击力的角度使人们产生购买欲望，使商品在竞争力上占有一
定的优势和地位。

在玲琅满目的消费市场上，色彩往往可以给人留下极其深刻的印象，若是能够将色彩的
明度、色相、纯度、冷暖巧妙合理的运用并体现在包装设计上则会产生完美视觉表现。在消
费市场上，成功的包装色彩设计能使顾客对其给予关注。所以，包装设计中的色彩运用是否
恰当，直接关系到产品品牌的识别性。著名珠宝腕表品牌蒂芙尼了就是色彩运用最为成功的
案例之一，蒂芙尼蓝，堪称史上最成功的颜色营销，这抹蒂芙尼蓝，成了蒂芙尼独一无二且
延续至今的图腾。经过一百多年历史的沉淀，蒂芙尼的包装盒样式一直发生着变化，但是只
有蒂芙尼蓝从未改变过。而在零售领域，没有哪个品牌的包装像 Tiffany & Co.的蓝色小方
盒那样具有辨识度。一个扎着白丝带的蓝盒子，成为每个女人心中的向往。

强化珠宝首饰包装的使用属性
珠宝首饰包装与大多数普通消耗品的包装在使用周期上有很大不同，一般商品在购买

后，包装基本就完成了它的使命而很快被丢弃，而珠宝首饰则在购买后包装仍会始终伴随
着内容物，这与商品的使用属性和特点密不可分的。珠宝首饰包装不仅仅是起到保护和提升
商品价值的作用，它同时也是与商品共生共存的一个共同体，是需要同时存在的艺术品。因
此，在这类商品的包装设计不仅要考虑其美观、精致的艺术性，还要考虑其使用的耐久性和
保护性。

首先，包装对于首饰来说还起到展示陈列的作用，无论是在柜台橱窗，还是在家中，优
雅独特的包装配合着赏心悦目的首饰，在长期使用过程中都会给人带来愉悦视觉感受，这就
是珠宝首饰包装的艺术性。艺术性是利用技术美与形式美的结合，赋予珠宝首饰包装强烈的
艺术感染力。珠宝首饰包装设计的艺术性体现在包装的外形、色彩、文字等部分，独特的包
装外形、绚丽的包装色彩，都是为了提高消费者从购买到使用的整个过程中的愉悦度。

其次，珠宝首饰产品价值不菲，且材料娇贵，其表面一旦暴露在空气里过久便会出现氧
化，表面的光泽便会慢慢消失，因此，首饰包装的主要任务之一就是保护、存贮产品。通
常，此类包装内部都有质地柔软厚实的衬垫以及用来固定产品的挂钩或凹槽，大多有加盖来
阻隔空气。另外，随着环保观念的深入人心，包装材料的回收与降解也是不可回避的设计要
点，那么自然材质的应用必然是珠宝首饰包装的首选。自古以来，竹木、纸张等素材在勤劳
智慧的中国人手中演变出的无限可能为包装的材质提供了最朴实的灵感。运用这些古老的材
料，在设计上加入当代的特色，对于传统文化的体现提供了最好的载体。

结语
随着经济的发展，人们生活品质的提高，消费者对珠宝首饰的设计需求将会渐渐延伸到

对首饰包装的需求上，目前首饰包装中存在的众多问题，需要设计师们在仔细观察市场现状
和实际的使用情况之后，着重研究消费者的心理活动，抓住实用、环保的关键，对首饰包装
做出可持续性的创新。
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从消费心理分析珠宝首饰包装设计
许　兵

（中国美术学院　浙江　杭州　310002）
[摘　要]随着经济的快速发展和人们收入水平的不断提高，珠宝首饰对于普通老百姓来也不再是遥不可及的奢侈品了，人们通常都能负担得起一款自己中意的珠宝首饰。同时，人们购

买首饰的动机也与过去有了很大的差别，不再仅停留于保值增值的层面，而更多的是出于对美好生活的追求和审美情趣的提升。人们除了关注首饰本身的品质以外，还越来越注重品牌的价
值。这种消费心理的改变，必然要求首饰生产厂家在提升品牌形象上做出相应的改变和创新。要想赢得市场，关键是赢得消费者的心，也就是要把握住顾客的消费心理特征，而包装设计则
是其中重要的一环。一款光彩夺目的首饰顾然会赢得消费者的青睐，如果再配上一套能提升品牌形象的精美包装，那必然使产品锦上添花，从而赢得更多消费者。
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