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中国非遗文化传播中的“文化折扣”与创新传播方式探讨

——以荣昌夏布为例
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[摘　要]中国非遗具有独特的中华民族基因，互联网时代下，推进非遗文化的国际传播，有利于展示悠久的中华文化，

塑造底蕴深厚的文化大国形象。本文基于“文化折扣”视角，探讨非遗文化跨文化传播的困难及其原因，从传播形式、传播内

容、传播渠道等方面提出克服“文化折扣”的创新传播方式，并以荣昌夏布为案例，以其文化价值为基础，提出跨文化创新传

播的构想。
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一、引言

中国非遗具有独特的中华民族基因，对其进行国际传

播，有利于向世界展示中华优秀文化，提升中国文化软实

力。互联网的触手可及为中国非遗文化的传播提供了便利，

但大众的审美、思维、媒介接触习惯也在科技发展的同时发

生了翻天覆地的变化。如何适应受众上网习惯，满足其精神

文化需求，如何在克服“文化折扣”现象，对中国非遗进行

国际传播，事关我们的文化自信，是当今非遗文化传播者需

要思考的问题。

二、重庆本土非遗荣昌夏布文化价值介绍

“截止2021年（第五批），重庆市现有53项国家级非

物质文化遗产项目，重庆市荣昌区盘龙镇的“荣昌夏布”传

统手工织造技艺在2008年（第二批），被国家文化部确认为 

“国家级非物质文化遗产”。”[1]相较于其他重庆本土非遗

文化，荣昌夏布充分体现了中国特色和民族融合性，具有丰

富的文化内涵。

（一）中国特色

荣昌夏布的制作原材料苎麻，被誉为“中国草”、“活

化石”。苎麻最早起源于中国的中西部地区，明朝时期传至

朝鲜、日本等东亚国家，在日本苎麻被称为“南京草”，清

朝时期，苎麻作为观赏植物被引入荷兰，十九世纪中叶以

后，苎麻相继被引入法国、英国和美国等西方国家。由此可

见，中国是世界上最早种植苎麻、并利用苎麻来制作布料的

国家，以苎麻为原料的夏布具有独特的中国特色。

（二）民族融合性

从顺治元年到康熙十九年（1644-1680），在四川广袤

的大地上爆发了多起战争：张献忠率农民起义与清军斗争，

残暴屠蜀[2]；吴三桂率军南下入川，发动叛乱，与清军在四

川展开拉锯战[3]。在当时，重庆是交战双方的主战场。“屠

蜀”使得四川人力物力严重损失，而后灾荒、瘟疫的席卷更

是让四川人口骤降。“移民垦荒”政策呼之欲出。以两湖两

广为主要代表的移民在政策的号召下，纷纷前往四川。“湖

广填四川”的广东客家移民从原住地带来苎麻的新品种，并

将种麻、绩麻线、织麻布的技术传入蜀地，与当地悠久的纺

织技术结合，织成了具有独特风格的"荣昌夏布”。可以说荣

昌夏布的发展历史，也是民族融合的历史。

（三）文化内涵

夏布具有丰富的文化内涵。在众多耳熟能详的古诗词中

有夏布的身影，例如《诗经》中“氓之蚩蚩，抱布贸丝”，

南北朝《木兰诗》里的“不闻机杼声，唯闻女叹息。”都对

夏布进行了歌颂。除了古诗词，夏布自身还衍生出了相关的

民谣，例如《劝妹子》中“学绩麻，学纺棉，热天冷天有包

缠”，《麻布歌神·织布谣》中“幺妹要勤快，勤快要绩

麻。三天麻篮满，四天崩了架”。

夏布对汉语言的发展也产生了影响，夏布的工序之一穿

筘，就是成语“丝丝入扣”的来源。“扣”是织布机上的一

个重要机件，织布时，经线都要从扣齿间穿过，使得纬线能

被紧紧打牢，成语“丝丝入扣”的含义也就由此延伸而来。

夏布织造工艺对汉字字体的演变也产生了一定影响，“例如

“绩”，采用“纟”作形旁，本义是把麻理埋续成丝线，表

示有掌握纺织操作能力。

三、文化折扣现象及其传播过程遇到的困难

（一）“文化折扣”现象定义

跨文化传播的“文化折扣”是指在翻译与国际传播过程

中，由于语言、思维方式、价值观等方面的差异，使得源语

言的文化在传递过程中本意的缺失和文化内涵的缺失，难以

被目标受众完全理解和吸收。[5]

荣昌夏布根植于中国传统文化，是中国特有的非物质文

化遗产，它走向国际不只是商品的出口，更是文化的传播。

荣昌夏布的国际传播需要对不同国家具体问题具体分析，制

定有特色的全球化传播策略。

（二）“文化折扣”产生的原因及造成的困难

1.文化内涵的差异性造成文化对应缺失

在国际传播的舞台上，我们必须考虑文化差异给信息

传播所带来的问题。不同国家之间文化内涵和语言的差异性

会在文化理解上造成一定影响。例如“蚕月条桑，取彼斧

斨”、“春雨桑麻终岁足，清时鸡犬几家存”等描写荣昌夏

布的古诗词，中英语言的转换就无法精准诠释其具有丰富意

境的文化内涵。文化内涵的理解偏差和语言差异导致的传播

障碍可能导致在欣赏夏布作品时难以领悟其深层的含义，对

夏布文化内涵的解读形成偏差。

2.传播途径较少且形式固化

我国非遗文化的国际性输出渠道狭窄、形式单一，这

也会导致文化折扣的产生。我国对本土非遗文化的对外传播

途径局限于中国国际电视台等官方媒介，且大多以纪录片、

官方宣传片等形式在官方频道上循环播放，视频内容以纪实
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为主，视频风格严肃正经。海外观众对于其他国家的国际电

视台关注度低，再加之宣传用词官方呆板，其创意设计又不

够亮眼，使得海外观众错误地将中国非遗文化看作呆板无趣

的代名词，从心理上形成抵触情绪，从而加重文化折扣的影

响。

3.低语境下的文化误读

文化可被分为高低语境两种，跨文化传播的“文化折

扣”现象也可能由不同文化的高低语境差引起。中华文化属

于典型的高语境文化，在日常交流中讲究言简意赅，而西方

文化属于低语境文化，交流讲究通俗明白。对于“上浆”、

“整经牵线”、“打麻漂白”等特定术语，中文母语者无需

特定解释就可以对其大意进行意会，但在某些低语境文化中

就难以找到完全精准诠释其内涵的对应表达，这会导致荣昌

夏布的文化内涵在某些情况下被误读。

4.媒体煽动引发对抗式解读

随着我国国力的逐步提高，部分外国政客和海外媒体大

肆渲染“中国威胁论”，国外受众很容易受其误导，对中国

非遗文化产生对抗式的解读，错误地将中华优秀文化传播视

作文化入侵，加大了文化折扣的影响。

四、如何克服文化折扣问题

（一）由主流媒体向自媒体兼容，形成跨文化传播合力

互联网是外国青年认知中国文化的首要信息渠道，但我

国目前的线上文化传播渠道单一，且线上文化活动数量少，

传播能力有限。在新媒体时代，要想促进非遗的跨文化传

播，就需要形成“以官方传播为主导，自媒体协调发展”的

新局面，提升传播的广度与深度，在国际传播体系中立稳脚

跟，掌握话语权。

（二）以视觉传播为导向，注重影像媒介的影响力

新媒体影像正处于蓬勃发展时期，视频平台的兴起，

更是让影像的传播极具效率。非遗海外传播形式应从视觉出

发，以影像符号为中心，尽量减少语言上的隔阂，竭力避免

因为高低语境文化不同所导致的文化误读。

（三）既要寻找中外文化契合点，更要提高文化传播定

力

中国非遗文化在国际传播过程中要坚定自身立场，并深

度挖掘中外文化契合之处，兼顾世界文化发展之趋，最大化

的减少争议，从心理上降低文化价值损耗。

五、荣昌夏布创新传播方式构想

互联网的快速发展使传播方式发生巨大变化，也为传统

技艺提供了新的发展机遇及传播平台。那么，我们如何有效

克服“文化折扣现象”并利用互联网将荣昌夏布进行跨文化

传播呢？重点在于以下三方面。

首先在于传播形式。诚然，有深度的文字可以传递大

量信息，但各国语言和思维方式的差异，必然会使得源语言

的文化在字面传递过程中缺少本意，造成文化误读。但倘若

将信息拟人化，打造人格化形象IP，便能有效避免文字传递

所产生的负面影响。这种共通的文化符号精准狙击不同肤

色，不同种族的情感共性，有效避免了中西方价值观冲突的

矛盾，减少文化误读，是跨文化传播的优秀案例。以此为灵

感基础，荣昌夏布的国际传播就可以根据人类本性中对真善

美的追求，设计专属荣昌夏布的IP形象，给国内外传播受众

予以具象化视觉感官，最大程度降低文化折扣带来的影响。

在拥有一定热度之后，再进行IP形象系列动画设计，找到中

外文化契合之处，在海外线上平台做拟人化动态运营，用实

际场景和IP人物相结合的形式，将荣昌夏布文化内涵以动态

视频的形式向海外受众进行知识科普，对外输出中华优秀文

化。在听觉方面，此类动态视频应向“冰墩墩”一样，尽量

规避语言符号所具有的缺点，减少使用人声的对话，降低受

众接受的门槛，避免语言上的文化误读。视频背景音可以与

国外流行的“AMSR”即“Autonomous Sensory Meridian Res

ponse”（“自发性知觉经络反应”）相结合[7]，贴近海外受

众的听觉美学。后期的配乐还可以采用琵琶、竹笛、古琴、

短笛、二胡、筝等中国传统古典乐器所弹奏的轻音乐、古风

歌曲，形成特有的中国风格。

其次在于传播内容。夏布传承千年，具有丰富的文化

内涵，已形成一种特殊文化符号。在荣昌夏布的创新国际传

播构想上，需要着眼于夏布文化内涵，生产出知识与趣味并

存、贴近生活、雅俗共赏的优质内容，以其优秀的精神内涵

熏陶海外群众，在当今国际复杂情形下树立正面的国家形

象，对“中国威胁论”等错误言论提供辩论依据。

最后是传播渠道。当前新媒体包括众多平台与技术，

前面提到要以主流媒体来指导、扶持自媒体。单一的传播渠

道具有局限性，应顺应时代潮流，抓住用户需求进行整合营

销。IP拟人化动态运营可以在Tiktok、Youtube等海外平台上

实现操作，并借助其强大的引流能力，利用“网红”效应推

广夏布产品，获得更高关注度。除此之外，还可以运用VR技

术，让虚拟IP人物与观众互动，运用仿真全景，让观众与IP

形象一起从苎麻采摘到夏布纺织，全方位感知中国荣昌夏布

的魅力，提升夏布知名度，打响中国非遗名片。

结语

本文基于“文化折扣”视角，探讨了非遗文化跨文化

传播的困难及其原因，从传播形式、传播内容、传播渠道等

方面提出克服“文化折扣”的创新传播方式，并以荣昌夏布

为案例，以其文化价值为基础，提出了跨文化创新传播的构

想。但以上探讨目前还处于理论状态，其构想能否有效降低

文化折扣所带来的影响，还需付诸实践。荣昌夏布，具有

独特的中华民族基因，对其进行国际传播有助于塑造底蕴深

厚的文化大国形象。让我们从中国非遗出发，以荣昌夏布为

例，乘互联网发展之风，遏文化折扣之弊，在世界发出中国

之声。
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