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[摘　要]工业产品设计与民族元素的碰撞实例屡见不鲜，其中不乏优秀的设计影响着一代又一代的工业产品。当然，这样的

“碰撞”并不只是考虑融合，而是在融合的基础上实现了质的飞跃，也就是说，现代工业产品设计与民族元素的融合已经成了发

展主要趋势。18世纪60年代，英国发生了第一次工业革命，这次工业革命以纺织工业的机械化为开端，走进了现代化生产的新纪

元。到今天，人们的生活水平提高了，工业产品设计美学受到了广泛的关注，协调产品优势展现美学也已经成了工业设计的发展

主要趋势。
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引言

在世界工业产品设计中，每个国家的工业产品都彰显着

民族特色与独特魅力。以美国工业引领的粗犷和狂野是独属于

美国人民的热情；以法国工业引领的柔和与协调是独属于法国

人民的浪漫主义。而在我国工业产品设计中，急需融入中国民

族元素进行再创造与再设计。鲁迅先生曾说：只有民族的，才

是世界的，这句话也是在说只有被大众认可且具有一定历史意

义、民族精神的东西才能够广泛传播。那么，中国现代工业产

品设计中就必须融入属于我们的民族元素，使附有中国民族元

素的现代工业产品在世界舞台上闪光。

一、工业产品设计的特性

（一）功能性

工业产品的设计是为其功能服务的，不论是体现了怎样的

工业美学，它们都不能缺乏功能性和实用性。一般来说，“功

能性”又被称为“功能主义”，其讲究的是理性、简约的设

计，也就是要用最直观的设计表现最实用的功能。19世纪，一

位来自美国的设计师路易斯·沙利文提出了“形式追随功能”

的说法，即自然界中的一切东西都具有一种形状。这一学说开

辟了现代工业产品设计的新纪元，也让外在形式成了工业产品

的一种功能体现，而这样的工业美学正是兼顾美观性与实用性

的。自古以来，诞生于人们欲望之下的产品源源不断、层出不

穷，使得现代产品、商品与人们之间的交流越来越密切，这也

意味着部分现代工业产品的设计师也能够结合“人”的主观感

受设计产品，使得功能性逐渐融入产品的形式与外观中。

（二）艺术性

工业革命前，生产力水平还远远达不到机械化量产的标

准，那时的许多商品都为人工所制，因此也有许多产品是稀缺

的奢侈品。工业革命后，机械化生产大大提升了生产力水平，

也使得人们更加关注工业产品的艺术性了。直至现代，人们关

注的焦点再一次转移，逐渐从产品本体过渡到了产品的包装、

包装艺术性等等。克莱夫·贝尔曾经提出，艺术是“有意味的

形式”，产品设计以形态为载体，也可以理解为“有意味的形

式”。也就是说，产品的艺术性不是凭空产生的，其既满足了

产品的性能需求，也满足了人们的审美需求。这样的设计美学

不正是现代设计者所追随的焦点吗？产品的形式具有艺术表

达、艺术价值，这是一件可喜的事，但正因如此，现代工业产

品设计者切不可天马行空、胡乱编造，而是应当基于艺术传

承、艺术发展来推陈出新，争取让现代工业产品设计闪耀民族

文化的光芒。

（三）创新性

设计本身兼具创新性，任何产品在市场中大获成功，都

离不开推陈出新，这既是对旧产品的完善，也是启航新产品的

开拓与创新。目前，创新性早已成为了现代工业产品设计的标

志，任何一个产品的系统、模式、形式都没有固定的套路，相

关设计者可以进行“任意设计”。但是，这里的“任意设计”

并不是字面意思，其表达的是在现实基础上任意设计，它与现

代工业产品设计的艺术性相同，既不是凭空产生的，也并没有

固定套路和模板限制。在能源逐渐减少的今天，许多现代工业

产品设计者基于现实条件提出了“可持续设计”，更有以色列

设计师根据人体工学对旧浴缸进行改造，制作出了符合人体舒

适度的椅子，充分利用对产品的想象创造出了一种新的产品。

这是一种现代工业产品设计的新方向，但与创新相关的产品设

计方向还有许多，更有待现代工业产品设计者的挖掘和探索。

二、工业产品设计与民族元素的碰撞

（一）西方设计者眼中的中国民族元素

目前，仍然有许多西方设计师对“中国民族元素”存在

误解，他们或许会认为京剧脸谱、青花瓷、兵马俑、刺绣、生

肖等是中国民族元素，但实际上，这些具象化的事物仅仅是中

国民族元素的代表，其并不意味着全部和整体，也就是说中国

民族元素远不止于此。由于设计者的意识形态中隐含了优先现

代设计的思想和大众审美的错误导向，使得西方设计者对中国

产品设计的解读出现了误差，至此，“中国符号”诞生了，广

为流传的“球鞋文化”恰恰证实了这一点。当这样的中国民族

元素被传播媒体以符号的形象输出时，其对于广大人民群众的

审美又产生了错误引导，使得“中国符号”成了部分人眼中的

“中国民族元素”或“中国风设计”。

对于中国消费者来说，融入“中国符号”设计和生产的

产品在一定程度上引领了消费，消费者不论是否能够接受其好

坏、美丑、理念与形式等，都会“无脑”下单和消费。究其根

本是因为这样的中国符号具有一定伪装性与欺骗性，它扭曲了

大众审美，更限制了现代工业产品设计的创新与发展。如，在

鼠标设计中融入“生肖”的概念，仅从其外观和表现来看，这

一设计并没有多大作用，更达不到传神的效果。也就是说，并

不是所有中国民族元素都能够融入现代工业产品设计中，能够

传承中国民族文化的设计一定是具有历史、科学、艺术价值与

魅力的，而绝不仅仅是模仿外观与外形。这也启发现代工业产

品设计者应当切实考量具象化元素的直接运用是否恰当，似乎

对中国民族元素的剖析、拆解、改造、融合等才是符合现代化

设计发展趋势的新潮流。

（二）中西文化融合下的中国民族元素

中西文化融合背景下，中国传统美学在现代工业产品设计

上的体现发生了巨大变化。时代文化是基于生产方式的变革、

工业产品的创新生成的，它能够客观反映出某一时期、某一地

区的科技水平以及人文观念。也就是说，现代工业产品设计中

的元素极具现代化科技水平、人文观念，它也与中西文化、世

界文化的融合息息相关。中国时代文化具有鲜明的民族特色，
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但同时也融入了现代化的生产方式与先进思想，我们在讲究人

与自然、动物和谐相处的同时，也将目光聚焦到了科技力量与

先进思想上，而这也正是中国民族元素的价值与魅力所在。

在全球文化共享的今天，我们足不出户也能够知晓天下

事，而中国民族元素也早已融入西方艺术设计中。汉斯·瓦格

纳是丹麦著名的家具设计师，其设计中很少出现生硬、转折的

线条，给人一种由内而外散发的亲近感。1944-1945年间，他

研究了中国明式坐具设计的精华之后，便融合现代技术设计出

了“中国椅”，使得现代简约风与中国风再一次发生了碰撞与

融合。现代工业产品设计中，中西方文化的融合变得越来越重

要，鲁迅先生的“只有民族的，才是世界的”也对中国工业产

品设计师的思维模式起到了启发作用。中国工业产品设计师应

当让西方文化为中国民族文化赋能，焕发出中国制造新的活力

和生机，真正将东方的含蓄之美、平衡之美融入现代工业产品

设计中。

三、工业产品设计与民族元素的融合

（一）挖掘现代工业产品设计中的中国民族元素

挖掘现代工业产品设计中的中国民族元素还应当追溯到清

朝时期，那时的中国古老文明极具东方神秘色彩，也令许多西

方设计者着迷，但闭关锁国使得我国最终走向了衰败。直至现

代，西方设计者也未曾停止过探索中国民族元素的角度，其从

具象化元素的直接运用过程中一路走来，似乎还未找到中国民

族元素与现代工业产品设计的融合之道。实际上，每个国家都

有独特的历史与文化，挖掘现代工业产品设计中的中国民族元

素还应当从心出发，去探索中国古老的文明之源、去体味中国

民族文化的价值与魅力所在。

以“车”为例，其是中国古代器具设计的一种。古人

说：“盖夏初奚仲作车，或尚以人挽之；至相土作乘马，王

亥作服牛，而车之用益广”。在当时的生产力水平下，车的

功能与动力远远算不上先进，但确实能够满足人们的乘坐、

出行需求，也多用在战争、运输等方面。现代汽车的设计思

路与之不谋而合，汽车能够满足现代人的出行需求，甚至因

此研发出了多种车型。与此同时，现代汽车更符合现代化的

审美，其流线型的设计、悦耳的轰鸣声无一不彰显着人与现

代化机械的互动，而这也正是中国民族艺术设计深度与广度

的外在表现。

对中国民族元素的挖掘是中国民族元素产品发展的必然需

求，我国设计师应当在推陈出新的过程中深入挖掘中国民族元

素的艺术构成形式，探究当下我国文化的外在体现，尽可能在

工业产品设计中融入新理念与新技术，构建出一套符合中国民

族元素产品的理论模式。与此同时，诸多设计者如何达到统一

标准、诸多具象化元素如何“聚其神”等都是需要进一步探索

与实践的，中国民族元素产品的发展也将寄希望于我们民族的

天文、地理、历史、文化、思想、艺术等不断融合与创新。总

之，中国民族元素值得现代工业产品设计师挖掘和探索，它是

中国民族元素产品发展的未来，更是中国民族文化走向现代化

的实现路径。

（二）借助工业产品中的民族元素弘扬中国文化

借助工业产品中的民族元素弘扬中国文化至关重要，想要

实现这一目标更需要构建一个理论框架，逐层建立中国民族元

素的理论体系。第一，要强调中国民族元素的整体性研究与运

用，尽可能避免与“中国符号”类似的创新设计。现代工业产

品设计者应当聚焦中国民族元素整体与各分支的联系上，而不

是单纯的具象化符号上。第二，要细化探究中国民族元素的内

涵，而不是仅仅停留在表层次与浅层次。中国民族元素中包含

历史文化、民族气节等，它们之间存在必要联系，更可以通过

视觉语言设计来集中体现。第三，中国民族元素要想在世界舞

台上闪光，还应当主动与现代工业产品设计元素相融合，实际

运用中考虑环境因素、大众审美，以此为导向进行现代化创造

和制造。第四，现代工业产品设计中融入中国民族元素并不是

照搬，而是需要对元素进行分析、拆解、改造、整合，使其与

产品的功能性、艺术性、创新性等相结合，真正体现出产品的

独特功能和艺术特征。这样的融合才是成功的，才是具有现代

化创造、制造意义的，也更能够达到弘扬中国文化的效果。

以“北京奥运会祥云火炬”为例，这一形象依旧让中国

人民难忘。当年，奥组委曾收到来自各个部门的388个竞标方

案，最终以优秀传统文化渗透的祥云脱颖而出，一举点燃了奥

运之火。北京奥运会火炬设计将祥云作为主图案，还体现了传

统文化中的书卷形象，由祥云昭示吉祥如意，由书卷代表浓厚

的中国韵味，这两种意境相互融合、相互促进，表达出了独属

于中国人民的厚重与朴实。这是现代工业产品与中国文化的碰

撞与融合，更实现了中国民族元素中的历史、文化、艺术、人

文的交融。总之，北京奥运会祥云火炬这一设计充分体现了中

国文化，并受到了广泛设计者、人民群众的认可，这值得更多

现代工业产品设计者的借鉴和参考。

（三）工业产品设计中继承中国民族元素的策略

清朝末期，虎门销烟的政治家林则徐自家府前提出对联，

“海纳百川，有容乃大；壁立千仞，无欲则刚”。他的意思是

大海可以收纳百川汇流，高山也不会因为琐事困扰，大海有包

罗万象之力，高山屹立于群山之巅，而中国民族元素也应当与

大海和高山一样，在现代化生产与制造中传承、创新，既不失

对过去“精华”的继承，又不乏基于发展的展望和创新。现代

工业产品设计中的中国民族元素继承至关重要，中国铁路之父

詹天佑曾说：“各出所学，各尽所知，使国家富强不受外侮，

足以自立于地球之上”；中国工程热物理学家吴仲华曾说：

“中国人搞出的理论，首先要为中国人服务”。由此可见，中

国民族元素的传承应当建立在进步和发展的基础上，既然现代

工业产品设计需要继承中国民族元素，何不给予其精神力量和

先进技术上的支持呢？

结束语

总而言之，工业产品设计与民族元素的融合不是一蹴而就

的，它需要现代工业产品设计者不断推陈出新，同时也有待一

线生产线的检验与测试，这是一个需要长期积累的过程。不可

否认的是，现代工业产品设计兼具功能性、艺术性、创新性等

良好特性，已经在过去的历史舞台上取得了瞩目的成就，但想

要真正带领工业产品设计走向现代化，我们的设计者仍然需要

在现有的设计基础上融合民族元素、中国元素。

参考文献：

[1]金银燕.《以“工业产品设计与创客实践”竞赛为平

台，促进<机械制图>教学质量的提高》研究方案[C]//.2020年

“区域优质教育资源的整合研究”研讨会论文集,2020：1433-

1437.

[2]杨伯军,赵凡,温迎强,苏明岳.基于PSS理念与技术进化

理论的工业产品包装设计研究[J].包装工程,2021,42（10）：

213-222.

[3]吴卓斌.探析现代工业产品设计中民族元素的合理融入

[J].西部皮革,2017,39（12）：112.

[4]徐芮.贵州民间吉祥纹样在工业产品中的开发应用[D].

贵州师范大学,2014.


