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博物馆馆藏在非遗文创产品设计中的应用研究
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[摘　要]博物馆作为城市的名片，有着丰富的馆藏文化，而地区的博物馆又对于当地的历史以及地域文化进行了系统完整

的呈现，我国文化创意产业在快速的发展，而文化创意产品的创作也要与当地的文化特色相融合。文创产品作为旅游消费中必

不可少的部分，文创产品消费有着巨大的市场，而以博物馆为背景的文创产品有特殊的文化底蕴，本文主要探究了博物馆馆藏

在非遗文创产品设计中的应用。
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引言

非遗文创产品，作为非物质文化遗产与文化创意产业

融合产生的时代产品，其在非遗与文创的结合下，作为新的

文化产业二者的融合，对于各自行业的发展都有着积极的影

响，文化行业中融入非物质文化遗产，可以丰富其文化内

容，打造更加独特的文化产品，而文创产品其本身有着商业

的价值，通过其中非遗元素的加入，既有着更加丰富的历史

文化内涵，也有独具特色的设计思路，在非物质文化遗产这

一素材资源的充分利用，文创产品的人文价值与艺术价值也

有了一定的提升。

博物馆有丰富的馆藏资源，在对于非遗文化产品进行设

计时，要认知到文化产业的蓬勃发展前景，通过非遗与文创

产业的结合，在保护文化遗产同时，也通过继承与发展形成

当地特色的文化名片，坚定文化自信道路，结合当地特色打

造出独具风格的文化产业。

一、非遗文创产品设计中存在的问题

博物馆的文创产品是文创产业的基础部分，而该种文创

产品对于馆藏资源的利用，在文创设计中以人文与元素历史

资源的加入，又对于文化传播与教育有着积极的意义。

当前非物质文化遗产虽然在进行着传承，而文创开发

工作也在持续的进行着创新设计，但随着生活节奏的加快、

市场经济的影响，使得产品创作的过程中，功利性越来越突

出。非物质文化遗产面临着传承困难的现实问题，但文创产

品设计却出现了同质化、品牌文化缺失的问题。

文创产品作为博物馆文化传播的重要载体，文创产品

要根据博物馆的自身特色打造出独特的产品类型，通过博物

馆特有文化资源的展示，以社会化、大众化的传播途径扩大

文化产品的影响面，在大众接受的基础上也使文化消费成为

日常消费的一种。当前文创产品集中在文玩市场、旅游纪念

品市场两大领域，而文创产品以设计精巧、工艺精湛为其特

征，但文创产品设计开发却存在着价格昂贵、市场受众面较

窄的问题。

旅游纪念品市场虽然也进行了文创产品的开发与设计，

但运用非物质文化遗产园所批量生产的旅游纪念品却存在着

制作粗糙，难以体现非物质文化遗产内涵精髓的问题。非遗

文创产品的设计工作有待进一步的优化，虽然各大博物馆都

在积极进行非遗文创产品的设计，但不可否认的是，当前的

工作落实存在着设计单一、产品质量不足的问题

由于现场展示条件的限制，在实际的文创产品设计中

受限于设计人员的理念设计级的专业能力，所设计的文创产

品更多的是对于某一个非物质文化遗产元素的应用，其通过

图案、花纹、颜色、造型等的复制，将文创元素与书签、冰

箱、手提袋等日常用品相结合，虽然达到了非遗文化宣传的

目的，但该种较为单一的手法较为粗糙，难以更好的体现非

物质文化遗产的精神内涵。

在文创产品设计中也存在着定位不够准确的问题，非

物质文化遗产针对于不同年龄段、针对于不同消费水平的群

体，其进行的产品设计与营销活动有着一定的差异化，但当

前博物馆非物质文化遗产设计却存在着定位不够准确、产品

市场较为模糊的问题。当前所开发设计的大部分产品更多的

是以整个的市场需求为导向，开发出具有普遍性大众化的产

品，但该种产品设计却存在着独特性不足的问题。而其与市

场上同类型产品相比，简单的加入非物质文化遗产的元素也

存在着产品竞争力有限的问题。

最后，非物质文化遗产的文创产品设计存在着产品同

质化严重的问题。当前各个博物馆都在大力推进的工作，但

由于当前尚未形成联合的产业以及品牌，设计开发集中在初

级的层次上，以简单的印花叠加为主，而文创产品与日常必

需品相结合，虽然在产品设计中应用了非物质文化遗产的元

素，但其中文化内涵不足，产品特性不够突出，该种市场上

所存在的产品同质化严重、品牌文化缺失的问题，难以满足

当前多元的文化消费需求，也影响了消费者对于文创产品的

认可。

二、博物馆馆藏在非遗文创产品设计中的应用

在当前博物馆非遗文创设计中，对于馆藏资源的利用可

以采用以下几种具体的措施：

（一）明确设计定位

虽然当前非遗文创产品在持续的进行着开发与设计，

但立足于文玩市场、旅游纪念品两种领域存在着受众不够广

泛，难以满足多元需求的问题，针对于市场文创产品在设

计、造型、包装等方面存在的缺乏创意、同质化严重产品，

非遗元素融入过于生硬的现实问题，要大力推进博物馆非遗
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文创服务，也要开发出紧跟时代的非遗文创产品，通过非物

质文化遗产与文化创意产品的有效结合，在把握设计内涵设

计定位的基础上，结合现代的生活理念，当下的时代潮流，

提高文创产品设计有效性，通过设计出符合需求的文创产品

使文创产品蕴含独特的历史文化信息，也通过借助博物馆的

馆藏资源优势，在大力开发非遗文创的过程中，发挥博物馆

的社会服务价值。

博物馆馆藏资源对于非遗文创设计的创新有着积极的影

响，而博物馆要结合非遗文创服务的要求，创新开发理念。

当前我国的博物馆类型众多，生态博物馆、新博物馆等也带

来了创新的理念。在当前的馆藏资源利用中，博物馆要转变

服务观念，从原先的收藏展示为主，转变为利用开发，通过

展开调研工作，了解大众需求，根据大众需求开发出符合需

要文创产品，在遵循民族性、地域性原则的基础上，开发出

具有独特文化价值的文创作品，以博物馆自身服务价值的充

分发挥，非遗文创设计定位的明确，在结合市场需求打造多

元产品的同时，也根据市场不同的划分标准，打造出面向不

同消费群体的产品类型，在对于博物馆馆藏资源进行充分利

用的基础上，也利用博物馆开展营销推广服务活动，通过文

创精品的推广，通过博物馆与学校、企业之间的相互合作，

在整合资源的基础上开发出独特的文创产品，以产品设计与

市场需求的匹配，保障产品开发设计的质量，达到非遗文化

传承弘扬的目的。

（二）成立文创品牌

对于馆藏资源进行利用，其主要是对于博物馆内部的非

物质文化遗产的资源进行内涵的分析，进行形式的探索，通

过选取恰当元素开展文创产品的设计，既打造独特的文化产

业，也形成具有市场竞争力的文化产品。通过博物馆独特资

源的应用，实现非遗与文创的高质量融合。

现阶段社会经济发展水平不断提高，而博物馆推出的文

化衍生产品种类也日益增多，为了更好的在博物博物馆文创

产品设计中应用馆藏资源，打造出独特性创新性的产品。博

物馆要对于现有的非物质文化遗产资源进行梳理，通过博物

馆版权资源的开发，在藏品版权确定的基础上，也通过该种

版权资源的充分利用，打造出独特的文创产品。现在已经对

岫岩皮影戏、岫岩满族民间刺绣等非遗项目作品进行了适量

的开发，并有一些文创产品投放了市场。

博物馆享有藏品物权，而博物馆可以通过版权保护，

通过签订合同规模化的开展文创产品开发工作，将结合博物

馆现有的馆藏资源对岫岩全县的非遗项目进行资源整合、开

发、利用，以博物馆专属文创品牌的打造来提高博物馆文创

服务质量，也通过非遗资源创新性的融入文创产品，在独特

产品打造的基础上，也通过版权的保护，独特运营模式的构

建打造出新型文化传播路径。

（三）完善文创开发模式

博物馆内部文化资源众多，而非物质文化遗产的类型也

多种多样，而博物馆对于馆藏资源进行利用，进行非遗文创

产品的开发要通过所设计的文创产品形成文化聚集、形成文

化互动效应。在互联网技术快速发展背景下，文创产品的销

售渠道有了进一步的拓宽，而利用博物馆馆藏资源开展文创

产品的设计过程中，博物馆的文创服务也要打造出系统化的

模式，以“互联网+”运营模式的打造，既形成完善的设计体

系，也通过设计营销的一体化开发，既迎合客户的个性化需

求，也以市场为导向，满足多元需求，打造完善文创开发模

式。

博物馆当前可以通过文创主题活动的举办，通过多行业

交流协作，融合社会大众的力量，积极进行博物馆馆藏非遗

文创产品的开发设计工作，通过艺术设计与文创结合、文创

产品与公益结合，将馆藏资源与文创设计相结合的过程中，

通过文创服务的多元，借助文创设计提供多行业交流协作的

机会，通过该种立足博物馆馆藏，结合市场需求开发非遗文

创产品，既可以促进非遗产品的继承与开发，也可以通过博

物馆这一文化传播的场所，也通过立足非遗传承项目，发挥

现代技艺保护，在实用性、美观性、艺术性的文创产品开发

基础上，促进整个博物馆非遗文创服务的持续开展，打造繁

荣文化消费市场的同时，也以该种新时代的文化传播路径，

继承弘扬中华优秀传统文化，坚定文化自信，打造文化传播

新路径。

三、结束语

在信息化的时代，博物馆也积极开拓宣传渠道，通过网

上购物平台，文创产品的销售渠道得到了进一步的拓宽，消

费人群也在不断的扩大，博物馆根据馆藏资源的优势，开发

出具有独特价值的文创产品，既可以满足消费者多元的文化

需求，也可以通过强有力的宣传激发人们对于文创产品的了

解兴趣，在新时代不断开发博物馆非遗文创服务的方式，通

过文创产品研发设计工作的持续优化，以博物馆服务特色的

突出、设计特点的呈现，提高博物馆非遗文创服务水平，保

障非遗产品设计质量。
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