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浅析虞城县木兰文化的传承与保护
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[摘　要]由于快节奏的生活方式和对快餐文化的偏好，人们对传统文化的关注逐渐淡化。木兰故里虞城县在20世纪90年代

初就开始探求“文化”兴县，在过去的十几年里，木兰文化通过多种形式所展现。文章通过实地访谈的方式了解当地人对木兰

文化的认知情况，从而分析其传承与保护困境，提出对策。
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一、虞城县木兰文化概况

虞城县是巾帼英雄花木兰的故里，位于河南省东部，处

于豫、鲁、皖三省交界。全县面积1558平方公里，户籍人口

126万人，常住人口97万人，包括虞城县产业聚集区及27个乡

镇。2007年虞城县正式命名为“中国木兰之乡”，并且成立

了“中国木兰文化研究中心”。

学界对花木兰的研究颇多，通常以爱国视角和女性视角

为主。其中关于花木兰身世、姓氏以及事迹传说等在民间广

为流传、众说纷纭。2007年，中国民间文艺家协会组织专家

反复考察论证，最终认定巾帼英雄木兰的故乡就在虞城，为

此前旷日持久的“木兰故里之争”画上了一个句号。在虞城

县，木兰相关记载在元代基本就已成型。木兰姓魏，隋恭帝

时人，替父从军长达十二年，再归还已是功成名就。此后，

皇帝想将其纳入宫中，木兰不从，选择自尽。木兰事迹虽已

流传甚远，但仍能映照历史。在虞城县最具代表性的是木兰

祠和木兰广场。木兰祠原称木兰庙，唐代就已存在，只不过

后续均有重建，现立于营廓镇周庄村，木兰祠是由木兰殿和

木兰陵园两大部分构成，其中木兰殿包含部分殿堂和祠碑，

而木兰陵园是由木兰与其兰父母之墓组成，当地人或外地人

都会前去祈福消灾。木兰公园建设在刚虞城木兰大道上，由

文化广场和木兰湖两大部分组成，木兰文化公园以“虞”字

广场和木兰雕像为中心向四周辐射，将木兰从军故事墙景、

毛泽东手写《木兰辞》景观等囊括其中，成了当地人以及外

地人常打卡的景点之一。花木兰这一形象的影响和价值早已

得到了人民群众的认可，近些年随着诗歌、传说、影视等方

式展现出的木兰文化不断被各界关注，这说明了其影响力不

容小觑，呈现出大范围的流传趋势。本文以虞城作为调研

点，分析在当代快餐文化盛行的趋势下，虞城人民对木兰文

化的认知程度。

二、虞城县木兰文化传承与保护现状

为了能更好了解当地不同年龄段群体对木兰文化的传承

与保护情况，共调研当地居民127人，将127人中有效的人数

按照年龄层次均衡划分为35岁以下40人、35—50岁40人、50

岁以上40人，总计120人，对木兰相关文化、品牌建设的认知

情况分为三个层次，进行分析。并作为虞城县的缩影，以小

见大，调查结果如下。

（一）各年龄段对木兰文化认知情况

其中（A类）指认知停留在木兰替父从军故事上；（B

类）指能够说得出一些木兰文化、故事以及精神等内容，但

不深入；（C类）指对木兰文化、故事以及精神等知晓的较深

入全面。

通过表1中可以得出其中35岁以下的22人对木兰文化认知

情况只停留在了解木兰故事、18人是一知半解、较深入了解

人数为0人；35岁-50岁的其中7人停留在木兰故事上、26人是

一知半解、7人较深入了解；50岁以上的其中6人停留在木兰

故事、16人一知半解、18人较深入了解。结果表明，对木兰

文化认知最少的年龄群体是35岁以下，而认知较多的年龄群

体是50岁以上，一知半解的以35—50岁为主，这直接反映当

代年轻群体对传统文化的认知上远不如年龄段较大的群体，

对传统文化的认知上形成越年轻越浅显的情况。

（二）木兰文化品牌建设认知情况

表2得出35岁以下的大多数只知道木兰祠建设，若问到其

他内容却觉得陌生；35-50岁之间8人是浅显知道、18人仅提

到了木兰集团、剩余14人能有条理的阐述；在实地调研中50

岁以上较多能说出木兰祠位置相关建设情况，其中提到较多

的就是老木兰广场，以前的老木兰广场位于虞城县人民路与

健康路的交叉口，当时坐落在老木兰广场的木兰骑马雕像也

已经搬到距离虞城县南的46公里的木兰祠，现在的老木兰已

表 1 木兰文化认知调查表

对木兰文化认知情况 A 只了解木兰故事 B一知半解 C 较深入了解

年龄段和人数

35岁以下  22人

35岁—50岁 7人

50岁以上   6人

35岁以下  18人

35岁—50岁 26人

50岁以上   16人

35岁以下  0人

35岁—50岁 7人

50岁以上   18人

表 2 木兰品牌建设调查表

对木兰品牌建设认知情况 浅显知道木兰祠 停留在木兰相关品牌 木兰品牌与建设

年龄段

人数

35岁以下  29人

35岁—50岁 8人

50岁以上   4人

35岁以下  10人

35岁—50岁 18人

50岁以上   11人

35岁以下  1人

35岁—50岁 14人

50岁以上   25人
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经变成了大市场，完全看不出以前的印迹了，虞城县建立新

木兰文化公园也在2009年10月26日向公众开放等。在提及近

些年政府的投资力度时，大部分被调研者都说到“现看得见

摸得着的就是新广场跟木兰祠”。

三、虞城县木兰文化传承与保护困境

（一）对木兰文化认知深浅不同

伴随着时代的发展出现了众多的快餐文化，快餐文化不

断地融入我们生活的各方面，从而造成传统文化的淡化。表1

得出大多数仅知道木兰的故事和精神所在，而50岁以上群体

知晓得全面些，年轻一辈对于木兰文化却只知表层含义，这

严重制约了木兰文化发展。当务之急的传承与保护工作急需

青年人才的储备，而人才的不足造成了虞城木兰文化停滞不

前。此外，由于虞城县宣传普及工作的广度和深度受限，宣

传方式较陈旧，未借助当今主流媒介进行宣传。尤其是基层

的文化宣传形式缺乏创新，文化活动层次不高，人民群众参

与范围小，关心支持率低，由于未能做好宣传工作，直接导

致人们对于木兰文化得不到更深层次的认识和了解。

（二）木兰文化相关品牌建设落后

由表2可以分析出人们对木兰文化相关品牌建设并不是

很了解，从调查中可以发现人们大多都只是对生活中能接触

到的普遍事物了解的较全面些，像木兰文化节等，对此不感

兴趣的根本不会关心和主动了解，因木兰祠建在营廓镇人流

量较多的位置，比较接近生活所以被人们所知道的可能性多

些，相关农产品木兰品牌等却因名气小、影响力弱，很少进

行大力宣传就只被周边人知晓，大部分人对此并不熟知。

其实“木兰文化”是虞城的主打品牌，在虞城县和周边区

县，有很多以“木兰”为名称的企业和品牌，但整体实力都

不强。当地政府只是对木兰文化产业的发展进行帮助，重心

主要放在了木兰祠的修葺、文化广场的扩建、碑林等景点建

设，对其他相关产业帮扶力度及投资力度低，未将资源优势

扩大化，整体产业趋向于空心化，木兰文化相关品牌建设落

后。此外，在文化建设管理体制中，呈现出业务比较单一、

文化建设队伍缺乏、知识层次与综合素质低等问题，严重制

约木兰文化的传承和发展。

四、虞城县木兰文化传承与保护对策

（一）传承木兰文化，加大木兰文化宣传力度

从学校着手将木兰相关知识潜移默化的灌输给学生，让

学生在现有了解中不断深入培育学生们对木兰文化传承与保

护的观念，教育学生们学习木兰的“大忠和大孝、大节和大

义”精神，通过木兰文化和精神，加强社会主义精神文明的

建设，大力弘扬先进的文化。当然学生的教育不仅仅是在学

校中，社会环境、精神文化的熏陶是学校所不能学到的，这

种社会教育的影响是根深蒂固的。在1956年由常香玉大师为

主演的豫剧电影《花木兰》上映，影响深远；2007年，虞城

县被中国民间文艺家协会命名为“中国木兰之乡”，并且批

准挂牌成立“中国木兰文化研究中心”；2008年6月，国务院

公布“木兰传说”为国家级非物质文化遗产；2009年9月22

日，在北京举行的“花木兰高峰论坛”上，学术界从历史及

文学角度对《木兰诗》进行研究与解读，得到了专家、学者

的一致好评；《花木兰》甚至通过英文动画电影的形式所展

现，该片一上映就获得大量好评和赞誉。近年来，木兰文化

虽不断发挥着文化作用，也应在开展民营经济、招商引资、

环境治理、城市建设等各项重点工作的同时，加大宣传和教

育力度，多培养建立相关人才创新体制，建立更多的高校文

化队伍，领导层人员要重视经济与文化的双重作用，避免目

光短浅，提高虞城木兰文化人才的准备，更好的促进虞城木

兰文化的传承和保护，加快政府投资力度，促进木兰文化传

播。

（二）加强对文化资源保护利用，加大投资力度打造品

牌

近年来，虞城县紧紧抓住文化资源上的优势，通过举

办“木兰文化节”学术研讨会等活动，不断加强文化资源的

保护和利用，培育和唱响“木兰”文化品牌。在虞城县店集

乡杨庄村的“木兰”牌礼品西瓜；虞城县张集的“木兰”苹

果；沙集的“木兰”大葱等绿色食品深受群众喜爱。在虞城

县打着木兰品牌的场所随处可见，如木兰国际大酒店、木

兰大剧院、木兰汽车站、木兰小区、木兰大道等众多，这是

虞城人将“花木兰”这位传奇人物的知名度和影响力不断发

挥到最大化。虞城县于1998年在国家商标局注册了全县第一

个农产品商标“虞国花木兰”，巧打“木兰”品牌，实施农

产品品牌战略虽取得了阶段性成果，也不能够掉以轻心，需

要依托木兰文化的引领作用，将木兰文化元素融入城市建设

之中，完成充满生机活力的发展规划，不断投资打造文化高

地，塑造全国乃至世界知名小镇—木兰文化传承特色小镇，

不断在发展中创新。应在打造品牌的同时注意产业的质量与

整体实力，避免出现空心化产业，提高木兰品牌各项产业的

综合实力，加强对文化资源传承与保护，打造木兰文化品

牌，注重文化方面的建设，发挥木兰故里的人文资源对经济

发展的促进作用。不断将“咱虞城人自己眼中的花木兰推广

到全世界人眼中的花木兰”，进而不断探索新的发展模式。
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