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文化认同视阈下非物质文化遗产的营销之道
——以杨家埠木板年画为例

刘瀛波

 山东工艺美术学院 

[摘 要]本文在参阅国内外文化认同对非物质文化遗产营销相关论文的基础上，进行了小范围的民众访谈调研，并综合理论与

实践的分析，结合一些自己的理解，形成了现阶段杨家埠木版年画营销困境问题的梳理与总结，以期形成对杨家埠木板年画营销

良性发展的系统化建议。
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一、引言

清朝封建社会末期，杨家埠木版年画在一个小乡村发展

起来，逐渐依靠自己的独特文化内涵而在全国推广起来，与

天津的杨柳青年画、苏州的桃花坞年画齐名，被称为中国三

大木版年画之一。截止目前，杨家埠木版年画已经发展了

四百多年，赋予了深深地的生活气息，制作工艺精湛，独具

匠心。2006年5月，经政府批准，杨家埠木版年画被国家的第

一批非物质文化遗产名录收录其中。

到了明朝、清朝的时候，杨家埠成为有几百家作坊、上

万种画版的地方，杨家埠木版年画主要用于农村院落的装饰

和供奉需要。20世纪末之时，农村家家户户都离不开木版年

画，从院外大门上到房间内的窗户，乃至院内牛棚、马车、

粮食垛子上，都粘贴着木版年画。这些木版年画花样多彩，

寓意丰富。除了满足当地民众的文化需求外，还畅销湖南、

黑龙江、山西、河南、河北、江苏、辽宁等地。

但伴随新型城镇化的不断推进，民众的物质需求逐渐的

得到了满足，进而开始追逐文化层面的需求。相较于形式更

加多样、色彩更加艳丽的现代印刷品，杨家埠木版年画的劣

势逐渐显现，人们的购买欲望逐年降低。因此，杨家埠木版

年画在传播和销售方面出现了困境，面临空前的生存问题。

二、非物质文化遗产、文化认同与营销的逻辑

非物质文化遗产是承载着特定历史时期记忆的积淀，在

其发展过程中不断汲取着不同时代的文化养分，又滋养着世

世代代的人民，以其独特的精神文化价值而被延续发展到当

代。文化是一个民族精神文明的象征，而非物质文化遗产就

是世代民族根与魂的见证、桥梁和纽带，这种纽带表现在共

同文化基因基础上的深层符号，即为文化认同。文化认同在

奔流几千年的中华文化传承过程中不断被强化，凝结成该群

体特有的文化基因符号，以集体无意识的形式深深扎根于生

长于这片土地的人民内心深处。

在政府与非物质文化遗产保护研究当中。谭启术提出针

对于非物质文化遗产的可持续保护与传承性发展，政府部门

要不断完善市场监管政策。另外，要以可持续发展的的视角

进行监督、监管政策的制定；确保非物质文化遗产传承人形

成政府信任。通过前述学者的研究，现在非物质文化遗产的

传承、保护研究仍然是重要的研究课题。此外，本文对杨家

埠木版年画的文化认同的理解是围绕文化形式认同、内涵认

同两方面进行的。第一，文化形式认同，即消费者对年画的

表现形式及其载体的认同；第二，文化内涵认同，即消费者

对年画所表现的价值观念的认同，具体表现在其宗教认同、

社会价值观认同等方面。

经济现象与文化力是在同一因果链的两个侧面，成功的

营销之道便是让消费者对产品产生文化认同。实践中，企业

在进行产品营销时、消费者进行消费行为时，往往都会无意

识地关注产品背后的文化输出，这具体表现为企业对组织文

化的塑造及消费者对商品品牌文化的认可和接纳程度。文化

认同对营销的影响近年来一直是营销学界热切探讨的问题。

王路远（2019）等学者基于营销中文化认同的视角，通过

实证分析，发现文化认同与消费意愿之间具有显著相关性，

且消费者对商品文化的认同会对民众的购买意愿产生积极地

影响[1]。吕庆华（2019）的研究从心理资本视角出发，从对

非遗相关产品的情感承诺、群体归属、产品认知度等角度出

发，实证了民众对非物质文化遗产购买意愿的影响机制研究
[2]。综上可以发现，民众对非遗的文化认同程度显著影响着

营销及消费者行为的选择、决策，消费者对非物质文化遗产

文化认同是营销的基础。

三、杨家埠木版年画文化认同的困境及原因分析

非物质文化遗产的营销是以民族的文化认同为基础的。

如果文化认同没有得到实现，那么民众就不会对非物质文化

遗产传承、保护产生使命感，更不会接受其现代化的营销。

为了促进非物质文化遗产的不断发展和保护，则必须让大众

产生文化价值共鸣和使命感。但伴随现代化、工业化的发

展，民众对非物质文化遗产的解读、及对其文化内涵的接受

程度却并不高，非物质文化遗产面临现代化生活方式的种种

影响。

（一）全球化背景下多元文化所带来的影响

笔者对一些潍坊本地居民进行了访谈，大家都反应更愿

意过圣诞节、感恩节而非年画节；更愿意游览新建的圣诞小

镇而不是潍坊杨家埠木版年画展；更愿意在圣诞节买一颗

亮晶晶的圣诞树装饰家中而不会在春节买一副杨家埠木板

年画。“这是老一辈搞得东西吧。”“现在还有这些习俗

吗？”这是部分被访谈者发出的疑问。我们不难看到，在既

有官方文化又有西方多元文化的条件下，社会空间内多种文

化形态叠生、混乱，甚至彼此产生矛盾，大众甚至难以区分

何为外来文化，何为本土文化，又如何去对年画背后的文化

内涵产生真正的认同呢？杨家埠木版年画依旧需要寻找展示

自身文化魅力的机会。

（二）城市化进程进一步加快

在传统农耕社会，逢年过节，农户从院外大门上到房间

内的窗户，乃至院内牛棚、大车、粮囤上都有专用张贴、寓
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意不同的年画。年画是当时的“年货”，因此形成了巨大的

市场需求，被誉为“农耕时期的电视机”[2]。当然，当时的

年画绝不仅仅是一种审美性质的外部装扮，同时也代表了农

业快速发展时期，我国劳动人民在中华大地上的人生观、社

会观、宇宙观等思维层面 [3]。

伴随城市化的不断深化，群众生产、生活现代化逐渐成

为定局。但伴随现代化进程，劳动人民创造的文化与乡土之

间的维系纽带逐渐消失，传统家族、家庭的血缘观被现代化

的社会稀释和冲击。潍坊市正处于工业化和城市化快速发展

阶段，二三产业发展迅速，企业、工厂、工业园区、开发区

陆续建立，村改居成为主流。传统的自然村落逐渐消失，杨

家埠的乡土特征也不断被削弱。

（三）民俗文化记忆的缺失

文化记忆是对一种文化产生的心理影像，文化记忆是民

众对中华传统文化产生文化认同的必要条件。非物质文化遗

产在传播、保护、传承过程中，必须提取出其独一无二的文

化元素，使民众形成文化记忆点，让民众理解、想象文化起

源地的文化内涵与价值。当代群众之所以缺乏文化记忆，主

要有两个原因。

第一个原因是，当代人由于受到多元文化和经济社会的

冲击，心里充满对未来的想象和希望，而缺少对过去生活的

回忆与珍惜。特别是当代的年轻人，更喜欢看刺激、多彩的

当代印刷品，对年画承载的浑厚历史背景和代表的社会风

貌，缺少了解的动力和冲动。

第二个原因是，年画代表了旧时代的文化认同，主要用

于过年庆祝，平常使用较少。但新时代的发展情境下，群众

的生活方式、风俗习惯不断变化，年画的含义跟不上当代价

值认同。加上工业化的发展使得新的印刷工艺取代了年画，

市场竞争不断增强，民族文化的文化记忆变逐渐削弱。因

此，杨家埠木板年画作为潍坊市本地的文化产品，必然会面

临销售困境。

四、文化认同对杨家埠年画的营销启示

非物质文化遗产的营销，是传承与发展，同时也帮助自

身获得文化认同，是其扎根传统文化市场的深层体现。年画

若要逃脱营销难的困境，首先便是让消费者产生文化认同。

（一）利用技术手段，唤醒文化记忆

互联网公司巨头百度集团实施了“百度文化遗产守护者

计划——百度匠心中国行”项目。该项目基于当前互联网和

云计算技术，加载先进商业市场营销策略，通过百度平台将

非物质文化遗产的相关信息选择性传输给目标客户。基于

此，杨家埠木板年画可借鉴百度的营销模式，利用多种最先

进的技术和平台，保障匠人匠心。提取杨家埠木板年画的文

化内涵，加载技术，精准选择客户，把好的故事讲给能听懂

的、爱听的人，获取民众的文化记忆与共鸣。

（二）认识全球化特征，保障中华传统文化自信

全球化不断发展和深入，造成多元文化的广泛交流和摩

擦，同时又产生了新的文化记忆，这是不可逆转的当代文化

发展特征。因此，为促进科学、有效的营销非物质文化遗产

和杨家埠木版年画，就必须立足于当下，认清全球化发展中

的文化博弈特征，了解自身社会经济阶段，对比全球其他国

家的文化发展现状。保持对中华传统文化的信任与认同，不

能对外来文化盲目崇拜，同时又要注意吸收国外的优秀文

化，形成包容性的文化认同。

（三）改革年画表现形式，发展现代年画文化

适当的文化表现形式可以拉近消费者与年画之间的距

离，使得营销过程更加自然。不恰当的形式则会引起消费者

的困惑甚至反感。杨家埠木版年画具有特殊的文化传承作

用，又具有浓郁的地方特色，可以将杨家埠木板年画继续深

度开发成旅游产品，采取多途径多渠道、机动灵活的销售形

式，拓宽年画销量。也可以将杨家埠木板年画开发成多种形

式的日历、明信片、书夹、漫画等现代印刷制品，以现代的

形式表达让年画产品再走进大众日常生活，增强消费者对年

画的认知。

（四）加强木板年画文化内容的创新，促进民众文化认同

杨家埠木板年画的文化底蕴之十分浑厚，但现在面临的

最大的问题是怎样在原有的基础上进行创新发展，将其文化

底蕴挖掘和盘活。杨家埠木板年画应深化其文化底蕴挖掘，

结合现代化手段进行转型。在传统文化记忆和文化价值的基

础上，对年画的主题、结构、颜色、叙事风格等方面创新，

借鉴国内外的油画、水墨画、铅笔画等多种绘画形式和内

容，加载上杨家埠的独特地方文化风俗，并注入创作者的个

人价值观和对生产生活的理解，使杨家埠木板年画的风格特

征更加明显。

五、结语：

非物质文化遗产是中华文明重要的载体，搭载了中华民

族传统文化的历史发展记忆。但非物质文化遗产传统的营销

传播模式受到了巨大冲击，其对公众的影响力日益减弱。

现在各个地方都开始关注本土的传统文化元素，重视非

遗文化资源的梳理、保护、传承。但是在现阶段，非物质文

化遗产的整理、保护和可持续发展等工作依然存在着许多问

题，怎么做好这项工作成为了现代人需要解决的重要课题。

因此，要不断地提高民众自身的文化自信与文化安全，增强

民众从主体出发，增强对非物质文化遗产的保护意识、态

度，这是为中华传统文化的传承、保护作出相应的贡献，民

众都通过中华传统的非遗产生民族的自信感、荣耀感。所

以，非遗不应被民众所忘记。非物质文化遗产承载着中华民

族的民族精神，我们应当传承与保护它，造就文化强国之

路。
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