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文化旅游景观中的语言符号表意研究
杨丽丽

阜新高等专科学校

[摘　要]在文化旅游景观的设计中，语言符号的应用和表意是至关重要的组成部分，通过语言符号的表意应用能依托语构

学实现对景观语言的表达，更好地展现文化旅游景观的内涵。本文从文化景观语言表达入手，对语言符号表意问题进行了系统

的研究，力求能从全新的视角认识和理解文化旅游景观设计，为文化旅游景观设计中语言符号学的应用提供相应的参考。
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在文化旅游景观设计中，语言符号的设计和应用会对文

化旅游景观的语言表达产生直接的影响，结合文化旅游景观

的设计需求融入语言符号，形成语言符号的表意效果，能突

出文化旅游景观设计的综合质量，使符号语言可以更好地展

现文化旅游景观特色，实现对文化旅游景观文化内涵的深层

次挖掘。因此新时期在对文化旅游景观进行研究的过程中，

要将语言符号表意地解析作为重点内容，从多角度针对语言

符号表意进行系统的分析和探究，为文化旅游景观的设计和

文化内容的传播提供相应的支持。

一、文化旅游景观中语言符号体验的生成

从符号学视角看在景观设计中引入符号学的思想和理

论，能通过符号学思想的应用让设计过程和设计思路的规律

性更强，也能使设计的作品可以更好地展现文化内涵和文化

价值，从而让游客在参观旅游景观的过程中形成对景观的更

好体验和感受。一般在文化旅游景观的设计过程中，设计语

言符号基本上涉及到景观的外在形态、景观的表现形式、

景观的空间范围、景观的地质因素以及景观的文化尺度等，

通过语言符号的设计和应用能更好地展现文化旅游景观的文

化元素。在我国长达五千年间的发展历程中，历史古建筑景

观、园林景观等随着时间的推移形成了特色的专属符号，并

且以文化内涵的形式展现出来，能够反映出一定的人文意象

和历史精神。人们在设计和赏析文化旅游景观的过程中，只

有能对其中蕴含的人文历史符号以及景观语言符号传达的思

想进行深层次的解读，才能真正参与到文化旅游景观的游览

中，真正感受到旅游的价值。因此在对文化旅游景观进行设

计的过程中，要借助语言符号的描述和解读展现景观深层次

的文化内涵，用生动的方式将文化内涵融入到景观的设计语

言中，让游客在游览景观的过程中可以获得积极的文化旅游

体验。按照符号学的理论，景观符号是将景观设计中各要素

有机联系在一起的统一整体，通过语言符号的应用能够在客

观上展现文化内容，而游客在游览的同时会形成对景观语言

符号的主观感悟和理解，可以对景观语言符号进行系统的挖

掘，从而在深层次刺激中产生对景观的积极情感。在此过程

中，游客游览文化旅游景观的主观能动性会得到充分地调

动，在游览的过程中也可以产生对景观语言符号的深层次理

解和认识。因此可以说文化旅游景观中语言符号的表意是成

功让游客获得景观深刻记忆和感受的重要因素，对景观语言

符号表意的优化能促进景观价值的彰显[1]。

二、文化旅游景观中语言符号表意的方式

在符号学理论中，符号具体表现为对能指与所指关系的

具体呈现，并且这种关系的不同表现形式可以划分为指示符

号、象征符号和图像符号几个不同的类别。在对景观设计中

符号语言表意进行研究的过程中，也要按照不同的符号表现

形式和表达形式进行划分，使景观设计方面能更好地展现文

化内涵[2]。下面就针对文化旅游景观中语言符号的具体表意

方式进行细化的研究和解读：

（一）表象惯用型符号的表意方式

对于文化旅游景观的设计而言表象惯用型符号的应用

具体指设计方面能指与所指之间借助历史与文化等因素的支

持形成随意性的联系，可以表现为直觉性的语言符号形式。

一般在文化旅游景观中表象惯用型符号的构成是设计师在设

计层面通过对某种造型或者诸多文化要素中一个侧面的形象

化处理，使景观可以展现出本土性的形态，还原历史原有的

形态或者形成标志性的文化形态，一般在文化景观改造项目

中或者在能够展现地域特色文化的景观设计方面应用比较广

泛。

在现代社会文化旅游景观的设计中，一般会通过拼接或

者嫁接的方式挖掘景观的文化性内涵和地域性特色，并且将

一些具有明显地域特征或者文化属性的视觉符号融入到设计

中，使景观能展现出一定的地域特色文化韵味，传达设计师

的情感。例如阜新蒙古族自治县旅游景观的设计方面，为了

能够展现蒙古族的地域特色和文化特色，就在景观设计中融

入了汉蒙双语标识，让游客在参观景观的过程中可以时刻感

受到蒙古族文化对地区发展的影响，展现出蒙古族特色文化

的魅力和内涵，从而让游客在景观游览中获得不一样的游览

体验和感受[3]。

（二）重构创造型符号的表意方式

对于文化旅游景观的设计而言，设计师最初在设计构思

的过程中往往会综合分析点线面等最基础的构成要素，并融

入设计语言对基础性的文化元素进行不断的处理，形成对原
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有符号语言的重构，发展成为特色的符号语言，这种经过再

次处理的语言在景观设计中就可以称之为重构创造型符号语

言。通过重构创造型符号的应用形成文化旅游景观设计方面

的表意效果，主要是在设计实践中设计师借助解构手法、共

融手法、夸张手法、置换手法以及引借手法等的综合应用，

在原有文化景观特色元素的基础上进行景观的设计和创作，

从而产生新的形象，实现对新语言符号和语义符号的生成，

更好地将文化旅游及景观设计方面的艺术性和抽象性充分地

表现出来。在重构创造型符号表意方面，最常见的手法就是

对文化旅游景观设计方面涉及到的材料和功能进行合理化的

替换[4]。

例如：辽宁大连南山历史文化街区旅游景观的设计方

面，就引入了重构创造型符号的表意方式，形成了特殊的符

号语言表意效果。大连南山历史文化街区本身是日本占领时

期日本人居住的街区，街区建筑基本上采用木质结构进行构

造，外形上融入了欧洲古典建筑风格和日式建筑风格，美学

价值和历史价值相对较高。而大连南山地区风景优美，宜居

性强，在长时间发展进程中很多历史人物曾在此处居住。在

对文化旅游景观进行设计的过程中，为了能突出南山历史文

化街区历史文化符号特色，设计师在景观设计方面对原有的

文化景观进行了适当的改造和重构，采用仿照日式风格建筑

的方式，重新设计别墅，采用步行街的方式打造了日式风格

一条街，在街区两侧分别设置了酒馆、会所等，通过设计师

的在创造准确的传达了文化旅游景观的主题思想，并且通过

符号语言的应用和表意，使日本文化的符号具有了重构特征

和时代的创造性价值[5]。

（三）意境象征型符号的表意方式

在文化旅游景观的设计方面，意境象征型符号表意的呈

现方式主要是借助对景观文化特色的高度抽象化概括，以符

号语言展现文化的内涵，基本上在空间布局、景观结构处理

等方面应用较多，也在视线理法方面有所应用，甚至通过意

境象征型符号的应用可以形成对四维空间特征中蕴含隐性景

观要素进行提取和应用，形成借势传神的特殊设计效果。中

国传统园林设计就高度重视景观元素神韵的彰显，整体上能

够展现出对意境的强烈追求[6]。一般在传统园林意境的塑造

方面，设计者往往会采用不同的手法，最重要的表现形式之

一就是通过视线的构造形成特殊的意境象征语言符号，从而

展现出特殊的语言形式。

例如，沈阳市植物园文化旅游景观设计方面，就以国内

主要省会城市文化为主题设置了展览园，如长沙耕读苑、昆

明春之苑以及成都蜀水乡情等，这些展览园的设计中意境象

征型符号的表意方式比较鲜明。以昆明春之苑主题展览园的

设计为例进行分析，在设计中以昆明大观楼作为原型对昆明

古典园林的建筑特色进行还原，通过水域、小桥流水等自然

景观的应用，集中展现了大观楼面临滇池风光、整体上烟波

浩渺的特殊境界。并且在文化旅游景观的设计方面用七色鲜

花拼接而成的七彩花带，突出展现了云南地区的彩云文化特

色，在设计方面营造出人与自然和谐相处的特殊意境。并且

在设计方面以人为的手法表现写意性的自然景观，通过空间

的和谐布局、建筑的不经意穿插，形成了特色的景观表现形

式，让游客在游览景观的过程中视线方向会随着景观不断的

发生转变，整体上营造出唯美、诗意、自然的意境，展现出

强烈的符号化表意特征[7]。由此能看出，设计者通过意境象

征型符号的应用，能在文化旅游景观设计方面实现对意境的

塑造和特色文化内涵的挖掘，能形成特殊性的文化价值呈现

效果，对文化旅游景观设计质量的提升就具有极其重要的作

用。

结语

综上所述，在现代文化旅游景观的设计中，设计者通过

语言符号的应用能够展现设计理念和设计思想，形成特殊的

表意方式，呈现景观的文化内涵，带给旅游者不一样的文化

体验。旅游景观设计的核心思想之一就是传播特色的文化，

通过旅游景观设计中文化内涵的挖掘和应用，能凸显景观语

言符号表意效果，从而实现对文化旅游景观文化内涵的挖掘

和传播。因此在文化旅游景观设计中，需要重视语言符号的

选择和应用，从多角度设计精确的语言表意，为游客参与文

化旅游活动中获得真正的体验创造条件，使文化旅游景观设

计中语言符号表意的价值得到进一步展现。
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