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中国传统民间艺术产业在数字经济背景下的发展策略研究
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[摘　要]产业化是维护与继承传统民间艺术的一种主要方式，能提升传统民间艺术的生命力。积极推动传统民间艺术的产业

化，不仅能够维护传统民间艺术，又能满足人民群众多样化的文化需求，这也符合文化传承所需。本文运用DEA模型分析了我国31

个省市传统民间艺术产业的发展现状，分析传统民间艺术产业发展过程中出现的问题，并提出了推进品牌建设、提升市场定位的

几点建议：加快创新研发，提升传统民间艺术产品附加值;革新商业模式，推动产业转型的持续改善。
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5G、大数据、人工智能等技术的发展为传统民间艺术文

化产业的发展带来了新的发展契机。当传统的民间艺术文化

与数字技术碰撞，不仅能够使文化得到传承，而且能够为当

地带来经济效益。

一、传统民间艺术

中国国务院办公厅将传统民间艺术设置成和百姓生活紧

密相连、代代传承的民间活动、表演艺术、一般表演艺术等

各种传统文化方式。基于传统民间艺术的定义能发现，传统

民间艺术属于一种十分正宗的传统文化、一种持续发展着的

文化机制，反映了祖国百姓多元化的文化生活。丰富的传统

民间艺术体现的是传统文化的个性化、丰富性与民族特点，

反映了各个民族文化群体的精神内涵与价值倾向。其主要含

义在于“无形”，这是一种重要的文化思想。若说物质文化

遗产是在介绍那些已经发生了的事实，那么传统民间艺术的

焦点在于对历史文化的深入推广，需要对书面文字、语言、

音乐、习俗等有关内容进行宣传与推广，可以利用各种工艺

品来协助传承。

二、传统民间艺术产业化及其重要作用

文化产业是指开展文化产品创造与供应文化服务的商业

产业。从该层面上而言，文化产业是拥有精神娱乐性能的文

化产品的制造、流通、消费等各种活动的综合称呼。该定义

反映了文化产业的经济性与服务性。

我国的每一项传统民间艺术名录都是在特定的历史条件

下产生的，与当时的社会和人民持续性的相互影响着。它通

常体现的是某种固定的历史阶段、特定区域的百姓思想认知

能力、生活感情态度、科学发展水平、风俗信仰等社会历史

的政治、经济与文化内容。它不但是时代变迁的历史见证，

还是社会各阶段文明发展的必要过程。围绕着传统民间艺术

的民俗民间故事，体现了人们追求美好事物、积极进步的民

族精神。传统民间艺术中的民间音乐、舞蹈、戏剧，体现了

人类对艺术的精神需求。从简洁的生活至各种生活形式的形

成，从对物质文化的享受至对精神文化的向往，都反映了我

们精神的持续发展1。历史上许多思想、传说和故事之所以被

人们继承和引用，是因为它们蕴含灵感、启迪人性的精神价

值。传统民间艺术中有各种表演艺术、风俗习惯、服饰等，

它反映的是生活情调、艺术特点与审美知识。它给人们带来

了艺术美的享受，具有重要的审美价值。在传统民间艺术

中，有着许多才华横溢的艺术创作，无与伦比的艺术技艺和

独特的艺术形式，深深触动人心和情感。以此体现传统民间

艺术的艺术作品能充分地呈现出过去的一些史实、大众的生

活习惯与生活形态，与各种群体的生活习惯、价值思想、艺

术创造形式、特征与艺术成果。

三、构建模型

(一)CCR模型

本研究以DEA（包络分析数据）对传统民间艺术产业的运

行效率给予了分析。DEA的核心模型是CCR模型。如果收益量

是不变的，计算相对综合技术效率。若有n个决策单元，所有

决策单元有m个输入变量，p个输出变量。

1 2( , , , ) 1, 2,T
j j j mjX x x x j n= = 

与 1 2( , , , ) 1, 2,T
j j j mjY y y y j n= = 

为决策单元DMU的输入变量与输出变量。CCR模型是：
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（二）BCC模型

DEA模型涵盖了收益稳定的CCR模型与收益不稳定的BCC

模型。根据这两个模型的假设，如果所有决策单元都在最优

规模下运行，则可以选择规模收益率不变的CR模型。但事实

上，我国金融发展一直受到经济金融的制约，存在不完全竞

争。BCC模型充分地考虑到了技术和规模两个方面。对比CCR

模型，BCC模型可以更加全方位地体现我国现阶段的效率情况

与发展趋势。所以，本研究使用拥有波动收入的BCC模型来评

估传统民间艺术产业的运营效率。

四、实证研究

（一）无损检测选择
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传统民间艺术产业属于一个投资多、回报少的产业。我

们将传统民间艺术产业的投入指标设置为：规模X1以上文化

企业数量、从事传统民间艺术产业的人数X2人（千人）、固

定资产X3（千元）；我们将传统民间艺术产业的产出指标设

置为：营业总收入Y1（千元）、职工工资Y2（千元）、增值

税Y3（千元）。本文的DEA数据均来自统计年鉴，Deap2.0软

件用于DEA模型计算。文化产业法人的持续变多，不但能充分

展现出市场的生命力，还能驱动更多人到文化产业中工作，

构建繁荣的优良形势。人均收入有利于增加文化产业中的企

业收益，另外，经济条件的优化与百姓生活水平的提升，对

驱动文化市场的发展也发挥出了主动效果。经济建设对文化

产业的建设拥有较大的推动作用。文化产业它具有全面性、

广泛性的特征，是与其他行业紧密有关的产业，利用文化产

业和传统产业的结合，在积极促进文化产业内部结构改善的

同时还可以科学促进文化产业与有关产业的建设。

（二）计算结果

我们使用BCC模型得到结果，如表1所示。

（三）结果分析

TE分析：北京、上海、浙江的综合效率达到峰值1。31个

省份中最小值仅为0.504，最大值为1，平均值为0.793。文

化产业的整体技术离不开技术效率与规模效率，这意味着不

同省份文化企业的生产效率不高，应当深入地提升产业技术

能力。本研究还对干预我国文化产业发展效率的环境要素给

予了检测。这说明，文化产业法人数量与经济建设能力对文

化产业的企业资产拥有正面的推动效果。然而，产业集聚水

平对文化产业企业的资产产生了负面影响。目前，传统民间

序号 省份 TE PTE SE SR

1 安徽 0.651 0.756 0.861 drs

2 北京 1 1 1 -

3 福建 0.698 0.769 0.908 irs

4 甘肃 0.748 0.874 0.856 irs

5 广东 0.962 1 0.962 irs

6 广西 0.826 0.887 0.92 irs

7 贵州 0.706 0.789 0.895 irs

8 海南 0.879 0.883 0.996 irs

9 河北 0.752 1 0.752 irs

10 河南 0.835 0.969 0.862 irs

11 黑龙江 0.669 0.912 0.734 irs

12 湖北 0.742 0.855 0.868 drs

13 湖南 0.733 0.812 0.903 drs

14 吉林 0.678 0.784 0.865 irs

15 江苏 0.862 0.992 0.869 irs

16 江西 0.739 0.859 0.86 irs

17 辽宁 0.808 0.949 0.852 irs

18 内蒙古 0.708 0.744 0.951 drs

19 宁夏 0.817 0.972 0.841 irs

20 青海 0.656 0.774 0.848 irs

21 山东 0.504 0.645 0.781 irs

22 山西 0.862 1 0.862 irs

23 陕西 0.772 0.819 0.943 drs

24 上海 1 1 1 -

25 四川 0.796 0.889 0.895 irs

26 天津 0.817 0.821 0.895 drs

27 西藏 0.799 0.899 0.889 drs

28 新疆 0.787 0.796 0.989 drs

29 云南 0.982 1 0.982 irs

30 浙江 1 1 1 -

31 重庆 0.935 0.961 0.973 drs

表1 数据包络分析法测算的31个省传统民间艺术产业运行效率
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艺术重点是利用网站的方式推广。我国不同类型的传统民间

艺术也设立了自己的传统民间艺术网站。然而，传统民间艺

术网站的产业化经营性能应当予以深入地优化，传统民间艺

术产业化建设应当按照需求进行数字化建设。充分利用相关

传统民间艺术网站的信息数据交换功能，开发信息互动平台

收集潜在传统民间艺术客户需求信息，使客户能够通过搭建

的传统民间艺术网站检索到所需的数据和信息。此外，建立

传统民间艺术网络交流平台，通过互联网渠道，及时发布信

息，并整合各级网站资源，构建完整的传统民间艺术数字化

服务体系。

PTE分析：技术效率低主要是由于纯技术效率和规模效率

造成的。从纯技术效率来看，既有1的最大值，也包括0.645

的最小值。基本上，我国相关省份的纯技术效率能力相对更

高，平均是0.882。在纯技术效率方面，北京、上海、广东、

河北、浙江达到峰值1。将来数字技术的核心发展形势之一

为虚拟现实技术。经使用虚拟现实技术维护与传承传统民间

艺术，能科学改善传统民间艺术的数字化知名度。不仅可以

设计传统民间艺术项目的产业化方式，还能设计传统民间艺

术，如积极找到民间节日、民间故事等的商业价值。虚拟现

实技术势必为达成民族风俗、口头文学等传统民间艺术产业

化最好的舞台。依托虚拟现实技术，达成人和技术的交互，

在虚拟现实中呈现我国的体育、故事、音乐等民间文化，提

升传统民间艺术项目对大众的魅力，积极找到传统民间艺术

项目中可能存在的旅游潜能。

SE和SR分析：从规模效率来看，除北京、上海、浙江达

到1的峰值外，其他省份的规模效率均低于1，特别是河北、

黑龙江、山东的规模效率均低于0.8。基于规模收入发现，有

许多阶层的规模收入都在持续上升。在网络信息时代，传统

民间艺术的保护和传承要走出一条新路，要与时俱进，顺应

时代发展趋势。构建与调整传统民间艺术资源的信息库，合

理运用传统民间艺术并发展传统民间艺术数字博物馆，设立

多维的数字宣传方式。传统民间艺术数字博物馆的发展，为

大众24小时了解传统民间艺术提供了十分优良的环境。协助

拓宽传统民间艺术的传承方式，使传统民间艺术实现进一步

传承与建设。如果上述省份增加人员投资、企业投资和资产

投资，将获得更好的收益和更高的效率。

五、中国传统民间艺术产业发展策略研究

（一）推进传统民间艺术的品牌建设

如果想达成传统民间艺术的长期建设，只利用孤立、静

止的维护是不行的，更应当利用传统民间艺术产业而获得进

步。利用传统民间艺术的产业化实现价值再建，将传统民间

艺术资源整合升级为满足现代社会发展趋势与市场文化需求

的多元化产品。传统民间艺术的产业化经营是整合传统民间

艺术中的各种资源，最终生产、经营传统民间艺术的各种文

化产品，建设优势文化产业。高效使用传统民间艺术资源，

充分找到传统民间艺术的文化含义与经济附加值，将拥有

独特价值的民间文化归入至文化产业的运转体系内。创意、

低耗费、污染不大、高附加值的特征，使文化产业变为了经

济结构转变中新的经济上升点。传统民间艺术因为其拥有经

济价值与品牌特点，通常变为了本地与众不同的文化产业特

色，是构建地区优势文化产业品牌的核心资源，如构建优势

加工业、优势医药等。利用现代文化创意产业，促进产业整

合与产业发展，能不受传统民间艺术的地区与文化行业的约

束，使传统民间艺术产业的市场范围持续增加2。

（二）加快传统民间艺术创新研发

由于现代社会现代化进度的迅猛进步，过去与现代之间

的价值观矛盾使传统民间艺术的改革创新变得更为紧急了。

然而，许多传统民间艺术均有与现代社会发展趋势不对等的

情况。许多传统民间艺术的内容和形式太单一，不能满足现

代文化市场的消费需求，在一定程度上已成为产业化的瓶

颈，寻求变革和创新已成为传统民间艺术产业化的必经之

路。关注资源整合，结合现代社会文化发展趋势与市场需

求，整合之前不够集中的、不全面的传统民间艺术资源，将

现代社会审美意识、价值观与传统民间艺术相互结合，去除

传统民间艺术项目中各种与现代文化发展趋势不吻合的滞后

要素、使呈现内容变得多元化、使表达方式持续增加、创新

出新的风格。由于现代社会节奏的持续变快，文化市场侧重

于富有新意、幽默风趣、短小精致、形式自由的文化产品。

结合受众、区域文化条件与经济环境，改革与创新传统民间

艺术的内容与题材，缩短产品升级迭代所需的时间、满足用

户的各种需求3；另外勇于依托新媒体与当代互联网信息推广

方式，利用互联网、虚拟VR、电子产品等新媒体媒介，介绍

传统民间艺术。我们能将传统民间艺术和电视创造、动漫设

计等项目相互结合，提升受众的市场关注水平，革新产业化

的发展渠道。

六、结论

本文在分析我国传统民间艺术产业现状的基础上，运用

DEA模型对传统民间艺术产业的运行效率进行了实证分析，认

识到我国传统民间艺术产业还存在一些问题，如产业发展积

极性不高、品牌建设不充分等。最后，分析了我国传统民间

艺术产业建设的方法与发展前景，且给出了促进品牌建设，

积极推动创新研发的意见。
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