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阴山岩画在旅游文创产品设计中的应用探究
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[摘　要]阴山岩画是敲凿在阴山山脉岩石上的图像，地域分布广泛、艺术水平精湛、取材极为丰富，给人以质朴、生动、

凝练的生活气息，可以称其是一部北方游牧民族画史。阴山岩画在图案造型、画面构图等方面形成了十分完备的美学体系，它

所表现出的对称与平衡、变化与韵律、多样与统一等美的基本形式与规律，都具有极高的文化价值和审美意义，是巴彦淖尔市

旅游行业和文化产业发展中值得探索、吸纳并不断创新、运用的重要视觉语言形象。本文将结合旅游文创设计理念，试着从阴

山岩画原型图案中探索能代表当地旅游文化的新形象，增强本土文化的辨识度、提升文化附加值，使之成为适应和符合现代社

会审美与市场实际需求的文化符号。
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一、旅游文创产品发展概述
（一）旅游文创产品的发展背景
十八大以来，中国文创产业规模持续增大，占GDP的比重

不断提升。文创产业增加值从2010年的1.1万亿元逐年提升至
2019年的4.4万亿元，占GDP比重由2.8%逐年提升至4.5%。目
前，投资文化创意产业的社会力量热情高涨，文化创意产品
和服务丰富多样，文化及相关产业增加值逐年提升。

（二）旅游文创产品的市场分析
从中国文创产品的人均消费金额来看，总体保持稳定的

增长态势，在2019年就达到了53.16元/人，未来仍有较大发
展空间。例如，北京玉渊潭公园的樱花雪糕在2021年清明小
长假，仅3天，就卖了4.7万根。武汉黄鹤楼雪糕售出3900支
也只用了不到6小时。#武汉黄鹤楼雪糕#成功登上热搜，阅读
量1.5亿，讨论1.5万次，微博热搜第四名。这些都表明，创
意将文化融入到每个人衣、食、住、行的日常生活，充分发
挥了文化产业的附加值。

（三）阴山岩画旅游文创产品的发展前景
阴山岩画自2012年进入世界文化遗产预备名录以来，

它的历史文化价值与市场经济价值受到越来越多的关注。而
旅游文创产品则可以让人们更全面、深入，更有趣味性、贴
合生活地了解和认识这一文化主体。阴山岩画的开发创新必
将对巴彦淖尔市，甚至全国带来难以估量的影响力和价值效
应。阴山岩画文创产业将持续拥有广阔的发展空间。

二、阴山岩画旅游文创产品的发展现状
当前，在地方文化的资源开发中，地方文化的品牌形象

和造型表现形式并没有做到与时俱进，与大众审美有一定的
脱节，导致不被中国年轻消费者接受。加之，阴山岩画文化
遗产发掘时间短、宣传力度低、当地设计人才紧缺，现存文
创产品的设计仍存在照搬照抄、设计感欠佳、产品同质化严
重等现象，公众对当地旅游文创刻板印象并未得到改变，文
创品牌设计存在的问题并未解决。笔者通过多次调研总结出
以下几个问题。

1.阴山岩画元素的复制拼贴。如今在当地博物馆和景区
中，只有极少量的文创产品，最常见的也只是将阴山岩画原
始图案直接拼贴在产品上，制作工艺不佳且缺乏美感。

2.产品设计形式较为单一。当地现有的阴山岩画产品，
主要依托企业或代做手工艺品的形式；主要围绕皮雕、刺
绣、剪纸、织锦布艺以及各种包类用品，形式较为单一，种
类稀少；以手工艺品为主，生产成本高，较难实现批量化生
产，不能满足大量的购买需求。

3.缺少科技感和互动性。文创产业缺乏新媒介的融入，
单纯停留在浅层次的创作加工上，过分依赖传统技艺和手
法。导致产品和形象过于保守、笨拙、形式太过沉闷，视觉
体感和产品互动性较低。

4.缺乏整体的品牌意识。品牌如同一颗种子，通过文化
创意的熏染在受众的灵魂深处引起共鸣。而目前已有的文创
品类往往单打独斗，缺乏对文化的深度挖掘、缺少多元的创
意打造、未能很好地融合地方文化元素，导致没有鲜明、统
一的视觉形象，使消费者难以体会其“独一无二”的概念、

独特的文化内涵和艺术形式美感。
三、阴山岩画元素在旅游文创产品设计中的应用方法
提炼阴山岩画原始图案中的色彩、线条和符号，进行抽

象变化、夸张变形，用简洁明快的现代感赋予其全新的生命
力和吸引力。

（一）阴山岩画元素的提取与重组
1.阴山岩画元素的提取
基本图案的提取。在保留其大体形态特征的前提下，进

行图案的提取与归纳；通过简化其图案结构，使图案核心元
素突出，整体简练、概括；同时在保留原型图案古拙、原始
的基础上，加入现代视觉审美元素。例如下图1：提炼阴山岩
画中动物的基本形象，加入笔法瘦劲挺拔、质感丰富的大篆
字体，将重叠的山体简化提取，前后相置、虚实相生，仿佛
时空重叠般交错般，设计了“岩画十二生肖”系列作品。

图1 十二生肖阴山岩画--马元素的马克杯、陶瓷＋木质杯垫
（图片来源：笔者设计制作）

2.阴山岩画元素的重组
基本图案的变化与重组。基于原型图案所要表达的精

神内涵，通过抽象变化的方法，对原型图案的形式、内容进
行主观性的夸张和变化，从而提高其装饰效果和视觉张力；
通过对原型图案的分解与组合，如缩放、变形，制造对比、
冲突，从而产生新的图案形式。例如下图2：笔者以阴山岩
画中的“双神图”为原型，提取岩画顶部星芒状的线条，拟
化为太阳神和月亮神的皇冠，将卡通感的留海、大眼睛，扇
风耳、猴面与原型重组，制造出男女不同的差异形象；再加

三、阴山岩画元素在旅游文创产品设计中的应用方法

提炼阴山岩画原始图案中的色彩、线条和符号，进行抽象变化、

夸张变形，用简洁明快的现代感赋予其全新的生命力和吸引力。

（一)阴山岩画元素的提取与重组

1.阴山岩画元素的提取

基本图案的提取。在保留其大体形态特征的前提下，进行图案的

提取与归纳；通过简化其图案结构，使图案核心元素突出，整体简练、

概括；同时在保留原型图案古拙、原始的基础上，加入现代视觉审美

元素。例如下图 1：提炼阴山岩画中动物的基本形象，加入笔法瘦劲

挺拔、质感丰富的大篆字体，将重叠的山体简化提取，前后相置、虚

实相生，仿佛时空重叠般交错般，设计了“岩画十二生肖”系列作品。

图 1：十二生肖阴山岩画--马元素的马克杯、陶瓷＋木质杯垫（图片来源：笔者设计制作）

2.阴山岩画元素的重组

图2 “双神”CP抱枕、不织布玩偶（图片来源：笔者设计制作）

基本图案的变化与重组。基于原型图案所要表达的精神内涵，通

过抽象变化的方法，对原型图案的形式、内容进行主观性的夸张和变

化，从而提高其装饰效果和视觉张力；通过对原型图案的分解与组合，

如缩放、变形，制造对比、冲突，从而产生新的图案形式。例如下图

2：笔者以阴山岩画中的“双神图”为原型，提取岩画顶部星芒状的

线条，拟化为太阳神和月亮神的皇冠，将卡通感的留海、大眼睛，扇

风耳、猴面与原型重组，制造出男女不同的差异形象；再加上线条柔

化、娱乐化处理；根据原型岩画距今约一万年的历史，赋予新形象以

夫妻相守万年的意义。色彩质朴、生动可爱，给人以相爱万年、温馨

浪漫之感。

图 2：“双神”CP 抱枕、不织布玩偶（图片来源：笔者设计制作）

（二）阴山岩画色彩的提取与重组

阴山岩画的作画方式主要是凿刻，在晚期出现了颜料绘画。即用

石灰和动、植物油调和矿物颜料涂抹于岩石画面上，这类岩画数量较

少。多数岩画的色彩囿于当时的原材料限制较为单调，历经千年的风

化与积淀，呈现土黄、锗红、青黑的色调。
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上线条柔化、娱乐化处理；根据原型岩画距今约一万年的历
史，赋予新形象以夫妻相守万年的意义。色彩质朴、生动可
爱，给人以相爱万年、温馨浪漫之感。

（二）阴山岩画色彩的提取与重组
阴山岩画的作画方式主要是凿刻，在晚期出现了颜料

绘画。即用石灰和动、植物油调和矿物颜料涂抹于岩石画面
上，这类岩画数量较少。多数岩画的色彩囿于当时的原材料
限制较为单调，历经千年的风化与积淀，呈现土黄、锗红、
青黑的色调。

1.阴山岩画色彩的提取
阴山岩画的传统色彩是历经千年的积淀所形成的经典

色彩语汇，是人类色彩艺术的重要组成。其在色相明度、纯
度上与现代设计的色彩审美差异较大。在创意应用时，可以
根据设计色彩的诉求改变色彩的纯度和对比关系，使其更加
符合现代人的审美。例如下图3：笔者根据岩画主体形象和
表达诉求，将动感的音乐符号与广西花山岩画的人物、铜
鼓结合，提取花山岩画中热烈的红色，仿佛一个鼓手正在激
情弹唱；将大翅膀与新疆瓜子脸、肥臀细腰、大长腿的女神
岩画相结合，加上尊贵、神秘的紫色，就像置身岩画中的维
密秀现场；将热烈的闪电符号与阴山岩画舞蹈人物形象相结
合，加上热烈的橙色和明亮的绿色，如同看到岩画中的迈克
尔·杰克逊正在闪亮的灯球下跳着迪斯科太空舞步。整个设
计表现了动感、时尚、永不过时的原始岩画形象正在引领新
潮流。

图3 创意明信片（图片来源：笔者设计制作）
2.阴山岩画色彩的重组
阴山岩画色彩关系的重组，可以通过色相、明度、纯度

的重新编排，形成一个新的色彩秩序；也可以通过扩大色彩
面积的比例关系，形成新的色相关系。例如下图4：使用高纯
度的色彩和大面积的互补色，画面浓烈鲜艳、条理清晰，调
性调和统一，给人以强烈的视觉感受。

图4 阴山岩画--彩绘丝巾（图片来源：笔者设计制作）
（三）强调实用性、功能性
在现代文创产业蓬勃发展的背景下，大众对产品的实

用性、功能性及美观度提出了较高要求。因此，阴山岩画视
觉元素的创意应用首先强调设计的功能性和实用性，同时以
设计彰显地域文化和民族艺术的独特魅力。基于产品的实用
功能、材料构造、工艺技术，结合现代社会的审美和消费诉
求，予以合理的改良与应用，使原始视觉元素重新披上时
尚、实用的外衣，在现代人的生活中发挥实用与观赏共生的
功能与作用。

四、阴山岩画旅游文创产品设计趋势

近年来随着国家产业结构的调整，文创产业逐渐成为中
青年人关注的焦点。以故宫博物院的文博类产品为代表，通
过挖掘国宝藏品的文化内涵，提取传统图案样式，结合风趣
幽默的口语化文案，以商业产品为载体，来实现文化推广的
目的。此外，一些优秀的文创品牌不仅注重提升自身的文化
价值，也认识到要结合其他品牌的力量与设计师共同开发新
的文化创意产品。例如，良品铺子联合潘虎包装设计实验室
共同打造的敦煌年货礼盒；奥利奥与故宫联名的饼干盒包装
设计等，都是利用品牌联合的力量扩大消费群体，形成多元
品牌文化的综合表现体。

（一）阴山岩画旅游文创品牌的策划
品牌策划是一个完整的系统，它意味着品牌需要对行

业、市场、人群等精确调研划分，分析出差异化的品牌定
位，提升品牌的竞争力，通过差异化和精确化的定位进一步
实现品牌推广和营销的目的。

基于此，笔者进行文创品牌“岩小画”的策划研究。
“岩小画”，源于岩画二字，“岩”代表承载岩画的山石，
作为品牌的姓氏，坚定有力；“小”象征萌萌的、有亲和力
的形象，更贴合年轻人的生活和审美心理；“画”则是阴山
岩画独有的表现形式--凿刻。

主要消费人群面向学习能力好、接受新鲜事物强、分享
传播能力高的青年和少年、儿童集中。

品牌调性围绕“爱”展开，主体形象以阴山岩画中一
幅绘制时间在1万年以上的享誉世界的“双神图”为原型，
以太阳神和月亮神相爱相伴万年为主线，将品牌口号定为：
“如果爱有期限，我希望是一万年。”这里的“爱”不仅指
爱情，也指亲情、友情，爱星辰大海、爱山川河流，这里的
“爱”是世界万物的爱。

（二）阴山岩画旅游文创产品的设计与包装
文创产品在包装设计中应从材料、造型、色彩、形式等

方面充分展现地域文化。材料的选择尽量因地制宜，就地取
材，这样一来，不仅能给消费者呈现地域文化的特殊性，更
能够免去运输、包装等环节的资源浪费。

（三）阴山岩画旅游文创产品的互动与创新
新时代背景下，新一代的消费者在产品的互动性上提出

了更高的要求。现代生活电子科技、手机、iPad 通过先进的
技术已成为人们生活重要组成部分。因此，设计者可以利用
现代信息技术传递文创品牌的价值观，比如，通过VR 和AR 
技术来展现产品的文化典故；通过线上网络店铺、微信公众
号、APP 等途径拓宽购物选择。让真正本土化的产品再次站
在公众面前，从而实现产品营销和地方经济的良性发展。

五、总结
阴山岩画近年来受到国内外学术界的高度重视，每年都

有许多专家、学者和游客到巴彦淖尔考察参观。阴山岩画所
呈现的视觉元素，是民族艺术和地方文化在现代文创设计中
的重要语言形象。如何开发利用，与时俱进、推陈出新地将
传统文化和现代设计理念相互融通，是现代设计师面临的主
要问题。希望通过笔者浅薄的探索，帮助设计师明晰怎样创
作真正有地区特色、差别化的文化创意产品；怎样有效提高
设计产品竞争力；怎样助推旅游文创产品设计走上多元文化
交融贯通的发展道路。也希望通过笔者的小小探索，助力阴
山岩画“申遗”成功。
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1.阴山岩画色彩的提取

阴山岩画的传统色彩是历经千年的积淀所形成的经典色彩语汇，

是人类色彩艺术的重要组成。其在色相明度、纯度上与现代设计的色

彩审美差异较大。在创意应用时，可以根据设计色彩的诉求改变色彩

的纯度和对比关系，使其更加符合现代人的审美。例如下图 3：笔者

根据岩画主体形象和表达诉求，将动感的音乐符号与广西花山岩画的

人物、铜鼓结合，提取花山岩画中热烈的红色，仿佛一个鼓手正在激

情弹唱；将大翅膀与新疆瓜子脸、肥臀细腰、大长腿的女神岩画相结

合，加上尊贵、神秘的紫色，就像置身岩画中的维密秀现场；将热烈

的闪电符号与阴山岩画舞蹈人物形象相结合，加上热烈的橙色和明亮

的绿色，如同看到岩画中的迈克尔·杰克逊正在闪亮的灯球下跳着迪

斯科太空舞步。整个设计表现了动感、时尚、永不过时的原始岩画形

象正在引领新潮流。

图 3：创意明信片（图片来源：笔者设计制作）

2.阴山岩画色彩的重组

阴山岩画色彩关系的重组，可以通过色相、明度、纯度的重新编

排，形成一个新的色彩秩序；也可以通过扩大色彩面积的比例关系，

形成新的色相关系。例如下图 4：使用高纯度的色彩和大面积的互补

色，画面浓烈鲜艳、条理清晰，调性调和统一，给人以强烈的视觉感

受。

图 4：阴山岩画--彩绘丝巾（图片来源：笔者设计制作）

（三）强调实用性、功能性

在现代文创产业蓬勃发展的背景下，大众对产品的实用性、功能

性及美观度提出了较高要求。因此，阴山岩画视觉元素的创意应用首

先强调设计的功能性和实用性，同时以设计彰显地域文化和民族艺术

的独特魅力。基于产品的实用功能、材料构造、工艺技术，结合现代

社会的审美和消费诉求，予以合理的改良与应用，使原始视觉元素重


