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红色在艺术设计中的运用
何泓淼

辽阳技师学院 

[摘　要]红色是我们日常活中常见的颜色,人们用它来表达内心感情反映世情百态。随着历史相关的发展和时代的变迁,红色

不仅仅是对自然界客观事物颜色的简单描绘与记录,而是带有中华民族特有民族文化和民俗风情的符号。在中华民族悠久的历史和

灿烂的文化中，中华民族形成了自己独具特色的红色文化。
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红色是中国人的魂，“红色”是国民挚爱的中国元素之

一，经过世世代代的传承、沉淀、深化、演变、创新，特别是

奥运会与世博会以来，红色已被世界人民所接受。她以热烈、

奔放、宽博为主要特征，充分彰显了中国元素悠久历史、深厚

文化底蕴与博大精深，概括了华夏子孙生生不息的历史与民族

情感的精髓，已成为中国的象征。

各个文明体系运用视觉符号的相同点来源于人类的生理

结构，相异点则来源于宇宙观、价值观判断的不同。红色，

在中华文化中有一个很美的名字“中国红”，它正是西方通用

的“三原色”色彩划分体系中的大红，它与青花蓝色，烟墨黑

色，玉脂白色等色彩，构成了中华文化独特的色彩风貌。红色

总体上代表了正面的力量。

当今世界文化交汇，中国元素与西方体系相互交融， 东

方古老的中华民族文化精粹为世界艺术设计带来了一个春天。

在艺术设计中充分将红色的式样、局部、点缀、图案等完美地

融入、结合在一起，红色将快速成为一种流行于国际的时尚，

让具有中华民族文化特色艺术设计走向世界。

一、红色在标志设计中的运用

2008年北京奥运会会徽的主体图形是近似椭圆形的中国

传统印章，上面刻着运动员在向前奔跑的姿态，迎接胜利的图

案，又像现代汉字“文”字，取意中国悠久的传统文化。下方

是用毛笔书写的“Beijing 2008”和奥运五环的标志，采用红

色作为主体颜色。以金石印章为形象的奥运会徽，是中国人民

对于奥林匹克的敬重与真诚。

选用中国传统喜庆颜色红色作为2008年北京奥运会会徽

主体图案基准颜色。红色历来被认为是中国的代表性颜色，

还是中国国旗的颜色，代表着伟大的中华人民共和国。红色

代表中国喜庆传统文化，在这个标志中，红色被演绎得格外

强烈，激情被张扬得格外奔放。这是中国人对吉祥、美好的

礼赞，这是中国人对生命的诠释。红色是太阳的颜色，红色

是圣火的颜色，红色代表着生命和新的开始。红色是喜悦的

心情，红色是活力的象征，红色是中国对世界的祝福和盛

情。

二、红色在建筑艺术设计中的运用

北京的故宫博物院应该说是红色在建筑艺术设计上运用的

典范。故宫博物院具有 500 多年的厚重历史内涵，高度浓缩

的中华古代文明和现代文明的精华。“红”就是故宫博物院的

底色。说起故宫，你一定能想到红墙黄瓦、青绿彩绘。除了宫

墙，故宫的台柱、油饰及彩画等也皆被饰以红色，庄重威严，

给人强烈的视觉冲击感。故宫博物院以红色为主色调，建筑布

局和艺术风格诠释了中华民族的智慧，大气磅礴，让人敬畏，

彰显大国风范。

上海世博会中国国家馆又是在建筑艺术设计上运用 红色

的另一典范，国家馆大红外观、斗拱造型，以东方之冠为构思

主题，体现了鼎盛中华、天下粮仓、富庶百姓。 表达了中国

文化的精神与气质。

装点国家馆的红色为了使在不同阳光折射和灯光投射及

不同视觉高度的条件下，形成统一的具有沉稳、经典视觉效果

的红色，从上百种红色挑选，由 7 种红色组合而成，馆体颜

色由上至下依次由深至浅，天体合一。设计者在设计中自然想

到了红色，她是喜悦和鼓舞的颜色，是大气、稳重、经典的颜

色；既传统又时尚，丰富了红色的内涵，使整个建筑呈现出一

种层次感和空间感，极富生气和活力。中国馆披上红色，传达

出喜庆、吉祥、欢乐、和谐的情感，展示着“热情、奋进、

团结”的民族品格。是中华文明奉献给159年世博会历史的红

色，是坚持改革开放的中国呈现给世界的红色。

三、红色在服装艺术设计中的运用

衣食住行，衣首当其冲，服装是人们在日常生活中必不

可少的。随着改革开放的步伐，蓝、黑、绿的时代已成为历

史，现今服装色彩炫丽，款式繁多，处处可见红色是不可争

辩的事实。

婚礼上的红色盖头、红色嫁衣、红克字、红色婚床红色灯

笼、红蜡烛等等,都是中华大地的婚事喜宴上不可或缺的元素,

它代表人们向一对新人的祝福，希望他们日子过得红红火火。

此外,书写新科考状元名字的红榜、新生儿的被褥衣物、开业

前彩仪式上的大红绸带、表彰庆典上模范佩戴的大红花等等,
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那一抹红都是各种喜事中体现核心部分的唯一色彩烘托。这

时,红色是老百姓心里欢呼欣喜的外在直观表现,是美好氛围的

烘托色彩,它强烈地体现了喜庆、吉祥。

中国人酷爱红色，红色悄悄变成为婚纱的流行色彩。现今

的婚礼中，圣洁的洁白婚纱已不再是唯一的选择。红色的设计

者和制作者是老百姓，同时使用者和欣赏者还是老百姓，只有

老百姓认可，它就会盛行。

红色足以让前卫的时尚与传统的喜庆融入在一起，既保

持了古雅典朴风格，又不失民族传统色彩，更不亚于西式的婚

纱。身穿红色时尚婚纱的新娘像如云如蝉翼般性感迷人，又像

万般盛开的鲜花绽放着热烈喜庆。带来强烈的视觉震撼，更彰

显出独特的自信与神韵，寓意着红红火火、蒸蒸日上，必定惊

艳四座。

属相是人的一辈子不变的符号，尽管人们的物质文化生

活不断提高，生肖文化影响还是不断深入人心。本命年穿红内

衣，红袜子、红大衣、红秋衣、秋裤、系红腰带不仅是为了辟

邪，它已成为一种趋势。本命年穿红是一种精神寄托，更是亲

朋好友传递爱的一个载体，一件红衣传递着浓浓的爱意，一条

红腰带表达了深深的关怀。本命年红本身丰富的内涵与历史的

沉淀将为服装设计增添新的灵感。

大红的唐装让人们眼前一亮，立领、箭袖、盘扣、对襟，

别具一格，既端庄大方又紧跟流行时尚。唐装为我国不可多得

的新兴文化服饰，是世界文化史上融合中原地区多民族特色的

瑰宝，一时成为时髦。 过年过节，朋友相聚，大事小情，以

穿唐装为乐。在 APEC 会议期间每一位与会领导人都必须穿着

东道主为之准备的服装，这已成为一个惯例并成为每次 APEC 

会议中最亮丽的一道风景线。2001年在上海 APEC会议，我们

国家准备的正是唐装。  红色从孩子的贴身肚兜到以“中国

红”为主题的婚礼，以至于本命年的腰带，红色就这样以农耕

文化为依托，以家族意识为核心，经过多少代潜移默化的熏

陶，深深地嵌入了中国人的灵魂，成为当之无愧的安身立命的

护身符。

四、红色在包装艺术设计中的运用

商场如战场，竞争的残酷可想而知，想让自己的产品脱颖

而出，有吸引力，引导力，使人们过目不忘，把握好商品属性

与包装色彩的关系就显得尤为重要。 人们常说“人靠衣服，

马靠鞍”“人靠衣装、佛靠金装”。使顾客在购物时产生积极

的心理感应，从而在销售上起到积极的作用。红色因其鲜明的

色彩特征注定了它在视觉世界中的焦点角色以及在包装设计中

特别重要的地位。

在千万种的商品中，包装的色彩是凸显自身的有效手段。

从色彩心理学分析，恰当的色彩能增强顾客的感染力、注意

力。所谓“以色传神、以色图夺人”，说的正是色彩的重要

性。色彩传达的信息更直接、更有效，而红色色彩亮丽、醒

目、感染力强，正好满足了这些条件。

为强化色彩的可见性，不惜在包装设计中大面积使用红

色，以“色”夺人，赢得了商机。“女儿红”酒，亦称“状元

红”，酒的外包装上红色的运用，独得神韵，引人入胜，恰到

好处。 五粮液“1618”、杏花村酒、杜康酒等品牌的包装设

计均运用了红色色彩夺目的这一特性。

铁观音茶的内、外包装，以红为主色调，搭配黑色，加注

文字曰：

“国饮佳品，千年传承”，“尊贵茶礼，品味人生”，明

显提高了其自身的价值。彩云红红茶中的“红岁”系列包装设

计就是运用了红色象征红红火火、岁岁吉祥，并与“红岁”字

样相呼应，彰显出彩云红红岁的高品位，深受消费者喜爱。

王老吉罐装饮料的包装主色调是红、黄色，这两种常见颜

色，是老百姓认同的颜色。以最能代表中国传统文化的色彩对

其外包装进行设计，以单色红色进行整体渲染，以黄色字体传

达中医药文化和养生保健文化衍生品的内涵。色彩运用无疑准

确到位，有助于受众群体识别商品并增强对商品的记忆，也有

助于产品的品牌推广和刺激消费。

在运用红色对包装进行色彩设计时，设计者可从其特性入

手，结合产品属性，强化可见性、利用象征性、突出记忆性来

对产品包装进行整体或局部用色。红色将成为包装设计新的亮

点，在提高国人的生活质量、提升产品的附加值等方面发挥重

要作用。

“世界上爱红色”的民族很多,但只有中国人将“红色”

全面运用在艺术设计的各个方面。“红色”对中国人来说,不

是空中楼阁,而是生活中重要时刻的点点滴滴；这些中国人共

同的记忆将这种热烈华丽的色彩“红色”根植在了我们民族文

化的血脉之中,并最终使“红色”成为我国文化重要的色彩表

现。红色无处不在，无时不在，红的世界让环球分享。
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