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引言

进入21世纪以来，随着我国博物馆免费开放政策的实施和推

进，中央和地方财政投入的加大，我国博物馆事业迎来了前所未

有的崭新局面，博物馆建设发展进入黄金时期，数量增幅居世界

前列。从其本义和功能上看，博物馆的建设发展尤其要注重统

筹兼顾、协调发展的和谐理念，要把握物质建设和精神弘扬的和

谐，注重知识输送和体验引导的和谐，实现“馆本”夯实与社会

服务的和谐。

1 博物馆建设发展要把握物质建设和精神弘扬的和谐

随着经济和社会的迅猛发展，我国博物馆迎来了建设发展

的黄金时期。然而，在这博物馆建设大潮中一些常见的问题也暴

露无遗。比如场馆建设贪大求全，过度追求规模和档次，只重建

设不重后期的保护、运营管理、文化传播与精神弘扬，有些博物

馆甚至沦为景点或摆设。的确，随着资源资金的大量投入，博物

馆较高的硬件定位是必然和可行的，气势恢宏的外观、优美的环

境以及齐全、先进、精巧的设施丰富、强化了功能，增加了访问

量，社会影响和评价也相应提高。但是，盲目过度投资和急功近

利的背后是偏重物质建设，漠视、忽略精神弘扬。这是一个深层

次的问题。

在博物馆发展的利好形势下，博物馆追求物质条件的“高

大上”必须与博物馆的“软实力”建设，如与该馆文物藏品的科

学保护紧密联系，与该馆主题以及国家和民族相关的文化建设和

思想建设大计对接。从这个意义上讲，必须警惕过度“表面化、

风景化、旅游化”倾向，即使是娱乐型博物馆，其在精神文明建

设上的担当也必须定位到位，其作为社会正能量的守护者、输出

者、传播者，作为精神家园的角色地位也一定不能动摇。政府主

管部门的正确引导与有序管理，博物馆以及整个行业与系统自身

的形象塑造，系列工作的信息化、多元化、网络化都必须铭记初

心、旗帜鲜明。

2 新时期博物馆陈列所遭遇的瓶颈制约

2.1形式桎梏

在博物馆内展示的藏品，大多拥有着丰富的历史文化内涵，

且彰显了一定的时代意义和文化背景。但是，目前我国大多数博

物馆的藏品陈列，都只是简单地将物品摆放出来供人观赏，很少

有充分考虑到每一件藏品的价值和内涵将其进行充分的陈列设

置。由于博物馆本身不属于企业营利机构，因此就不存在同行业

激烈的市场竞争问题。但是这样一种局面对于博物馆自身的发展

而言是非常不利的，会促使内部的工作人员在不受到竞争压力的

情况下安于现状，疏于陈列的更新，导致内部藏品一成不变，造

成受众在欣赏一次之后很难再有兴趣参观第二遍。换言之，如果

一个博物馆展览形式过于单调，那么其是无法对于受众产生长久

吸引力的。而文物藏品如果不能在展览形式上引起人们的关注，

只能“栖息”于博物馆幽暗的角落，无人欣赏、无人关注，那么

其真正意义上的价值也无法为人所知，所谓的“博物馆”也就几

近于形同虚设。

2.2内容制约

通常情况下，博物馆所展出的藏品都是馆内最具特色、也

最能体现该博物馆价值的珍藏。但是对于这样的藏品其价值和内

容意义的彰显，多数博物馆所能做的只是将物品展示出去。事实

上每一种文物的价值所在、诞生背景以及自身的特点都是可圈可

点，各不相同的。如果只是利用展示这一种表现内容来体现其价

值，那么不同陈列物之间的差异性、个性化以及突出点将无法得

到充分的展示，甚至其原有的价值也会因为杂乱地聚拢而为人所

忽视。所以说，单一的陈列手法，不添加辅助或者说明的陈列方

式对于博物馆多样化信息的展示是一种显而易见的制约。

3 博物馆如何搞活藏品陈列展览

3.1重视展览陈列策划

实践经验证明，能够引发大范围内社会反响的展览陈列，

都是经过前期精心策划的。只有精心筹备和策划，才可以吸引更

多的参观者前来参观，并引起文化轰动。比如：近期播出的《国

家宝藏》，采用电视媒体、新媒体以及线下展览的方式，将一些

国宝级的文物，通过演绎，追溯历史，阐述文物发现和流传的轨

迹，将一件件静态的物件，展示得生动而又引人入胜，具有极高

的艺术人文价值和观赏价值。优秀的展览陈列策划也是提升博物

馆文物展览水平的关键点，它不仅需要高水准的策划人，还需要

大胆的创新能力和艺术鉴赏能力。策划者不仅需要拥有广博而深

厚的知识背景，还需要了解博物馆的馆藏状况、相关的同行文化

资源并熟知展览陈列的相关专业知识和运行规律。有了好的策划

创意，还需要拥有组织能力和执行能力强大的执行团队。

3.2注重游览者的参观体验

要搞活博物馆的藏品陈列展览，还需要以人为本，注重观众

的参观体验。观众是博物馆陈列展览的重要主体。好的展览不仅

可以让观众领略文物本身所承载的历史，感受到科学、艺术的价

值，还能够有效启发观众，令其获得远远大于展览本身得收获。

博物馆的藏品均具有丰富得历史人文价值，展览陈列通过有效的

主题组合，将藏品高质量的展示给观众，体现的是博物馆公共服

务质量的提升。一个展览，最重要的是要特点鲜明、主题突出，

激起观众的好奇心并引发他们的思考和行动。

3.3注重展览的配套项目跟进服务

如今，展览并非仅是一个单纯的展览陈列，它延展出一系列

的配套服务。比如与文物藏品相关的一些画册、书籍和物品等。

旨在弘扬传统文化，传统工艺以及培养公众的传统文化意识。比

如：专题讲座，相关的主题学术研讨会、课题研究或其他的互动

体验活动项目。

结束语

新媒体环境下，博物馆也应与时俱进，紧跟时代潮流，且

不忘博物馆本身的社会价值，向观众输入更高水平的社会公共服

务。利用新媒体的优势，将博物馆的文化内涵和精神，广泛的传

播出去，将我国优秀的传统文化发扬光大。
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[摘　要] 博物馆是人类精神文明传播的重要场所，也是文化服务的重要场所，随着现代信息技术的深入发展和运用，人们生活水平不断提

升的同时，对精神生活的追求也越来越高，博物馆成为人们参观游览的重要地方。而新时期，新媒体的引入，给博物馆的展览和文物的活化带

来了全新的方式，打破了人们心中对博物馆古板、呆闷的印象。人们通过观赏活起来的文物，实现了感官上的享受和精神上的熏陶。
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