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1 数字出版相对传统出版的变化

1.1 内容生产方面的改变

数字出版在内容生产方面的改变是由传统的生产书刊等产品

转变为生产数字内容。由于智能手机的普及和互联网的快速发展，

微博、微信、博客、论坛等自媒体和社交媒体逐渐深入到生活的

方方面面，大众在获取信息的方式和互动体验方面的要求越来越

高，单一的产品形式无法满足他们在个性化、多样化和互动性等

方面的需要。所以传统出版单位只有把生产出版物产品转变为生

产内容，才可能通过内容重组为需求不同的大众提供个性化服务。

这就要实现内容生产的数字化和深加工。

1.2 产品形态的改变

由过去单纯的纸质出版物扩大到电子图书、数字期刊、网络

教育出版物、网络动漫、数字音乐、数据库出版物、手机出版物、

网络地图等包含多种介质在内的全媒体出版物。数字出版物能给

用户带来一种更强的阅读体验，其本质是软件应用，它通过各种

介质使用户能在阅读过程中得到声音、景象、触碰等交互式体验，

增加了新的使用功能。

1.3 管理过程的数字化

数字出版全流程包括选题策划、内容采集、编辑加工、结构

化内容生成、产品设计、营销推广等环节，所以，数字出版管理

过程要实现数字化首先要设置好的平台。一个成功的数字出版平

台应该在全流程的各个环节上实现数字化，形成对作者、出版者、

读者、经销商等业务合作伙伴的全流程数字化管理模式。数字出

版不仅要关注出版流程的数字化，还要关注出版内容的结构化，

更要关注读者使用和反馈的数字化。

2 数字出版时代编辑职能的变化

数字出版相对传统出版的改变，要求处于传统出版中心环节

的编辑应适应数字出版的要求，从单一的图书策划和文字加工中

解脱出来，成为了解出版传媒规律，能策划数字产品和服务的复

合型人才。

2.1 编辑应成为数字产品项目策划者

由于数字出版是由单一性向多媒体复合型转变，编辑工作实

际上成为一个由各种复杂要素构成的系统项目工程。从对数字多

媒体产品的市场调研分析，确定选题，组织稿源，内容加工校对

到对产品价值的判断，对传播形式和渠道的合理选择，对营销推

广的策划安排，甚至是电子阅读终端的格式，显示器的通用尺寸，

读者的阅读习惯以及何种编排模式的阅读效果最佳等，编辑都要

做到心中有数，游刃有余，发挥组织和协调的作用，成为数字产

品的项目策划者和组织者。

2.2 编辑应做好内容把关人和知识消费引导者

数字出版在给社会大众带来出版便利的同时，也增加了文化

垃圾。在海量信息的笼罩下，大众对知识的辨别、选择和使用面

临更多的困惑。信息只有经过专业化的选择、筛选、整理和系统

化编辑后才成为“知识”。目前数字出版的质量参差不齐，编辑

首先要做好内容的把关人，对海量、繁杂、无序的信息做出谨慎

鉴别和取舍，选出读者真正需要的信息，通过对传播内容的优选

优化，保证知识的可靠性和科学性，使之符合社会需要，提高读

者获取和利用信息的效率。其次，编辑应对信息进行深度加工，

成为知识消费的引导者。

2.3 编辑应成为内容资源的拆分者和整合者

编辑在内容加工环节应服务于大众利用关键词等进行精准搜

索的拆分功能，对掌握的数字资源进行精细拆分、标引、分类、

关联等加工活动，使之形成半结构化或结构化的数字资源，建立

数据库以供用户检索。要基于不同阅读需求、阅读群体、内容载

体、阅读平台等进行针对性的编辑加工，为大众提供数字化内容

资源的个性化定制增值服务。要为内容资源找到合适的呈现方式，

譬如纸质出版、电子书、数据库、复合出版等。同时，编辑要具

备资源整合能力，包括数量上的整合和基于内容资源相近性的整

合，在资源整合的基础上进行专题策划，深度挖掘，开发新的数

字内容产品。换言之，对内容的加工要实现“立体加工，多次利用，

立体出版”，达到内容价值的最大化。

3 数字出版编辑能力

3.1 数字资源整合能力

技术的发展为产品表现带来了极大的想象空间。数字出版表

象是出版介质的迁移，深层次则是出版观念的扬弃，复合型产品

开发成为现实需求和常态行为。仅以电子书产业为例，目前我国

就有着多种新业态。《2015―2016中国数字出版年度报告》就指出：

“电子书领域迎来了新格局。产品形态创新。有声书、网络文学

发展势头良好，出版企业将加快包括有声书在内的电子书产品形

态的多元创新开发，以满足日趋多元化的阅读需求。阅读终端升

级。电子阅读器发展不温不火，仍不乏有新企业进入。由于每种

业态都有着与其自身特点相对应的产品形态，这就要求数字出版

编辑需要具备出版资源整合能力和同一主题下的产品线构建能力，

最大限度挖掘和扩充内容资源的内涵和外延，以跨媒介、跨网络、

跨平台的复合产品形态来满足典型用户群体的差异化需求。

3.2 新业态适应能力

数字技术的发展不仅催生了新的产品形态，更重要的是产生

了新的业态和产业链。对比传统出版和数字出版可以看到，数字

出版的环形产业链条较之传统出版的线形链条更为多元和复杂。

正是因为数字出版业务的特殊性，“作者、内容提供商（出

版社）、技术提供商、内容集成商、渠道提供商、平台运营商、

终端设备商、用户”在产业链条中相互依存程度极高，业务模式

也更为复杂。

结束语

计算机网络、移动互联网和数字技术的发展带来了出版环境

的改变。以纸质为主的传统出版方式逐渐向数字出版方式转变，

编辑的身份逐渐由“内容的管理者”变为“产品的管理者”，出

版业正在迈入数字出版时代。数字出版带来策划方式、加工方式、

阅读方式等多方面的变化，数字出版业的产业链越来越完整。
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［摘  要］  数字出版发展迅猛，全面数字化转型是传统图书出版的必然发展趋势。编辑必须紧跟数字出版的步伐，积极应对，主动进行功

能角色的转变，将自己塑造成为新型编辑人员。
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