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一、引言

大学校园内事物联系紧密，大学生对彼此有较强的影响作

用，相互间将有形或无形中进行产品推广或品牌宣传。如今，在

校大学生走在社会的最前沿，追求个性的展现，向往激情的生活

方式，敢于尝试新东西，勇于接受新事物。由于大学生的这种特

质，他们更容易接受新品牌和新方式，并可以保持恒久的青睐，

最终成为忠实消费者。此外，基于消费行为的延续性，大学生在

现时期形成的消费方式和消费观念将极大程度的影响未来的消费

行为，因此占领当下大学生的消费市场同样是决战未来的消费市

场。

二、大学校园市场的特征

相对于面向广大社会群体的消费市场而言，大学校园市场是

由大学生主导的，所以在大学校园市场中商家所面对的消费者及

其消费取向与一般市场是有所不同的。

（1）限制性。大学教育的主要职责是进行人才培养，大学

校园会改变一个人人生观价值观，更会影响到社会整体的消费观

道德观等方方面。因此，大学校园内的商业行为受到严格限制，

商家在大学校园市场所采用的推广模式必将区别于完全市场条件

下的营销手段。

（2）封闭性。由于大学生的交际圈有限，信息来源相对狭

隘，信息主要来源于网络，传播主要依靠于同学之间的口耳相

传，形成了较为封闭却活跃的消费群体。产品的知名度和接受度

主要依赖于其在大学生消费群体内的口碑高低，因此大学校园市

场是能够充分利用关系网络的消费市场。

（3）聚集性。大学生所追求的个性释放是具有特殊性的，

不仅仅是喜欢成为独树一帜，而是希望成为受群众欢迎的独树一

帜，因此为了自身受群体认可，大学生会主动与群体保持一致。

同时，大学生间接触密切，思维方式接近，选择取向简单，兴趣

爱好集中。

三、校园市场推广模式的现状分析

过去，商家进入校园进行宣传的途径单一，仅依靠张贴海

报、发放传单等，宣传效果上不够显著。同时，经常贴海报、发

传单会适得其反，引起大学生的厌恶。

现在，许多商家利用赞助社团活动的形式来挖掘校园市场，

尽管活动成功举办，但是根据实际情况，活动的效果远远达不到

商家的预期目标。其原因，一是赞助形式往往是口播植入、横幅

悬挂等短暂的活动宣传，达不到长期持续的推广效果，二是社团

活动并不涉及商家本身，学生参加活动不能了解商家的的情况。

于是，校园市场出现了高投入低回报的情况，始终没有切实有效

的推广模式，令商家企业望而却步。

四、校园市场推广模式的创新方案

面对当前的大学校园市场，我们可以从两个方面去制定创新

型推广模式开拓校园市场及品牌建设。

1、通过助力在校大学生发展，以依附性品宣的方式提高企

业的形象声誉。（1）为学生活动提供赞助。校园活动的特点就

是普及面广，影响力大，参与人数多，通过协办各类的校园活动

能够迅速扩大品牌知名度，提升自身形象。（2）校内设立专项

奖学金。在给学生带来成就感的同时加强其形象建设，形成良好

口碑。（3）提供公司实习机会。对接校内学生组织举办选拔活

动，筛选同学进行短期实习培训。利用大学生深入企业实习的过

程，树立公司关注大学生素质和能力提高的形象，进行较为长期

的企业文化传播。

通过组建在校大学生团队，以驻校服务点的方式从事公司的

推广工作。大学校园的特殊性决定了大学校园市场的开拓需要依

靠在校大学生。而当下大学生就业难的局面使得大学生日益重视

社会实践。现在大学生的素质和能力完全能够胜任校园市场的开

拓工作。由于大学生熟悉大学校园，了解校园环境布局和规章制

度，不仅能够准确把握大学生消费方式和理念，继而协助公司策

划出切合校园市场的推广模式，而且能够帮助公司开展长久延续

的品牌推广和售后服务。同时，此类校企合作不仅可以宣传公司

的经营理念和企业文化，而且可以营造良好的校园文化和消费理

念，使企业充分地融入大学校园。

五、总结

大学校园的商业价值慢慢受到市场注意，渐渐引起企业重

视，但是基于大学校园市场的诸多特征，使企业开拓校园市场的

道路困难重重。大学校园的特殊性决定了大学校园市场的全面开

发和深入挖掘要必须从大学生发展出发，并依靠大学生本身。
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[摘 要] 随着市场经济的不断发展，社会的消费市场日趋饱和。商家逐步开始挖掘大学校园的商业价值，并采取各种营销战略进行大学校

园市场的开拓，抢占大学校园市场，但是现如今推广模式单一，营销效果不尽人意。本文简单介绍了大学校园市场的特征，分析了大学校园市

场营销模式的现状，并提出相应的解决方案。
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