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创新推广视角下新媒体正能量传播策略
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［摘 要］ 正能量作为一种积极社会思潮，其中所倡导的“向善”、“向上”等一系列积极理念正是目前构建和谐社会，实现中国梦的精神
力量。因此，在全新传播环境下，从创新推广视角出发，利用新媒体传播、推广正能量，不仅适应了当前媒介融合的发展趋势，也符合媒体传

播规律，通过将“新媒体”合理应用于正能量传播中，使主旋律更“有力”，正能量更“强劲”。本文从创新推广视角下新媒体正能量传播背景

切入，着重探究传播应对策略。
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引言

在全新媒介传播环境下，充分发挥新媒体在正能量传播领域

的优势，合理应用各种新媒体工具，为大众展示生动、形象的“正

能量”内涵，从而引导大众对正能量的内容形成合理认识和理解，

实现正能量传播的理想效果。

1 创新推广视角下新媒体正能量传播背景认识

媒体融合时代，在“5G+4K”传播助力下，以移动智能终端为

传播载体的新媒体发展迅猛，为正能量宣传、推广提供了新的载

体和平台，也为多元思想碰撞、交流提供了新的渠道。

1.1 创新推广的内涵认识

在新的媒体环境下，传播推广的信息内容与以往相比，有较

大不同。以正能量新媒体传播为例，其中所传播的内容大多取材

于社会细微故事，不同于传统的“高大上”传播内容，大大增进

了推广素材的“亲民性”。传播推广的渠道也更加多元，与传统的

电视、报纸传播不同，在新媒体环境下，各种传播途径都能够成

为正能量推广的渠道。正是传播内容、传播形式和途径等多种因

素的创新变化，使得当前正能量推广体系实现了全面、根本性创

新 [1]。

1.2 新媒体正能量传播内涵、现状解析

新媒体正能量传播是利用新媒体方式和思维来传播、推广正

能量，通过发挥新媒体的广泛性和交互性等优势，使大众对正能

量的内涵形成全方位、立体化的认识，同时借助新媒体的影响力，

实现正能量社会性传播的理想效果。新媒体的广泛应用是传播技

术发展到一定阶段的重要产物，也是技术革命与大众参与等多种

因素共同推动的结果。但新媒体是一把“双刃剑”，对其进行科学、

合理应用，才能有效传递正能量，反之，将会产生负面影响。特

别是新媒体的多元化、开放性引发“信息迷雾”、“信息失真”等

问题。因此，利用新媒体传播正能量时，要注重准确把握新媒体

传播规律，创新推广策略。

2 创新推广视角下新媒体正能量传播策略分析

在媒体融合环境下，要精准识别不同媒介的传播特征，通过

理念创新、方法革新，实现新媒体正能量传播的理想效果。借助

新媒体传播途径，大众更全面的了解和认识了正能量所诠释的内

涵，并通过新媒体的互动优势，将大众个人的认知融入到传播活

动之中，实现了正能量全社会传播的理想效果。

2.1 优化传播渠道：构建新媒体正能量传播的立体格局

随着媒体融合不断加速，如今正能量传播推广过程中，要注

重发挥新媒体传播优势，整合传统媒体资源，构建“新媒体 +传

统媒体”的立体化传播格局。通过对不同媒介的传播特征、优势

进行分析，选择合适的正能量信息进行传播。比如，利用新媒体

平台传播图片、视频和短评等正能量素材，借助电视、报纸等传

播媒体平台传播具有深度的正能量素材。通过合理利用各种传播

渠道，实现正能量传播的最佳效果 [2]。同时，针对当前大众的

参与诉求，在正能量传播时，要注重收集和倾听大众的理解与认

识反馈，并为其参与推广提供相关平台。借助不同传播渠道的优势，

使正能量传播从“被动传输”向“发散性”社会参与升级。

2.2 完善传播内容：丰富新媒体推广正能量传播的“双效”

内容

正能量是一种“抽象性”理念，想要实现理想的传播效果，

更需要大众借助具体传播方式来理解和认识。借助新媒体传播推

广正能量时，要确保其中内容的“时效性”和“实效性”。内容的

“时效性”，就是利用新媒体传播的及时性优势，第一时间将正能

量传播素材予以合理加工、改造，并将其推向社会大众，从而确

保正能量内容得到大众及时认知。内容的“实效性”，就是注重合

理利用视频、文字等多种形式，确保大众对传播的正能量内容形

成有效认识 [3]。要加强对错误、片面舆论信息的监督工作，尽

可能降低负面信息对正能量传播的影响，为全社会营造积极“传

递”正能量的良好环境。

结束语

在智能终端广泛应用环境下，媒体传播格局发生了诸多新变

化。以微信、微博为主要形式，以移动智能终端为载体的新媒体

已经成为大众了解新闻信息、参与话题讨论的重要方式。在推进

媒介融合进程中，正能量是核心要求，充分利用各种传播途径，

为大众提供多样化的传播内容，使正能量占据传播空间的“主导

权”，实现全社会“真善美”的传播风气。
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